__ ( ™\
“Eva Tomaskové,
eva.tomaskova@law.muni.cz




ProC marketing?

e Prol? ’ / Al

O Oc”:ekévénl'? -- \
/e Vlastni zku §enosti?> \ | {




e

a) Nemarketingovy pristup N
o spoleénost_____“_- produkty - erodej ik

\

/

b) Marketing

e trh - produk
‘prani zak

-




Historie marketingu

e Kde je moné spatfit prvni znaky Y
marketingu? —

/ 9_V'3'/u ké"““r:ga rketingu r}a nekteryct {
univerzitach v USA od roku 190

e




Marketing jako filozofie
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Nakupovani
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Nakupovani
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Zakaznik
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e Socialne odpovedny marketing

1. Uméla inteligence
2. Google Analyti
3. Automatizace

4. Udrzeni stavajici
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. Video marketi
. Udrzitelny m
. Mikro-influenceri
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Distribuce

Marketingové pojeti distribuce
Rozhodovani o volbé
distribuénich cest

Vyrobek/produkt

Charakteristika produktu
Marketingové pojeti vyrobku
Marketingové pojeti novosti
vyrobku

Cyklus trzni zivotnosti
vyrobku

Znackova politika

Marketingovy mix

Marketingova
komunikace

Vymezeni pojmu

Vychodiska formulace
komunikacni strategie

Postup formulace komunikac¢ni
strategie

Prvky komunikacni strategie

Cena

Cena jako nastroj
marketingové strategie a
taktiky

Faktory ovlivijici tvorbu cen
Urovné Fizeni cen

Metody stanoveni vyse cen
Moznosti stanoveni cen
novych vyrobkt
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Zakladni uroven produktu

Formalni produkt

Rozsifeny produkt

Psychologické vnimani Gplného produktu
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Principy marketingu
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o Koordinovat aktllnty e zamé&reni na |
stanoveni hodnoty pro zakaznika a organizaci
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e Kazda koncepce/vyzaduje yziti vhodne ——
marketingove strategie a prvku .. .,

/ mark@tlngc_)\\/_eho, mjXxu Q zalezi na konkretni
spolecnosti, jake cile si stanovila a jakou
konkrétni strategii a taktiku k jejich
dosazeni zvoli. . 2
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