!'_ Komunikace ve vyzive

Vyucujici:

PhDr. Mgr. Leona Muzikova, Ph.D.
Mgr. Veronika Brezkova
MVDr. Halina Mat€jova



i Organizace predmétu

vyuka: utery 13,00- 15,30 hod, Kampus LF

ucebna ¢. 111, v Juka bude problhat do konce dubna

$23 4. 2013 os edni) + 2 stredy dopoledne
pravdépodobné 17 4. a 24. 4. 2013)

kontakt na vyucujici:

muzikova@ped.muni.cz
veronikabrezkova@gmail.com

zakonceni predmétu: zapocet aktivni ucast,
kolokvium — spInéni vSech ukolt zadavanych béhem

vyuky


mailto:muzikova@ped.muni.cz
mailto:veronikabrezkova@gmail.com
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Komunikace ve vyzive

dle prostredi
= $kola (MS- VS)
= média (TV, rozhlas, internet)
= instituce (zdravotnicka zarizeni, obchod, obec, ministerstva)
dle véku a vzdélani
= S détmi, s dospivajicimi, s dospélymi, se seniory
= S laickou verejnosti, s odborniky, s lékari
dle zdravotnich specifik
= téhotné, kojici zeny
= zdravi v ramci prevence (sportovci, estetika)
= nemocni (pacienti)
dle formy
= verbalni (Ustni, pisemné od popularizacni po odbornou)
= neverbalni (vase neverbalni plisobeni, grafické)
= komplexni (propagace, reklama)
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Komunikace ve vyzive

= Co je k uspesné komunikaci potreba?

= osobnostni projev (zdrave sebevedomi, odbornost,
dlvéra od pacienta, autorita, rovhocenné partnerstw )

= jazykovy projev (spisovny ]azyk yojmova analyza,
srozumitelny projev, primerenost saeleni, logicky Fad
myslenkoveého procesu...)

= motivace (promyslend motivace vSude tam, kde pUjde
0 edukaci)

Fetna vazba (kdyz jde o edukaci, pri praci s
klientem, pacientem...)



i Organizace predmétu

= Sylabus predmétu — IS MU

= Co studenti ocekavaji od tohoto

predmetu:
S



OBEZITA — epidemie 3. tisicileti

vzdelavaci konference

osobnostni projev a vystupovani (zdravé sebevédomi, odbornost,
dbveryhodnost, rovnocenné partnerstvi, zaujeti, nadseni, neverbalni
komunikace, rec tela, vzhled...)

jazykovy projev (spisovny jazyk, pojmova analyza, srozumitelny
projev, slovni vycpavky, napadné opakovani slov, slovnich spojeni,..)
obsah sdeéleni (primérenost a srozumitelnost sdéleni, zajimavost,
atraktivnost, logicky rad myslenkoveho procesu, dobre pripravene
sdéleni....)

motivace a upoutani pozornosti (prezentace, vizualni pomdcky,
ukazky, videa,...

zpétna vazba (byla néjaka zpétna vazba ve vztahu k posluchacim
?)

celkovy dojem (co bylo dominantni, jaké prvky nejvice ovlivhovaly
celkovy dojem)

ostatni (co Vas upoutalo, zaujalo,...)



‘L Dékuji za pozornost




