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F_liEtl
Antonvmes

base des mots COURRler eT ELectronique el
aussi le fameux franglais, composé comme les
mots-valises, qui mélange le FRANçais avec
l'ANglais.

Homonymes
On appelle homonymes deux mots dont la
prononciation est identique mais qui ont une
signif ication distincte. Les homonymes per-
mettert de créer un jeu de mots qui ajoute de
l'humour au slogan.
1, Trouvez les homonymes dans les slogans
proposes et expliquez le jeu de mots de
chaque item :

- Faites de la musique à la fête de la musique !
- C'est fort, c'est Ford.

- ll n'y a que Maille qui m'aille !

- ll y a foie et foie gras. (Co'ntesse du Bar.yt

- Quand c'est bon, c'est Bonduelle.
2. Les slogans suivants sont également
construits sur des homonymes, n ais qui ne
sont pas donnés dans le slogan même. Trou-
vez l'homonyme qui permet d'expliquer le jeu
de mots !

- La couleu7 c'est I'Avi. (Peintures Avi)

- CD à la tentation.

Antonymes
Un antonyme est un mot de sens contraire
par rapport à un autre. La contradiction
apparente rend les slogans plus intéressants.
Pour travailler sur les antonymes utilisez
Doc.2.

REPRODUCTION

Rappelez les types de slogan des ere"c ces pre-
cédents et faites un tableau avec une colonne
pour chaque modèle.
Modèles :

1. créé par jeu phonétique.2. creé par néolo-
gisme 3. créé par mot-valise 4, créé par
homonymie 5. créé par antonymie

Procédez ensuite aux exercices slivanrs :

1. Donnez une llste avec les slogans suivants
aux élèves. À quel modèle (1 à 5) correspon-
dent-ils ?

a) Même fermé, il est ouvert (Renault Mé-
nanp cnr rné-r:hrinlo+)

b) On n'a jamais ete aussi bien sur terre que
dans I'espace. (Renault Espace)

c) C'est par qui ? C'est Parker.

d) RTL, y'a rien de tel

e) Pour la rentrée, pas la peine de sortir. (La

Redoute, linge de maison, etc.)
l) Alicaments (aliments qui permettent de se

sorgner),
g) Ça méga-croustille au p'tit déj / (Crousty
Nesquick)
h) Un verre ça va, deux
verres, bonjour les dégâts !
(sécurité routière)
i) Sa Force c'est sa Douceur.
(Café Velours Noir)

i) Le goùter qui donne envie
de goûter. (Milka Choco-
Swing)
k) Le photocopillage tue le
ilvre.

2. Relisez les slogans et choi-
sissez-en quatre qui vous plai-
sent. Dites de quel produit on
parle et décrivez les avan-
tages qu'on nous offre. Pour-
quoi ces slogans vous plai-
sent-ils ?

À orscuren
. < La publicité est le miroir
de la vie dans notre société. )
Êtes-vous d'accord ?

o Expliquez votre attitude
envers la publicité télévisée.
Discutez sur ses avantages et
ses inconvénients.

À vous r

1, Créez des slogans, inspi-
rez-vous des exemples des
oyorriro< nrrirédon+< |

Pour un métier intéressant
- Pour les langues étrangères
- Pour faire vos etudes a

l'université pédagogique de
Tchéliabinsk en Russie I

2. Faites des images publicitaires pour illustrer
un oe vos slogans.
Les apprenants montrent leurs travaux à tour
de rôle à tous les membres du groupe. Le
groupe les apprécie et donne son opinion.
Pour achever ce travail on peut organiser une
exposition des meilleurs lravaux. Les appre-
nants les choisissent eux-mêmes.

POUR ALLER PLUS LOIN...

Tnlarun JnRrova (Russie)

I

On pourrait également penser à proposer des
exercices grammaticaux basés sur la publicité

rum*m*wmru :

pour travailler des phénomènes souvent utili-
qé< d:n< do< <lnnrn< rn,,,,rme par exempte
l'impératif (Vas-y Wasa) ou la comparaison
(Plus proche pour aller plus loin). a

1. Le carambar est une marque de bonbon au caramel
long et dur que tous les enfants français connaissent.
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Complétez les slogans avec I'antonJ/me du
mot souligné :
Ex. : Plus ptochepour aller plus loïn. (CIC
Banque)
a) Pour le meilleur, nous sommes prêt au

.(H!f Hlfa, meubles)
b) oui à l'éré, ......... au vieillissemenr de
ma peau | (L'Oréat)
c) Ça fait bien là où ça fait (Syn-
thol, médicament)
d) Même mouillés ils sont......... . (Pampers)
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