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Z.:akladni formy distribuce
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Alternativni struktury distribuce

a) Spotiebni zbozi
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Toky v distribu¢nich cestach

I'ok produktu
I'ok obchodnich jednani

Tok vlastnictvi produktu
Informacni tok

PropagacCni tok



Schéma rozhodovani o strukture
distribuc¢ni cesty

1. Rozpoznani potieby rozhodnuti o struktuie distribucni cesty

A 4

2. Definice a koordinace distribuc¢nich cilu

A 4

3. Specifikace ukolu distribuce
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4. Charakteristika alternativ struktury distrib. cesty
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5. Identifikace relevantnich proménnych
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6. Vybér optimalni struktury distribucni cesty




Rozpoznani zmény distribucni cesty
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Novy vyrobek

Novy trh

Zm¢éna v ostatnich ¢astech marketingoveho mixu
Zalozeni nov¢ firmy nebo pobocky

Pfeména stavajicich prostrednikil a
zprostifedkovatelu

Zmeény vn¢jSiho prostiedi

Konfrontace cilu a dosazenych vysledku



Vztahy podnikovych cilu a strategii

Zéakladni podnikové cile a strategie

A

Obecné marketingove cile a strategie

A

Vyrobkové
cile a
strategie

Cenové cile Propagacni
a strategie cilea
strategie

Distribucni
cile a
strategie
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Specifikace distribucnich funkci

Sbér informaci na cilovém trhu

Podpora prodeje na cilovém trhu

Rizeni zasob

Evidence a vyfizovani zakazek

Doprava

Poskytovani sluzeb (0ver, montaz, servis, baleni atd.)

ResSeni reklamaci



Dimenze alternativ distribucni cesty

1. Pocet urovni distribuCni cesty

2. Intenzita urovni distribucni cesty
— 1ntenzivni distribuce
— exkluzivni distribuce

— selektivni distribuce

3. Vybér prostiednikll a zprostfedkovatelu

Pocet moznych struktur distribucni cesty (PMS):
PMS =P, *P.* P,



Proménné ovliviiujici distribucni cestu
1. Trzni proménne

1.1 Geografie trhu
1.2 Velikost trhu
1.3 Hustota trhu
1.3 Chovani trhu




Proménné ovliviiujici distribucni cestu
2. Vyrobkoveé proménne

2.1 Velikost a vaha vyrobku
2.2 Trvanlivost

2.3 Jednotkova cena vyrobku
2.4 Stupen standardizace

2.5 Technicka narocnost

2.6 Mddni novinky



Proménné ovliviiujici distribucni cestu
3. Podnikové proménné

3.1 Velikost podniku
3.2 Financ¢ni kapacita podniku

3.3 Kvalifikovanost a profesionalita
managementu

3.4 Podnikove cile a strategie



Proménné ovliviiujici distribucni cestu

4. Proménné ve vztahu k obchodnim
meziclankum

4.1 Disponibilita distributoru
4.2 Naklady na distributory
4.3 Rozsah a kvalita sluzeb distributoru



Proménné ovliviiujici distribucni cestu

5. Proménné vnéjSiho prostredi

6. Behavioralni proménné



