
II Marken und Produkte

Sehen Sie sich die folgenden Logos an. Welche Marken kennen Sie? Was wissen Sie Ůber deren

Produkte? Sprechen Sie im Kurs.
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Sprechen

Canoil

nProdukte beschreiben

d Sie hóren Beschreibungen zu vier Produkten. Welche der Produkte werden beschrieben?

1 Kamera 2 Rucksack 3 Milch 4 schreibtischstuhl 5 uhr 6 stiefel

7 Auto I Kaffee 9 Koffer 10 Staubsauger 11 iPod 12 Aspirin

Zu welchen Marken aus Aufgabe 1 passen die im SchÚttelkasten oben genannten Proflukte?

Notieren Sie die passende Nummer aus Aufgabenteil a.

EtrEEtrtrtrENtr!!D!!!Dn
Hóren Sie eine der Produktbeschreibungen
noch einmal genauer an. Welche lnforma-

tionen bekommen Sie? Bitte machen Sie

sich Notizen und vergleichen Sie sie dann

miteinander. fil.
Jce

-l Sprache im Mittelpunkt:
Beschreiben von Eigenschaften

aur
lJr

Hóren Sie alle Produktbeschreibungen aus Aufgabe 2a noch einmaI

genau an. Welche Eigenschaften haben die Produkte? Bitte notieren Sie die passenden

Adjektive zu den Nomen im SchÚttelkasten-

Mit welchen sprachlichen Mitteln kónnen Sie etwas besďlreiben? Sammeln Sie zu zweit und

vergleichen Sie im Kurs.
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Formen und
Strukturen
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eine (...) Aromanote mit (...) Details bei (...) schmerzen aus (...) Nylongewebe
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Sprechen
il Von welchen Gegenstánden sprechen die Kinder? Hóren Sie zu und raten Sie.

b Machen Sie selbst ein solches Ratespiel.

d Notieren Sie zuerst folgende Gegenstánde aus lhrer
háuslichen bzw. persÓnlichen Umgebung.
Tauschen Sie sich dann in einer Gruppe dariiber aus-

Etwas,
- worauf Sie nicht verzichten mÓchten
_ wofÚr Sie keine Verwendung mehr haben
_ worÚber Sie sich oft árgern
- worauf Sie stolz sind
- wofÚr Sie viel Geld bezahlt haben
_ Was lhnen fehlt oder was Sie gern hátten
- WaSfÚrSieelegant/hásslich/nutzlos/kitschig/wertvoll/altmodisch...ist

b 1etzt móchten Sie das, was Sie gerne hátten, kaufen und das, worauf Sie verzichten kónnen,

verkaufen. Welche Móglichkeiten haben Sie?

El s..relsurium
Sprechen

Lesen
a

Sprechen

El eeay
il Lesen Sie den Text Úber das Prinzip eBay und markieren Sie die fÚr Sie wichtigsten fÚnf

lnformationen.

Von allen ldeen, die das Internet hervorge-
bracht hat, ist das eBay-Prinzip auf den ers-

ten Blick die eingángigste: ein globaler on-
line-Marktplatz zvm Ersteigern und Verstei-

5 gern, Kaufen und Verkaufen von praktisch
allem, ein gigantisches'Warenhaus ohne ei-
gene Produkte, das nur von der Vermittlung
zwischen seinen Kunden lebt. Allein dieses

Jahr werden dort schátzungsweise 70 Milli-
t0 onen Menschen einen Deal abschliel3en und

'Waren fůr mehr als 40 Milliarden Do1lar
verkaufen. Dieses aberwitzige Volumen und
rasante \íachstum hat sicher mit den unbe-
grenzten Móglichkeiten des Schnáppchenja-

t5 gens und Geldverdienens zu tun - aber gera-
de seit dem Erreichen einer gewissen GróBe
lásst sich noch ein ganz anderes Phánomen
beobachten: eBay bildet (gemeinsam mit
den vielen kleineren Online-Márkten) eine

zo Art Paralleluniversum der Dinge, in dem
Raum und Zeit aufgehoben scheinen, eine
virtuelle Dachkammer der \7eit, in dem kein
Gegenstand jemals mehr verloren geht.

'Wer einmal auf eBay etwas verkauft hat,
25 kennt den Bewusstseinswandel, den dieser

Akt auslóst: Plótzlich gibt es keine wert1o-
sen oder nutzlosen Sachen mehr - die Hand,
die ausholt, um ein Ding in den Abfall zu
werfen' wird von einer hóheren Instanz ge-

30 stoppt. Die formschóne Zitronenpresse, die
so elegant designt ist, dass sie nicht funkti-

onieren kann, das verstaubte Spielzeug aus
Kindertagen, das Buch, das man niemals
mehr lesen wird: Auf einmal sind sie nicht
nur nutzlose Geschenke, Staubfánger, Bal-:s
last _ sie sind eBay-!řare und sie haben ein
Recht auf Asyl. So sinnlos und hásslich ein
Ding fiir mich gerade scheinen mag: Irgend-
wo da drau8en, am anderen Ende des eBay-
Universums, gibt es ganz sicher einen Men- 4o

schen, der gerade darauf sehnlichst gewartet
hat, der gerade an diesem Gegenstand noch
Freude haben wird, weil er genau das ist,
was er sich sehnlichst wúnscht und worauf
er seit Jahren wartet' Es ist, a1s hátten die +s

Dinge plótzlich ein Karma, einen geheimen
Bestimmungsort, den sie irgendwann errei-
chen miissen - und nur ein Barbar wůrde
ihre Reise vorzeitig beenden, indem er sie
unter Kaffeesatz und Kartoffelschalen in der 50

Múlltonne begrábt.
Die Befriedigung, die ein eBay-Verkauf

mit sich bringt, kehrt die Idee der Profitma-
ximierung, die man sonst mit einer Aukti-
on verbindet' oft genug um: Háufig Stehen 55

Aufwand und Erlós, nach Abzug der eBay-
Gebůhren, eben doch in keinem Verháltnis
mehr, wáre der sekundenschnelle 

-!7urf in
den Abfalleimer finanziell die sinnvollere
Option gewesen. In áer Zeit des Fotogra' 60

fierens, Online-Stellens, Verpackens und
Auf-die-Post-Tragens der'Ware hátte man ja

148



neue saqhverhalte und lnformationen verstehen; Ansiďrten begrtinden und

beispielsweise auch zwei gut bezahlte Úber-
stunden im Búro machen kónnen, wovon

65 man vielleicht mehr gehabt hátte. Der ei-
gentliche Lohn ist jedoch der, dass man den
verkauften Gegenstand seiner Bestimmung
zugefůhrt, ihm geholfen hat, seinen richti-
gen Platz in der Welt zu finden. Man wird

zo Teilnehmer an einem hóheren ethischen Pro-
;'ekt, das man als ,,Die Ordnung der Dinge..
bezeichnen kónnte _ und man fůhlt, Einge-
weihte werden es bestátigen, eine Art Auf-
geráumtheit der Seele, die man anders nur

75 schwer erreichen kann.
Auf der Seite der Káufer treffen wir

gleichzeitig immer mehr Menschen, die per
eBay ihre Biografien aufarbeiten und Feh-
ler in der Ordnung der eigenen Dinge kor-

80 rigieren: Diese ganz spezielle Lokomotive
der Spielzeugeisenbahn, nach der man sich
als Kind sehnte, die einem schicksalhaft be-
stimmt war, die man aber wegen herzloser

Eltern oder wegen nicht vorhandenen Ta-
schengeldes nie in die Arme schlie8en durfte Bs ,_

- wetten, dass sie jetzt eines Tages bei eBay
auftaucht, genau beschrieben, identifizierbar
bis hin zur Modellreihe und Seriennummer? .

Muss man nicht annehmen. dass sie all die
Jahre auf einen gewartet hat? Nie werden 90 ,,

wir den Ausdruck der Qual im Gesicht ei- :

nes Freundes vergessen' als er erzáhlte, wie ,
er endlich ein mythisches Phantasma seiner 

L

Jugend auí eBay entdeckte - einen Plastik-
spielzeug-Bunker aus Japan. dessen eigenar- 95

tigen Namen ,,German Secret Strong point.. 
l

er nie vergessen hatte - und dann doch in
letzter Sekunde iiberboten wurde. ln diesem
Moment gab es keine Gerechtigkeit mehr
fiir ihn - aber die \Tahrheit ist wohl die, dass 100 :

dies noch nicht SEIN Plasrikspielzeug-Bun-
ker war. Der ist noch da drau8en, im uner-
messlichen Paralleluniversum der Dinge, auf
dem !íeg zu ihm.

b Tauschen Sie sich in Kleingruppen aus: Einigen Sie sich auf fiinf gemeinsame lnformationen.
Haben Sie selbst Erfahrungen mit eBay? Berichten Sie. Welche positiven Aspekte und welche
Gefahren gibt es lhrer Meinung nach beim Online-Handel?

Jsprache im Mittelpunkt: Beschreiben

D I E RE L4N V PRO TI O 14 E T/,

fomen und
SÚtlkturen

s.164

mit Relativsátzen
d Suchen Sie nach den Relativsátzen im Text

in Aufgabe 3 und markieren Sie sie.

Erinnern Sie sich an die Regeln fÚr Relativsátze?
Formulieren Sie sie gemeinsam im Kurs.

1.: Relativsátze mit beziehen sich auf ein Nomen.

2. Relativsátze mit tlj oder + Práp?s{Ťlin beziehen sich auf einen
ganzen satzl auf das DemonstratíVpronomen ,,das" oder ein tndefinitpronomen (alles,
nÍchts,...).

Finden Sie die passenden Ergánzungen, um die Dinge náherzu beschreiben.

1. Bei eBay kaufen Sie alles, 2. Bei eBay verkaufen Sie alles,
wauiŤ...,li^l4dch sic s€hon laagc sachen

Járg'n_ďčfi- Wovon Womit was
woaan wonach'

:Nqfttrí worauf woniber Woran
wQŤtiÍ W.o€egen Womit Worunter

es lhnen mangelt Sie brauchen
Sie sich das Leben efleichtern kónnen
Siesichsehnen @
Sie schon immer getráurrÍt haben

Síe verzichten kinnen Sie sich oft árgem
Sie nichts mehr anfangen kainnen
sie nicht mehr interessiert sind
Sie schon oft gelitten haben
Sie sich schiimen Sie unzufrieden sind
Sie allergisch sind

t !*9



3.í3 VergleichssátZ€ (so ... wie, als ob, ...)

Abschnitl 3J7

Mit diesen Nebensátzen drÚckt man Vergleiche aus: Ist es genauso oder anders?

Reale Vergleiche:
. Das Fesřwar so schÓn, wj,.g ich es mir Vorgestellt hatte' ("so"+ Adjektiv im HS, ,,wie" im NS)

. Es gibt keine iq{,.Iff,'n-,,i Vorstellung, als mit einem Menschen alles zu teilen' (Komporotiv im

HS,,,ols" im NS)

lrreale Vergleiche:
. Sie tat, a,la,q',h sie nichts gesehen hátte. (,,ols ob" + Konjunktiv tl, konjugiertes Verb am Satzende)

. Sie tat, ap ňáte sie nichis gesehen. (,,als" + Konjunktiv tt, konjugiertes Verb auf Pos.2)

' p langei du das Problem hinausschiebst, d'e-'s, p schwieriger wird es' ('je" + Komparativ im Ns'

,desto" + KomParotiv im HS)

Alternative MÓglichkeit, Vergleiche auszudrŮcken:

Zweitlg. Konnektoren

Abschnitt 410

Konjunktiv ll

Abschnitt 7.4

Nebensatz

. Wenn diese tiberzogenen Vorstellungen nicht

erfŮllt werden, kracht es schnelle1 als man

gedacht hat.

. Wenn diese Úbezogenen VorstellUngen
nicht erftillt werden, kracht es schneller 4l9,

s$,d.Qeh,fi.

t. 3.14 lndirekte Fragesátz€ (ob; wo, wohin, wie, worÍiber, " ')

Prápositional-
pronomen

Nach Verben des Sagens, Fragens oder Wissens kónnen indirekte Fragesátze stehen. Sie stehen

meistens nach dem Hauptsatz'

Frage mit Fragewort:
. Was kann er vom Leben erwarten?
. Wodurch kónnte sie attraktiver wirken?
. Mit wem kÓnnte ich auf eine Wellness-

Farm gehen?

ln der Umgangssprache findet man oft verkÚrzte indirekte Fragen:

. Erich geht zur Party. Egal, Qb er Lust hat oder nicht.

Oder so genannte Echo-Fragen:
. Mit wň gehst du zur Paý? - l$l;'W.$lilil ich zur Party gehe? lch wei3 noch nicht.

3.í5 Relativsátze (der, die, das, dem, ...; Was' wo, worauí " ')

Relativsátze charakterisieren ein Nomen, ein Pronomen, oder auch den ganzen Hauptsatz.

Relativsátze beginnen mit einem Relativpronomen: o{66]],,urf,'q'q,ii-*udi6í (oder seltener: .il,V'$l$h$,.r,'í'

uwuq.|shesí,lr*w,'eJ,aheí). Genus und Numerus des Relativpronomens richten sich nach dem Nomen im

Hauptsatz, auf das es sich bezieht:
. Das ist der Lehrer, deuf.,{WeJotae,tli so gut Gedichte rezitieren kann'

Der Kasus des Relativpronomens richtet sich nach der Funktion, den es im Nebensatz hat:

. Sind das die Leute, d,e.nen du die Bilder gezeigt hast? (Du hast die Bilder den Leuten gezeigt.)

. Da vorn ist die Schulá, áň.o'er ich Abitur gemacht habe. (lch habe an der Schule Abitur gemacht.)

Das Relativpronomen im Genitiv ersetzt den Possessiv-Artikel:
. Das ist der Mann, .dgmg,n, p.g. ,, gestern hier war. (Seine Tochter war gestern hier')

Bei Ortsangaben kann man auch allgemein nry,gr benutzen:
. Da vorn ist die Schule, wo ich Abitur gemacht habe'

la-/ Nein-Frage:
. Sind schóne Menschen im Allgemeinen

beliebter bei ihren Mitmenschen?
lch weiB nicht, q[ schóne Menschen im Allgemeinen
beliebter bei ihren Mitmenschen sind.

. Er weiB genau, Vv,As er vom Leben erwarten kann.

' lna L]berlegt, w.s*dt+'s$li sie attraktiver wirken kÓnnte'
. lch frage mich, 6,1,1-.!fiu'14r.g16 ich auf eine Wellness-Farm



Wenn sich das Relativpronomen auf lndefinitpronomen, das Demonstrativpronomen,,das',
Superlative oder ganze Sátze bezieht, steht,,was" oder ein Prápositionalpronomen mit,,vuo(r)" +

Práposition:
. Das ist alles, was ich sagen wollte. (ebenso nach: ,,nichts", ,,etvvos'i ,,einiges",,,vieles')
. Das ist genau das, was ich meine.

' lch verkaufe manches, worauf ich verzichten kann. (lch kann auf manches vezichten.)
. Das ist das Beste, was mir passieren konnte.

' Er ist sehr frúh gekommen, was mich sehr gefreut hat. (Die Tatsache, dass er frÚh gekommen ís!
hat mich gefreut.)

Wenn sich das Relativpronomen auf eine unbestimmte Person bezieht, steht,,Werl',,,weni,,rryem11:
. Wer heute noch den neuen MP3-Spieler bestellt, erhált einen Rabatt von .10%.

Der Relativsatz kann auch den Hauptsatz teilen:
. Der Vortrag, den er heute gehalten hgt, war sehr lang.

Die Formen des Relativpronomens:

m n f PI

Nom. der das die die
Akk. den das die die
Dat. dem dem der denen
Gen. dessen dessen deren deren

3.16 Verbindungsadverbien der Aufzáhlung und Ergánzung (auterdem, ...)
Au8er den Verbindungsadverbien in den Abschnitten 3.4 bis3l2gibt es auch noch folgende, die
eine Aufzáhlung oder Ergánzung ausdrÚcken:,,auBerdem", ,,Zudem",,,Úberdies", ,,ferner",,,dart]ber
hinaus",,,weiterhin", ...

' Menschen mit hohem EQ kónnen anderen gut zuhÓren, au8erdern kónnen sie ihre Umgebung
motivieren.

3!l7 7weiteilige KonnektoÍ€ll (zwar - aber, entweder - oder, ...)
Die zweiteiligen Konnektoren kónnen Hauptsátze, Nebensátze oder Satzteile miteinander verbinden.

Verbindung von zwei Hauptsátzen:

. Konnektoren Bedeutung

zwar - aber A stimmt, aber B
ist ouch richtig

,,zwar" konn im Mittelfeld oder auf Position 1 stehen:
. Er ist zwar noch jung,6bqr (er ist) schon sehr erfolgreich.
. Zwar ist er noch jung ahql er ist schon sehr erfolgreich.

entweder - oder

(konn auch
Satzteile
verbinden)

Auswahl zruischen
AundB

,,entweder" kann im Miftelfeld oder auf Position 1 stehen:
. Entweder kÓnnen uns besondere Ereignisse wie

Geburtstage besonders freundlich stimmen oder: sie
machen uns nervÓs.

. Besondere Ereignisse wie Geburtstage kónnen uns
entweder besonders freundlich stimmen oder sie machen
uns nervós.

nicht nur -
sondern auch

A ist richtig, aber
B ouch (entgegen
der Erwartung)

,,nicht nur" steht im ersten Sotz im Mittelfeld:
. Streitigkeiten helfen nichg,nqr im Privatleben, Konflikte zu

erkennen, sondern (sie helfen) auch im Berufsleben.

Verbindungvon einem Nebensatz und einem Hauptsatz:

Konnektoren Bedeutung Satzs

ie - desto/
umso

Situation B hongt von Situation
A ab, beides mit Komporativ.

. Je sorgÍáttiger man die Entscheidungen Úber-
denkt, desto,(urnso) positiver ist das Resultat
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I] Vom Produkt zum Kunden

a Zeigen Sie nun, dass es lhnen gelingt, einen mÓglichen Kunden fÚr ein Produkt zu begeistern.
Bilden Sie dafÚr Arbeitsgruppen und wáhlen Sie gemeinsam in lhrer Arbeitsgruppe ein Produkt.

b Planen Sie den Aufbau lhrer Produktprásentation.

- Úberlegen Sie sich in Kleingruppen' Vor welcher Zielgruppe Sie das Produkt vorstellen.
- Analysieren Sie deren BedÚrfnisse, WÚnsche, Bedenken.
- Arbeiten Sie den spezifischen Produktnutzen heraus.
- Úberlegen Sie sich eine spannende Dramaturgie fÚr den Aufbau lhrer Produktprásentation.
- Nutzen Sie Medien zur Visualisierung, etwa PowerPoint Overhead-Folien oder Handouts, und

sprechen Sie die ZuhÓrer direkt an.

C Bereiten Sie eine ca. dreiminÚtige Produktprásentation vor. Die folgenden Redemittel helfen
lhnen. Auch in Aufgabenteil d finden Sie NÚtzliches. Au8erdem kÓnnen Sie lhre Vorbereitung auch

'. anhand der Checkliste 
"Verkaufsgespráche" 

im Arbeitsbuch ůberprúfen.

hegínngx: Wenrt'ich,lhnen kurz unser ;..
vorstellen darf.

deltrottr5řriérgrr:Siehaben hierein
Produkt,nlit ... EigenschaŤten ...','
Ein besondeies Merkmal ist . .. l, Es
ist leicht zu sehen, dass . .. ř Das
Produkt zeichnet sich durch ... aus.

I Dieses Produkt erfÚllt díe hóchsten
Anforderungen. I Wir liefern das
Produkt in ... Ausfiihrungen & lch, l

úbertreibe nich! wenn ich sage ...

unt*rbreeh*n: Augenblick, Sie ságten l

gera e.dass ... i lst dasabernicht...?

Wie kónnen Sie Enthusiasmus zeigen? Wie kónnen Sie Spannung erzeugen? Seien Sie kreativ und
sammeln Sie ldeen. Die folgenden Redemittel helfen lhnen.

&eg*igterrxngagsdnťi*ř<en: begonderF {

auBergewóhnlich I fantastisch l
gro8anig I unglaublich

verstárken: sehr I hóchst l

auggesprocheif i ' 'iiberaus

aa:.

' rPPs ruRDlí PRtSENrzITl2N
i:::,

""'"'"í", 
icder 4rrvonvlrtra! stllŤen:'" 

''::,i::,x:y:)ch 
sprcchen' Deu i:,

P ubl i kuu g'q"'aa""}í';' i'ž|i n"' i'"'n'h!ar1d zei aen und a Ii ckko nŤakŤ

zu allen Zuhórcrn 
"otá|'jio^iii'i'i!o 

,!,abei-nichŤ zu sŤaŤisch WirkŤ'

sďzensie qczielŤ lhrci"iik'i 
"^nsrě 

dre' Zu'hirer dann noch inlhre ř.

Prasentdri,n 'it 'inaili'|trin 
iann"i" *' 

1'1110' 
yurzc rraqen oder otrtcktc

Ansprachc, haben Sic ii' u'a"" tlra bcreiŤs iu kriff '

1rii,,
_:'::1111111i:l1ř:i']::::ll:l::::::::l'':"-:::l' ::l]::li:l]::iiiiiii:i'i*1i

beenden: 'Lassen Sie mich zum Schluss noch
s9gen. dqss ... { |ch hoffe;sie haben éinen
{lberblick iiber die Mbglichkeiten dieses
Produkts erhalten.

Zuhtirerlde *te|len řrag*n zLl einenn Produlct:
Wás sínd dieVorteile von .'.? ! Kann ich

' das Produkt auch ftir .., verwenden? N Aus
. welchem:Materíal besteht das Produkt? |

' lst das Frodukt tikologisch unbedenklich? I

Mich wlirde ... interessieren ... l Kónnen
Sie etwas Úber .. . sagen? lch Ůbertreibe
nicht Wenn ichlsage...

'##,##::W": 

,
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eine Prásentation

D prar"ntationsÚbungen

Wáhlen Sie eine der folgenden zwei Aufgaben.

1. Stellen Sie lhre Produktprásentation im Kurs von Ana|ysieren Sie nach jeder
Produktprásentation gemeinsam die Prásentation. Was kónnen Sie besser machen?

Der lnhalt
Was wurde gesagt?
lst der Aufbau logisch
und die Argumentation
schlÚssig?

- Wurden die wesentlichen
Aspekte berÚcksichtigt?

Die Form
Wie wurde prásentiert?
Wirken Sie souverán und
Úbezeugend7
Haben Sie eine klare
Ausdrucksweise?
Kónnen Sie die Zuhórer fŮr
sich gewinnen?

Prásenti*rtes beuÉeilen: Die Prásentation hat mir gut gďalten. | . ., ist gut geláufen' IHier háttest du noch ... l Hier hátte man noch '.. 'ďg"n 
kónnen. , ě Es wíre vielleicht

gutl besser gewesen} wgnn:du.... ''| 'AuŤ Punkt ... 'náuest du noch stirker eingehen 
_ -'

kdnnen. l leh denke, Aspekt . .. Wurde zu ausfiihr|ieh behandeh l was rrařJ Ju uon
folgender ldee: ...

2. Organisieren Sie im Kurs eine produktmesse:
- Gestalten Sie in Arbeitsgruppen Messestánde: pro Arbeitsgruppe ein Messestand- Welche Fragen kónnten mógliche Kunden stellen? Sammein Sie die Fragen auf Kártchen.

Bereiten Sie mógliche Antworten von_ Denken Sie an mÓgliche Kunden: Reden ohne Punkt und Komma - wissen immer a|les besser
- haben Angst zu fragen - kónnen sich nicht entscheiden - wissen nich! was sie wollen - wollen
nicht mehr gehen - ... Wie kÓnnten Sie reagieren?

- Teilen Sie sich auf. Zuerst vertritt jeweils ein Gruppenmitglied seine Gruppe am Messestand
und prásentiert ihr Produkt' Die Ůbrigen Gruppenmitglieder spielen Messebesucher und
besuchen die verschiedenen Messestánde.

- Verteilen Sie folgende Ro|len auf die Messebesucher: Journalist - Hándler - Jugendlicher- Besserwisser - Vielredner - aktiver Rentner etc. Erfinden sie neue Rollen.- FÚhren Sie im Kurs die Messe durch.
- wechseln Sie nach einiger Zeit in rhrer Arbeitsgruppe die Rollen.- Was haben Sie persónlich gut gemacht? Was hátten Sie selbst besser machen kÓnnen?- Was haben Sie alle als Messeplaner gut gemacht und was hátten Sie alle besser machen

kÓnnen7 Sammeln Sie und formulieren Sie Tipps fÚr andere Messeplaner.

Fragen stellen und lnformationen einholen

ř] nna"re Lánder, andere Sitten
Gibt es besondere Merkmale von Verkaufsgespráchen in lhrem Land? Berichten Sie im Kurs.

1lsg



Sprechen
E Si.t, von der Macht der Objekte befreien

á Haben Dinge und objekte Macht Úber Menschen? Was bedeutet das? Sammeln Sie Beispiele
dafÚr und dagegen.

b Manche Religionen und Philosophien empfehlen den Menschen, móglichst wenig zu besitzen.
Dennoch wollen die meisten Leute viel haben. Wie erkláren Sie sich diesen Widerspruch?

Schreiben
Lesen

Jl ein Leitfaden
El Wie kónnte man sich von der Macht der objekte befreien? Schreiben Sie zu zweit oder zu dritt

einen praktischen Leitfaden fÚr den Alltag.

b Lesen sie den Text unten und vergleichen Sie ihn mit lhrem eigenen Leitfaden.

: s{cřx Y{ť&m den Macht ďer &b$ekte befreien
: Wer sein Leben wirklich von der Macht der Oblekte befreien will, muss:
:

; Sein Lebcn entrrirnpeřn, das hei{3t, es von alřern tJnntitzen beťreien:
; Welche Gegenstánde benutze ich regelmáBig?- > Diese Dinge erleichtern den Alltag, sie sind notwendig und also kein ÚberflÚssiger Schrott.
; Was habe ich nur selten in Gebrauch, was Úberhaupt nicht?- x Vorausgesetzt diese Gegenstánde haben keine emotionale Bedeutung, sind sie mit
; groBerWahrscheinlichkeit ÚberflÚssiger Ballast.

! s*in KonsumverhaNten langfrlstlg veráncern:. Bevor ich etwas kaufe, sollte ich nachdenken:
" p Brauche ich das wirklich?

x Wie lange werde ich es brauchen oder wollen?
x lst das nur wieder etwas, was irgendwann hinten im Schrank enden wird?
Zógern sie alle gróí3eren und auch viele der kleineren Káufe hinaus. Warten Sie mindestens
zwei Wochen damit oder sogar einen Monat.

] funatcr!eí|e 6litcr durel'l irlrmaterle!}e ersetzen:

; GlÚck und Zufriedenheit kann man sich nicht kaufen.
= x Dies ist eine allseits bekannte, banale Alltagsweisheit und doch verhált die Mehrheit sich
; vó|lig kontrár zu diesem Wissen.
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Sprechen
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im Radio lnformationen verstehen; lnformationen schriftlich weitergeben

E]w"nn die Dinge máchtiger Werden aIs der Mensch: das Messie-Syndrom
it Haben Sie schon vom Messie-Syndrom gehórt? Wenn ja, berichten Sie im Kurs.

b Hóren Sie die Reportage und tragen Sie dann in einer Arbeitsgruppe alle lnformationen
zusammen, die Sie zum Thema ,,Messie" bekommen haben.

C Hóren Sie die Reportage noch einmal konzentriert an und lósen Sie die Aufgaben.

1. Welches Problem hat Andrea, eine junge Berlinerin?
a. Sie liebt es, im Chaos zu leben.
b. Sie sieht das Chaos in ihrer Wohnung nicht.
c. Es gelingt ihr nicht, ihr Chaos aufzuráumen.

2. Welcher mógliche Grund fŮr das Messie-Syndrom wird in der Reportage genannt?
- a. Das Syndrom ist die Folge einer organischen Krankheit.

b. Besonders problematische Ereignisse im Leben des Betroffenen.
c. Vererbung von den Eltern.

3. Wer ist besonders anfállig fÚr das Messietum?
a. Jugendliche, die viel am Computer sitzen.
b. Berufstátige, bei denen es háufig Veránderungen im Arbeitsleben gibt.
c. Frauen, die durch Beruf und Haushalt Úberlastet sind.

4. Welches Verhalten ist typisch fÚr Messies?
a. Sie suchen Hilfe bei Selbsthilfegruppen.
b. Sie sprechen nur mit guten

Freunden Úber ihr Problem.
c. Sie isolieren sich, um ihre Krankheit

zu verbergen.
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lE]liebe Messie-Freu ndin
Schreiben Sie einen Brief oder eine E-Mail.

Eine Freundin, die sehr chaotisch ist,
hat Sie nach lnformationen gefragt, wie
sie ihr Problem in den Griff bekommen
kónnte. Geben Sie ihr die lnformationen
weiteq die Sie in der Reportage
bekommen haben.
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