Metodologie 2



Validita, reliabilita, triangulace

Validni méreni — méri to, co jsme zamysleli meérit.

Reliabilni méreni — pri opakované aplikaci dava
shodné vysledky

Triangulace - kombinaci ruznych datovych zdroju,
vyzkumnikdu, teorii nebo metodologii pri studiu
jednoho fenomeénu s cilem zvysit validitu
vyzkumu

Dalsi kritéria kvality v kvalitativhim vyzkumu:
poctivost, koherence, duvéryhodnost...



Reprezentativita

* Vyzkum je reprezentativni tehdy, kdyz je
zajisténo odpovidajici zastoupeni vsech skupin
v populaci s rozdilnym vztahem ke
sledovanému jevu.



Navratnost

* Navratnost = Pomer mezi vydanymi dotazniky a
vyplnénymi dotazniky zarazenymi ke zpracovani

* Vv % (vyborné vysledky 70 % a vice, ale u telefonickych
vyzkumu treba jen 25 %).

* Jeden z klicovych ukazatell kvality dat

 Ma byt pravdivé sdélovana ve vyzkumnych zpravach

Ovlivnuje ji:

* Charakteristika respondenta, socialni kontext, zivotni
styl

 Téma vyzkumu, metoda administrace dotazniku, délka
a komplexnost dotazniku, pocet kontaktovani,
budovani tazatelské sité, odména (?)



Sekundarni analyza dat a
neintervenujici design vyzkumu

* Analytické uziti dat, ktera nebyla ziskana
primo nami

* Vyhody a nevyhody

* Neintervenuijici techniky



Zdroje kvantitativnich a kvalitativnich
dat

Verejné instituce (ministerstva)

Cesky statisticky ufad, Ustav zdravotnickych informaci a
statistiky, Ustav pro informace ve vzdélavani

Velké surveye, hrazené z verejnych zdroju: European Value
Study

Vyzkumné ustavy, vyzkumné zameéry, univerzity
Datové archivy
Mezinarodni instituce

Archiv kvalitativnich dat Medard



Etické otazky ve vyzkumu

* Dobrovolnost ucasti
* DUvérnost ziskanych dat
* Dusledky pro participanty na vyzkumu

* Dusledky pro védeckou komunitu
* Autonomie, reciprocita, rovnost....

e Specifika vyzkumu s détmi



