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Maloobchodni aktivity

Pracovni list
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Metodika:
1. Rozdélte se do dvojic.

2. Urcete si, zdali budete plisobit uvnitf v uzavieném prostoru, ¢1 v externim
prostiedi.

3. Vypracujte tkoly, na které mate 60 minut.

4. Za 60 minut se zde sejdeme a vyhodnotime vysledky.
5. Venkovni skupiny pouZiji pracovni list €. 1

6. Vnitini skupina €. 1 pouzije pracovni list €. 2

7. Vnitini skupina €. 2 pouzije pracovni list €. 3
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Pracovni list ¢. 1

Venkovni skupina

1 §90151 1V

Verejné prostranstvi

1. Jaky typy vetejného prostranstvi se nachazeji v blizkosti ndkupniho centra (max. 400 m od
budovy)

2. Vyberte moznost — vefejny prostor je otevieny, polouzavieny, uzavieny.

3. Odhadnéte, kolik ha zabiraji z vefejného prostoru dil¢i prvky:

A. Parkovaci plochy .................... m” (ha)
B. Chodniky a komunikace pro pési .................... m” (ha)
C. CyklostezKy .................... m” (ha)
D. Vodni plochy .................... m” (ha)
E.Pole .................... m’ (ha)
F.Délnice D2 .................... m? (ha)
G. Ostatni hypermarkety .................... m? (ha)
H. Benzinova pumpa .................... m” (ha)
L. Détska hFiSte ......ovevenee m” (ha)
J. Volnocasové aredly .................... m” (ha)
4. Pocet parkovacichmistje ...........cooovviiiiiiiiiinn..
5. Jaké typy parkovacich mist se zde nachdzeji?
6. Odhadnéte vyuziti parkovisté v 13:00 hod. ............... (v %)

© Libor Lnénicka, Pedagogicka fakulta MU Brno 3



7e0028 Geografie mésta

7. Projdéte parkovaci plochy a zaznamenejte:

A. Podle pismene v statni poznavaci znacce urcete, odkud pftijizdé€ji navstévnici centra.
Vyuzijte tabulku.

Znacky Pocet Ptislu$nost k hypermarketu
A

N o S 9 £ &0 AR & m O W

>

PL

U cizich statnich piislusnikti se pokuste definovat divody, pro¢ za nakupy piijizdi do centra?
(max. 5)
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B. Kolik boxt pro nakupni kosiky se zde nachazi? .................................

Jakému subjektu nakupni koSiky patfi? ............cooiiiiiiiiii

8. Nakreslete planek parkovisté.
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Pracovni list ¢. 2

Vnitini skupina
JMena: ..o

Maloobchodni jednotky

Ukol 1

Supermarkety (NapT. .....o.oouiiiiiii e )
jsou obchody s prodejni plochou 400-2500m?, ve kterych prevazuje nabidka potravin.

Né&které supermarkety nazyvame diskonty. Tyto prodejny maji méné personalu a omezeny
sortiment zbozi, ktery je proddvan ve vétSich balenich nebo pfimo z krabic. Proto jsou zde
ceny vétSinou niz§i nez v klasickych supermarketech. Uvedte ptiklady diskontil

Hypermarkety (Napr. ........ooiiiiiiii e e e e e e )
jsou obchody s vyraznym podilem nepotravindiského zbozi s prodejni plochou vétsi nez
2500m”.

Hypermarkety jsou ¢asto souc¢asti nakupnich center situovanych na okrajich velkych mést.
Pokuste se uvést nékteré z divodu, pro¢ nadkupni centra vznikaji prave zde.

Ukol 2

Chodite nakupovat do hypermarketi? Jaky mate na né¢ nazor? Napiste alespont 5 pozitiv a 5
negativ hypermarketi. Podobnymi dotazy muizete ve vyuce zemépisu podporovat tzv. kritické
mysSleni u zak1.

Pozitiva hypermarketii: Negativa hypermarketii:

Pokuste se vlastnimi slovy definovat hobbymarket. Uved'te ptiklady.
Definice:
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Ptiklady:

Morfologicka struktura nakupniho centra

Ukol 3:
Jaké typy maloobchodnich jednotek byste nasli v ndkupnim centru? VyuzZijte také planku
nakupniho centra.

Ukol 4:

Ukol 5:

Vitejte v hypermarketu Albert!

Napadlo Vas nékdy, kdyz jste si potfebovali koupit tieba jen pecivo, pro¢ praveé pekarenské
vyrobky je vzdy na druhé stran¢ prodejny? Pro¢ ¢lovék musi projit celou prodejnou kolem
nepotravinarského zbozi, jen aby si mohl koupit zékladni potraviny? Obor, ktery se zabyva
rozlozenim zbozi v prodejné, se oznacuje jako merchandising. Jeho cilem je utoCit na
zakaznika tak, aby si v prodejné nakoupil vice zbozi, nez plivodné planoval.

Vyuzijte planek prodejny hypermarketu Albert (viz nize) a dopliite nazvy zbozi, které se
nachazeji v jeho sektorech.

Odhadovana prodejni plocha .................c.ooiiiiiii, m
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Ukol 6:

Zustante v hypermarketu Albert, a pokuste se urcit, jaky je pomér (v %) mezi potravinaiskym
a neprotravinafskym zbozim. Miuzete to jednoduse urcit podle poctu prodejnich regalu ke
kazdému druhu zbozi.

Zbozi v hypermarketu

Ukol 7:

Vétsina hypermarkett je soucasti hypermarketovych fetézct. Tyto firmy si kvali své velikosti
mohou dovolit nakupovat velké objemy zbozi a z toho diivodu nabizeji nizsi ceny nez mensi
obchodnici. Mnoho zboZi v hypermarketech nicméné nepochazi z Ceské republiky. Ceské
produkty je mozné snadno rozpoznat dle troj¢isli 8 59 v ¢arovém kédu EAN (European
Article Numbering).

Produkt Zemé puvodu

Mléko

Tunak v konzervé

Cokolada

Zubni pasta

Dopliite u niZze uvedenych produktl typickou zemi jejich plivodu.

Produkt Typicka zemé ptivodu

Caj

Cola

Cappuccino

Pivo

Ukol 8:

S tematikou maloobchodu souvisi také problematika zemédé€lstvi. Zemé&délstvi mize mit
stejn¢ negativni vliv na Zivotni prostfedi jako primysl. Alternativnim feSenim jsou ekofarmy
produkujici biopotraviny (potraviny vypéstované bez chemickych prostiedkil), které jsou
chutngj§i a zdravéjsi pro cClovéka. K dostani jsou ve vétSin€ obchodli, nicméné jsou
pochopitelné drazsi.

Dopliite nazvy 5 bioproduktt, které jste objevili v hypermarketu. Pokuste se vyjadfit rozdily
v cenach oproti pochazejicim z bézného primyslového zemedélstvi.

Produkt Rozdil v cené v % (+/-)
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Reklama a marketing

Ukol 7:

Nyni se zamétime na reklamu, ktera ovliviiuje na§ kazdodenni zivot, ackoliv si to mnohdy
nepiipoustime. Cilem reklamy je vzbudit zajem o produkt a vyvolat ptani jej vlastnit. Nejvetsi
Castky u nds vydavaji firmy na televizni reklamu. Vite, ze v Cele zebticku nejvétSich
zadavatelil televizni reklamy je firma Nestlé s celkovymi ro¢nimi vydaji 755,5 mil. korun?
Nasleduje Danone (626 mil. korun), Procter & Gamble (515,1 mil.), Vodafone (437,4 mil.) a
Henkel (409,3 mil. korun).

Rozhlédnéte se v ndkupnim centru kolem sebe a napiste, jaké formy reklamy se vas snazi
ovlivnit.

Popis:
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Ukol 8:

Opét ztstaiite v hypermarketu Albert, vezméte si do ruky letak, ve kterém jsou dil¢i komodity
za zvyhodnéné ceny, a pokuste se urcit dle planku tkolu €. 5, ve kterém sektoru hypermarketu
se nachazeji.
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Pracovni list ¢. 3

Vnitrni skupina
JCna: Lo e

Struktura maloobchodnich jednotek

Ukol 1:
U informac¢niho stdnku ndkupniho centra si vyzvednéte planek centra (ndkupni galerie + 1.
podlazi).

Ukol 2:
Podle planku urcete druh obchodu dle kategorie a pfifad'te do pfislusné kategorie podle
legendy. VSe dopliite do tabulky.

Ndakupni galerie

Druh obchodu dle sortimentu Nazev obchodu

Odévy, moda

Elektronika

Sluzby

Restaurace

Drogerie, parfumerie
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Kavarny

Rychlé obcerstveni

Obuv, kozena galanterie

Hobby, sport, volny ¢as

Nabytek, bytové dopliiky

Specializované prodejny

Zabava

Hodinky a Sperky

Hypermarket

Détsky svét — vSe pro déti

© Libor Lnénicka, Pedagogicka fakulta MU Brno
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1. patro

Druh obchodu dle sortimentu

Nazev obchodu

Odévy, moda

Elektronika

Sluzby

Restaurace

Drogerie, parfumerie

Kavarny

Rychlé obcerstveni

Obuv, kozena galanterie

Hobby, sport, volny ¢as
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Nabytek, bytové doplilky

Specializované prodejny

Zabava

Hodinky a Sperky

Hypermarket

Détsky svét — vSe pro déti

© Libor Lnénicka, Pedagogicka fakulta MU Brno
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Ekonomie pohybu

Ukol 3:

Lidé se pohybuji v prostoru velmi piedvidavym zplisobem. Rozhodovani o pohybu pésich na
ktizovatkadch v ramci vetejnych prostor se fidi tzv. ekonomikou pohybu. Toto lze sledovat
nejlépe pravé v nakupnich centrech. Nakupujici, ktery se pfiblizi ke Ctyfsmérné kiizovatce,
ma nékolik moznosti: pokracovat z pravé strany chodby doprava, doleva, popt. rovné. Dvé
z téchto moznosti jsou klasifikovany jako neekonomické z hlediska vyssiho poctu kroki
nutnych k tomuto pohybu: zatdCeni z levé strany chodby doprava a zataceni z pravé strany
chodby vlevo. Pokud se tedy zdkaznici pohybuji v souladu s teorii ekonomie pohybu, miizete
pozorovat, Ze ti, ktefi jdou po pravé strané chodby, Castéji zahnou vpravo nebo pokracuji
rovné. Pokud jdou vlevo, zahnou ekonomicky se chovajici nakupujici vlevo nebo ptjdou
rovng.
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Na kfizovatkach typu T je tato situace jesté jednodussi. Nakupujici mize pouze zatocit vpravo
¢i vlevo. Zde jsou tedy mozné pouze dvé alternativy pohybu (z levé strany chodby doleva a
z pravé strany doprava).

s

1. Vyberte v ndkupnim centru 1 ¢tyfsmérnou kiiZzovatku a 1 kiizovatku typu T.

2. Nakreslete si jednoduchy nacrt kiizovatky.
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3. Po dobu 5 minut sledujte pohyb lidi na této kiizovatce. Snazte se zachytit co nejvice

prochazejicich zakazniki.

4. Za zékaznika v kiiZovatce povazujte osobu, ktera piekro¢i imaginarni hranici cca 8 metril

od kfizovatky.

5. Jakmile osoba projde, zaznamenejte do tabulky tuto osobu dle zvoleného modelu.

Model chovani Pocet

Celkem

P-P (zprava doprava)

P-L (zprava doleva)

© Libor Lnénicka, Pedagogicka fakulta MU Brno
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P-R (zprava pokracuje rovn¢)

L-L (zleva doleva)

L-P (zleva doprava)

L-R (zleva pokracuje rovn¢)

Ukol 4:

Chovani nakupujicich lze sledovat také z pohledu jejich ndkupnich moznosti. Casto omezeny
rozpocet nuti nékteré zdkazniky racionalné¢ premyslet, jak, co a kde nakoupi. Naopak se
najdou taci, co jezdi do ndkupnich center za zabavou bez ohledu na finan¢ni stranku svého
rozpoctu. Z tohoto pohledu je vyhodné sledovat pohyb nakupujicich béhem celého jejich
pobytu v nakupnim centru.

1. Snazte se tvafit nenapadné a nestranng.
2. Vyhlédnéte si né¢jakého nakupujiciho a sledujte jeho pohyb po ndkupnim centru.
3. Do planku nakupniho centra si zaznamenavejte jeho pohyb a navstivené obchody.

4. Poté vytvoite jednoduché schéma jeho pohybu po ndkupnim centru.
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Doporuceni: Sledujte 1 student/ka pouze 1 osobu po max. dobu 30 minut. Jestlize do t¢ doby
neopusti hranice uzaviené budovy nakupniho centra, zaznamenejte pouze jeho kone¢nou
polohu v maloobchodni jednotce.
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