KULTURNI TURISMUS

Co presné¢ znamend pojem Kulturni turismus je tézké obsahnout v jedné vété. Zahrnuje jak
management v kultufe, prozitkovou ekonomiku, cestovni ruch a snad vSechny formy zabavy které
jsou praveé kulturnimi turisty vyhledavany a navstévovany. Tedy dé se zde zahrnout jak prohlidka
hradii a zamku, tak i navstéva hudebniho ¢i farmarského festivalu a v neposledni fad¢ divadlo,
muzea a galerie, které si asi vybavime jako prvni kdyZz se fekne Kulturni turismus. Jeho rozvoj by se
dal oznacit zhruba k 60.letim 20.stoleti, kdy se diky hromadné letecké dopravé v Americe a Evropé
rozvinul cestovni ruch. AvSak o naSem pojmu se dd mluvit teprve od poslednich dvou desetileti
minulé¢ho stoleti, diky prechodu (...) ,,od industrialni ekonomiky k ekonomice informacniho véku,
provazeny dalsim vzestupem stiednich trid, zvysovanim vzdeélanosti, rostouci oblibou ekologickych a
,.alternativnich' postoju k Zivotu, touhou po autentictéjsim proZitku misto masové zdabavy, v
neposledni radé i kontinualnim rustem nabidky kulturnich atrakci a rozmachem kulturnich instituct
jako muzea — to jsou hlavni faktory, které se v poslednim ctvrtstoleti spolupodilely na rychlém
rozmachu a vzestupu fenoménu oznacovaného jako kulturni cestovni ruch." 1. (...) .

Je mnoho aspektt které divaky ovliviiuji, zda-li musi za kulturou cestovat, jak se tam dostanou,
kolik je bude tento vylet stat, zda si odpo€inou nebo ziskaji nové zkuSenosti, zaZitky nebo se
néCemu novému nauci. (...) ,,je treba pripustit, Ze jakadkoliv turistickd cesta je urcitou formou
kulturni turistiky, nebot’ pri ni dochazi k poznavani cizi kultury, zvyki, zpusobu zivota." 2. (...)
Navsténvik se tedy déa rozliSovat pravé podle pozadavkl ale také podle toho, zda-li je "svatecni"
turista, ndhodny, zazitkovy a tak dale. Co by se urcité¢ nemélo opomijet u tohoto tématu je diileZitost
prozitku, ktery jsem uz zminila. Pokazdé kdyz navstévnik/turista jde na né¢jakou "akci", vzdy od ni
néco Cekd, at’ uz vzruSeni, emociondlni prozitek, krasno, ponauceni, relaxaci ... mélo by byt
mySleno na to, aby se na$ turista citil vzdy pfijemné a mél na vybér at’ uz bude sedét nékde na
lavi¢ce u zamku nebo v zdmecké restauraci.

Jak piSe Kesner v Pfipadové studii, ,,Jak definovat kulturni turistiku a kulturni destinaci?", definuje
(...),, Ze tento pojem nelze zuzovat jen na poznani produktii — krajiny, lidskych sidel, monumenti,
pamatek'(...) ,,Podstatou produktu je tedy celkovy proZitek, ktery navstévnik ziskava. V tomto
smyslu produkt vznika az interakci navstévnika a kulturniho zdroje v destinaci.(...)"4. (...),,nebot
stejné tak zahrnuje i poznani Zivotnich zpusobii a tradic dané komunity: kulturni turistika je tak
napriklad definovana jako ,,cestovani zamérené na prozitek kulturnich prostiedi zahrnujicich i
krajinu, vytvarna a performativni umeni, zivotni styly, hodnoty, tradice a uddalosti."(World Bank
1999.) Jeste sirsi pojeti nezaklada definici kulturniho turismu pouze na vymezeni jeho cili, ale spise
na uspokojent kulturnich potreb jejich ucastnikui, cestovatelii. Kulturni turistika je ,,pohybem osob
ke kulturnim atrakcim mimo jejich trvalé misto pobytu, se zamérenim ziskat nové informace a
prozitky k uspokojenti jejich kulturnich potreb."(Richards 1996; 24. Domdci odborna terminologie
cestovniho ruchu definuje kulturni turismus jako ,,forma cestovniho ruchu, jejiz ucastnici jsou

motivovani predevsim mozZnosti poznavani kulturniho dédictvi a kultury dané zemé a jejich
rezidentit (Paskova a Zelenka 2002, 150) " (...) 5.

Nedilnou soucasti vSech téchto kulturnich mist jsou doprovodné programy, suvenyry, knihy ale
muze to byt i pékné okoli které turisty nalakd. Pokud se zaméfime na naSe odvétvi, tedy edukacni
programy: (...),,V pamdtkovych objektech, muzeich, tematickych parcich a dalsich kulturnich
destinacich se nabizeji nejriznéjsi formy akcni podivané a participativnich aktivit ¢i zkuSenosti.



Jednd se o moznosti, které smeruji od osobniho zapojeni do déju nebo aktivity, které proménuji
divaka v ucastnika ¢i ,,spoluhrace”, pripadné mu navozuji riizné formy smyslového a télesného
ponoreni se do simulovaného prostredi. Je spravné, pokud kulturni destinace v zavislosti na svém
konkrétnim profilu a mozZnostech nabizeji i takové formy zazitkii."(...)6. ...(...),,Cilem neni vytvaret
a nabizet unifikované zazitky, ale pretvorit destinaci v prostor, ktery kazdéemu navstévnikovi nabidne
prilezitost k jeho osobni, aktivni tvorbé hodnotnych prozZitki.(...)"7.

Samoziejm& by se daly rozebrat dal§i témata tykajici se Kulturniho turismu, tedy kulturni
marketing, kulturni ekonomika, zazitkovd kultura, cestovni ruch ... tato odvétvi se navzajem
ovlivilyji a dopliuji a dalo by se fict, ze jedna bez druhé by nemohla existovat.
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