https://web2.mlp.cz/koweb/00/03/34/76/32/skandalni afera josefa holouska.pd

média - masova, tisténa, audiovizualni, internetova (nova, sitova)...
média seridzni x bulvarni
Jakobsonlv komunikaéni model

Laswellova formule

publicisticky funkéni styl
styl novinarsky, Zurnalisticky ¢i zpravodajsky

medialni diskurz

Publicisticky styl (E. Minafova): “zobecnéné nadfazené oznaceni pro stylové ztvarnéni viech
zurnalistickych textu /.../, které vedle své funkce informativni (zpravovaci, sdéiné,
komunikacni) pIni jesté funkci persvazivni, pusobici a ovliviiovaci”

publicistika v uz8im slova smyslu

persvaze

demokratizace

infotainment
edutainment
politainment
confrotainment

https://www.youtube.com/watch?v=Cndxrty0Jvw&t=14s



https://web2.mlp.cz/koweb/00/03/34/76/32/skandalni_afera_josefa_holouska.pd
https://www.youtube.com/watch?v=Cndxrty0Jvw&t=14s

Sféra psané medialni komunikace

Sféra mluvené medialni komunikace

prolinani psanosti a mluvenosti; stfidani a miseni ¢estiny

noviny, ¢asopisy, zpravodajské servery - komplexy medialnich textu

“Vedle samoziejmého pozadavku pravdivosti a vysoké ideové Urovné nejdllezitéjSimi

pozadavky publicistického projevu jsou v obsahu aktualnost, ve formé plisobivost na
¢tenare nebo posluchace a pfitom obecna pristupnost, v obsahu i formé presvédcivost.”

nastolovani agendy (agenda setting; agenda cutting)

personalizace tematiky medialnich textu

nesourodost, retézeni obsaht
obracena pyramida

citace
background

Zanry
e zprava, zpravodajsky rozhovor, zpravodajska reportaz, zpravodajska anketa
e Uvodnik, komentaf, glosa, publicisticky rozhovor
o fejeton, sloupek, causerie, Crta, beletrizovana reportaz

medailon, pfibéh (story), feature

asymetrie; neexistence pfimého kontaktu; omezena vyména roli; zpétna vazba

pfipravenost x nepfipravenost

aktualizace-automatizace

B. Junkova: “automatizované prostfedky jsou nenapadnée, ofekavané a Casto tvofi ustalené
modely, donichz je mozné rychle dosadit konkrétni formulace; aktualizované prostfedky jsou

naopak nové, nebo alespor pouZité v novych souvislostech, neoCekavané a obyc€ejné
napadné”

https://www.google.cz/search?g=novinov%C3%A9+titulky&source=Inms&tbm=isch&sa=X&v
ed=0ahUKEwja9Nb-
8MzSAhXCWywKHQYKC cQ AUIBygC&biw=1200&bih=565#tbm=isch&g=noviny&*



https://www.google.cz/search?q=novinov%C3%A9+titulky&source=lnms&tbm=isch&sa=X&ved=0ahUKEwja9Nb-8MzSAhXCWywKHQyKC_cQ_AUIBygC&biw=1200&bih=565#tbm=isch&q=noviny&*
https://www.google.cz/search?q=novinov%C3%A9+titulky&source=lnms&tbm=isch&sa=X&ved=0ahUKEwja9Nb-8MzSAhXCWywKHQyKC_cQ_AUIBygC&biw=1200&bih=565#tbm=isch&q=noviny&*
https://www.google.cz/search?q=novinov%C3%A9+titulky&source=lnms&tbm=isch&sa=X&ved=0ahUKEwja9Nb-8MzSAhXCWywKHQyKC_cQ_AUIBygC&biw=1200&bih=565#tbm=isch&q=noviny&*

pFejimani prostfedkl z jinych komunikacnich sfér
obrazna pojmenovani

individualni kreativita:

Upichnout dité je dnes skoro stejna vyhra jako sehnat listek na koncert Evy a Vaska. (MFD,
10. 3. 2009)

Ve svétlém saku, tmavych kalhotach a s cigarem v ruce plul viaéné chodbou jako proSly
steak, jejz zapomnéli v supermarketu sundat z pultu. (Reflex, 2009, &. 43)

Jsou prosté lidé, ktefi moc nectou, a neuhrazené sloZenky je doma pali jako Zaha po
svatomartinské huse. (MFD, 15.11. 2011)

Na tym, v némz se pro nejihoCeské fanousky obvykle skryvalo tolik ptvabu jako v rybim tuku
pro pfedskolaky dorazilo Sest set lidi, (MFD, 16. 1. 2012)



Vyvojové tendence - sféra psané komunikace (Mares)

a. pfes zfetelné asymetricky vztah mezi u€astniky komunikace se posiluji pozice
recipientd, ktefi ve stale vétSim rozsahu reaguji na uverejnéné texty svymi komentafi a
hodnocenimi a prosazuji se v medialnim prostoru (zvlasté ve webovych, ale také v tisténych
komplexech medialnich textll), takze na jedné strané sekundarné ziskavaiji roli autorti a na
druhé strané ovliviuji zplisob psani profesionalnich zurnalist(

b. stale vy3Si hodnota se pfipisuje rychlé reakci na probihajici udalosti. Pravé rychlost
pfi podavani informace tak zastifiuje jeji pfesnost a uplnost i jazykovou propracovanost textu
C. texty jsou jazykové i tematicky strukturovany tak, aby byly pfehledné a snadno

srozumitelné a aby zakladni a nejdulezitéjSi informace byla umisténa uz na jejich zacatku.
Da se vypozorovat tendence ke zmenSovani rozsahu textl, do popfedi vystupuji typografické
prostfedky (diferencovana velikost a barva pisma; zvyraznéné titulky a mezititulky), hojné se
vyuzivaji diagramy, tabulky, mapy, kresby a zejména fotografie

d. v jazykové sloZzce medialnich textu se stale masivnéji prosazuje neformalnost
(kolokvializace), tedy volba prostfedk, které se primarné uplatriuji v bézné, zejména
mluvené komunikaci (univerbizaty, expresivni vyrazy, slangové vyrazy apod.) Se zvySujicim
se vyskytem téchto prostfedkl v medialnich textech se ovSem zaroven oslabuje az stira
jejich pfiznakovost.

Vyvojové tendence - sféra mluvené komunikace
hypertextovost

dialogizace

kolokvializace

multimodalnost

zanrova hybridizace

interak&nost
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