Obchodni nauka (platnost otazek od 1.1.2015)

1. Historie trhu a vyvoj obchodu.
Divody, podminky a prekazky obchodovani. Rizika v obchodni cinnosti.

2. Vyznam obchodu, jeho ¢lenéni a funkce.
Definice a vyznam obchodu, jeho pojeti, pravni formy obchodnich firem.
3. Clenéni zboZi a jednotny systém oznacovani zboZi.
Produkt, vyrobek, zbozi, technologické skupiny zbozi, EAN.
4.  Oznacovani potravin, kvalita, zaruéni lhuty.
Povinnosti a poZadavky vyplyvajici z vybranych ndarodnich predpisit pro oblast potravin.
5. Obchodni sortiment, jeho struktura a zmény, specializace v obchodé.
Struktura a zmény obchodniho sortimentu, hloubka, §ifka a pracnost sortimentu.

6. Systemizace maloobchodnich jednotek, maloobchodni sit’.
Kritéria systematizace prodejen, maloobchodni sit, jeji vyznam a clenéni.

7. Vyznam a charakteristika distribu¢nich cest, obchodni logistika.
Rizeni pohybu a distribuce zboZzi, aplikace obchodni logistiky.

8.  Vyznam ceny v obchodni ¢innosti, obchodni marze, slevy.
Struktura ceny a cenova tvorba, specifické aspekty ceny a jeji marketingové pojeti.

9. Vyvojové trendy v obchodé.
Dominance a diverzifikace obchodnich firem, internacionalizace a globalizace obchodu.

10. Obchodni kategorie.
Prostrednici a zprostredkovatelé obchodu.

11. Nakup zbozi a vybér dodavatele.
Logistické a marketingové pojeti ndkupu zbozi, vybeér dodavatele, zasoby zboZi.

12. Model velkoobchodnich operaci a skladové technologie.
Sklady v logistickém pojeti, vykon, kapacita a zarizeni skladii, provozni operace.

13. Maloobchodni technologie a prvky maloobchodniho provozu.
Obchodni provoz, flexibilita prodejny, formy prodeje, nakupni prostredi a atmosféra.

14. Rizeni jakosti, ochrana spotiebitele a dozorové organy.

Vyznam jakosti a jeji Fizeni, znacky jakosti, pravni uprava ochrany spotrebitele.
15. Vyznam sluzeb v obchodni ¢innosti.

Sluzby jako soucast obchodni strategie, jejich clenéni, ocenovani sluzeb.

16. Maloobchod mimo sit’ prodejen, pravni aspekty elektronického obchodovani.
Druhy, vyhody a nevyhody maloobchodniho prodeje realizovaného mimo sit’ prodejen.

17. Systém bezpecnosti potravin.
Systém rychlého varovani v EU / RASFF /, dozorové organy pro oblast obchodu.

18. Vyznam mezinarodniho obchodu pro narodni hospodatstvi.
Postaveni mezinarodniho obchodu v ekonomice zemé, nastroje oviiviiujici jeho vysi.

19. Platebni styk v obchodni ¢innosti podniki.
Prodej za hotové, na uver, prednosti a nedostatky bezhotovostniho platebniho styku.

20. Majetkova struktura obchodniho podniku.
Dlouhodoby a obézny majetek, oceniovdani majetku, inventarizace.
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