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NA ROZHRANI IDEONYM A PRAGMATONYM:
JMENA PARFEMU A JEJICH SOUVISLOST
S OLFAKTORICKOU PERCEPCI

BETWEEN IDEONYMS AND PRAGMATONYMS:

PERFUME NAMES AND THEIR OLFACTORY PERCEPTION

The study deals with parfume names from the beginning of the 19" century until the
1980s. It looks into parfume names in relation to the position of perfume in social and
subsequently marketing context and characterizes the changes and trends in nomen-
clature. Descriptive words, typical for the 19" century, are replaced by metaphorical
ones. The perfume becomes a means of expressing one’s personal identity and the
name plays a significant role in the process of accepting the fragrance and identifying
with it. A lack of descriptive and qualificative names in favor of metaphorical ones
also proves a shift in perfume perception as an artistic object, which supports the ini-
tial hypothesis that perfume names (perfumonyms) can be seen not just as a subgroup
of pragmatonyms, but also as a distinctive subgroup of ideonyms.
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Vonné latky provazeji lidstvo odnepaméti. Parfémy slouzily zpocatku k ritudl-
nim Gceltiim, k 1é¢bé, uzivaly se i vniting€. Soub&zné se vSak uplatnovala i jejich
funkce esteticka, ktera zacala od poloviny 19. stoleti pfevladat nad ptvodni tera-
peutickou. Od kolinskych vod a parfémovanych octil, pouzivanych jako hygienic-
ky a 1é¢ebny prostiedek téméf ve vSech spolecenskych vrstvach, pies rafinované
vonné kompozice, které si mohli dopiat pouze privilegovani, dospéla parfumerie
v 19. stoleti zejména diky novym technologickym postuptim k opétovnému zlido-
véni a zptistupnéni parfémi. Objev modernich syntetickych latek, nahrazujicich
nedostupné ¢i finan¢né nakladné piirodni ingredience, a moznost ziskavat vonné
latky nejen Setrnéji, ale rovnéz levnéji, zpusobil revolu¢ni proménu parfémarstvi.
Sklonek 19. stoleti je obecné chapan jako doba, v niz se rodi moderni parfémarstvi.
Parfém je povazovan za produkt, je vyrabén prumyslové a vyuzitim syntetickych
latek 1ze dosahnout jeho identické podoby i v riznych Sarzich.

Z tohoto pohledu je tedy mozné nahlizet na jména parféma, pro néz si dovoluji
navrhnout ozna¢eni parfémonyma,' jako na podsystém chrématonym, a to na prag-
matonyma. Jan Kornelly rozliSuje dle pragmatonyma podle jejich urceni ke konzu-
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maci a jména kosmetickych prostiedkti viazuje mezi pragmatonyma spotiebnich
vyrobkti neur¢enych ke vnitini konzumaci (Kornelly, 2006, s. 18). Budeme-1i v§ak
konzumaci chapat i ve vyznamu vné&jsiho uziti (jimz je parfém aplikaci postupné
spotfebovavan, tedy konzumovan), ztraci toto kritérium na vyznamu. Podle Rudol-
fa Sramka ma pro vnitini strukturaci chrématonymie rozhodujici ulohu kvantita-
tivni stranka produkce hromadnych homogennich objektt (grémek, 1999, s. 14).
Z tohoto pohledu Ize vzhledem k sériové vyrobé parfému (s drobnymi rozdily v Sar-
zich v zavislosti na kvalité pfirodnich ingredienci a na obcasnych reformulacich
slozeni, obvykle vyzadanych IFRA?) o jejich jménech uvazovat jako o sérionymech.
Od 20. stoleti se vSak parfém dostava do novych spolecenskych i vyrobnich
soutadnic. Parfémy jsou povazovany jak samotnymi tvirci a producenty, tak i spo-
trebiteli za umélecka dila a jejich jména se tak viazuji spise do skupiny ideonym.
Souvisi s tim i prezentace ving: parfémar je uvaden jako autor, samotna znacka pak
vystupuje nikoliv jen jako producent, ale v pfesahu k tviréim aktivitdm jako edi-
tor, piipadné autor konceptu viin€. Tento trend je velmi silny zejména u tzv. niche
(,,vyklenkového ¢i nikového) parfémarstvi, jez se zacina rozvijet v 80. letech
20. stoleti. Typicky je pro né¢ navrat k tradicnim ingrediencim, ov§em kombinova-
nym nezvyklym zptisobem, nebo naopak pouziti exotickych a obtizné dostupnych
slozek; vyroba v malych sériich se zna¢nymi rozdily v jednotlivych Sarzich, danych
prirodnim pivodem pouzitych ingredienci; upiednostnéni originality a tvirc¢iho
zaméru parfémate pied prvoplanovou libivosti a komer¢nim Uspéchem; zpiisob
prodeje vazany exkluzivitou (naptiklad prodej vyhradné v nékolika malo buticich).
Tyto zmény pak pochopitelné nalézaji odraz i v proméné pojmenovavaci tendence.
Onomasticky pohled na parfémonyma si nutné vyzaduje interdisciplinarni pte-
sahy nejen v ramci lingvistiky, ale $ifeji také k historii parfémt a v neposledni fadé
i sociologii a psychologii. Zajimat nas bude vznikova motivace a utvafenost par-
fémonym, dale pak jejich kulturni a mezikulturni vyznam souvisejici s funkcemi
chrématonym (v pripadé¢ parfémonym pijde zejména o funkci expresivni a impre-
sivni, sociodeterminacni, ideativni, persvazivni, emocni, prestizni a rétorickou).

Korpus

Sledovany korpus je definovan vybérem téch parfémd, které predstavuji zaklad,
pomyslny zlaty fond parfémaistvi od konce 19. stoleti do 80. let 20. stoleti. Pra-
menem pro jejich volbu byly dvé stézejni publikace z oblasti parfémové historie

Pojem parfémonymum si dovoluji navrhnout v souladu s tendencemi rozpracovavat detailnéji
vnitini strukturaci chrématonymie; srov. napf. termin oionyma pro jména vin (Kornelly, 2006).
IFRA, International Fragrance Association, mezinarodni organizace sidlici ve Svycarsku, ktera
od roku 1973 zajist'uje kvalitu a zdravotni nezavadnost ingredienci pouzivanych v kosmetic-
kém primyslu.
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a kritiky: slovnik autorského kolektivu Les cent onze parfums qu’il faut sentir
avant de mourir (2017) a Marie Bénédicte Gauthier Parfums mythiques (2011).
Celkovy pocet 69 parfémi excerpovanych z téchto publikaci pak ukazuje vyso-
kou miru priniku a shody v nazoru antropologt, historikd a parfémovych kritiki
na to, které parfémy jsou neopominutelné, at’ uz jsou vnimany jako prikopnické
¢i klasické.

Parfémonyma jsou sledovana ve ¢tyfech obdobich odpovidajicich historickému
vyvoji parfémové produkce od konce 19. stoleti do 80. let 20. stoleti. Prvni etapu
predstavuji parfémy uvedené na trh v letech 1889-1939 (18 jmen), druhou etapu
obdobi 1940-1969 (18 jmen), tieti etapu obdobi 1970-1979 (17 jmen), ¢tvrtou
etapu 19801989 (16 jmen). Korpus vymezeny vyznamem parfému z diachron-
niho hlediska parfémové historie a vyrovnané pocetni zastoupeni parfémonym
v jednotlivych obdobich umoziuji formulovat dil¢i zavéry vztahujici se k vyvoji
tendence pojmenovavani parfémui na sklonku 19. stoleti a ve 20. stoleti.

Korpus zahrnuje cizojazy¢na jména, v drtivé vétsing francouzska, ktera vzni-
kaji ve francouzském a vstupuji do Geského jazykového prostiedi.’ Jiz Frantisek
Uher upozoriioval koncem 90. let 20. stoleti na skutecnost, Ze internacionalizace
dnesniho trhu vede i k zna¢né internacionalizaci nazvt produktti tohoto unifiku-
jiciho se trhu a ptes nesnadnost lingvistické interpretace je nutno i tuto ¢ast prag-
matonymie sledovat (Uher, 1999, s. 139). Parfémonyma je tak zapotiebi interpre-
tovat s piihlédnutim k ptivodnimu jazykovému prostiedi. Pfiznak cizojazycnosti
zvazujeme pouze tam, kde dochazi k pouziti dalsiho ciziho jazyka (napiiklad uplat-
néni angliCtiny ve francouzskych parfémonymech).

Od deskriptivnosti k metafoi‘e (1889—-1939)

V letech 1889—1939 se formuje moderni parfémarstvi, uzivajici syntetické
slozky a opoustéjici jednodruhové viiné ve prospéch komplikovangjsich a Casto
abstraktnich kompozic. S tim souvisi i proména parfémonym, ktera jiz nemohou
plnit deskriptivni funkci jako v minulosti. Pokud jsou do nich zaclenény nazvy
slozek, je to Casto spiSe na zakladé metaforického nez metonymického vztahu.
Parfém L 'Origan (1905, Coty), francouzsky oregano, je ambrova kvétinove orien-
talni viiné, kterd vSak neobsahuje slozku uvedenou v nazvu, ale vzdalené ji evoku-
je bylinnym vyznénim. Obdobné parfémonymum Cuir de Russie (1924, Chanel),
francouzsky ruska kize, které Pierre Bessis myln¢ povazuje za hyperkonkrétni

S vyjimkou téch, jejichz vyroba jiz byla ukonc¢ena (9 parfému), 1ze vSechny parfémy obsazené
v korpusu nakoupit v Ceské republice bud’ v kamennych prodejnach parfumerii nadnérodnich
fetdzcti Marionnaud, Sephora, Douglas, zastoupenych v CR, a Geské sité parfumerii Fann; pii-
padné prostfednictvim ¢eskych (napf. Notino, Elnino) ¢i zahrani¢nich internetovych obchodu.
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(Bessis, 1978, s. 102), je metaforou evokujici s neskryvanou davkou melancholie
obraz carského Ruska pied rokem 1917. V parfémafstvi byl akord* nazyvany ,,cuir
de Russie™ (ruska ktize, ruska juchta) popularni jiz na sklonku 19. stoleti, a to jed-
nak podle specialniho postupu pfi ¢inéni kiize rostlinnymi tfisly (nejcastéji biezo-
vou kiirou), jimz zisk4vala specifickou viini i odstin, dale podle specidlniho pfi-
pravku na bazi biezového dehtu, kterym se v Rusku pecovalo o kozené vyrobky.
Rada dobovych vini nesla toto jméno a evokovala je slozenim, znadka Chanel
oviem pouzila parfémonymum Cuir de Russie® v roce 1924, aniz by viiné obsa-
hovala ingredience charakteristické pro zmifiovany akord. Parfémonymum tak
fungovalo pouze jako metafora odkazujici k predstavé slavy a luxusu carského
dvora.

K provokativnimu posunu dochazi u dvouslovnych nazvi se zakomponova-
nim slozek Narcisse Noir (1911, Caron), francouzsky Cerny narcis, a Tabac Blond
(1919, Caron), francouzsky svétly tabak, kde adjektivni ¢ast vstupuje do kontrastu
se substantivem. Narcisse Noir® rozbiji tradi¢ni piedstavu svézi kvétinové viing,
nebot’ se ubira dekadentnim a smyslnym smérem; obdobné 7abac blond, ptipomi-
najici svétly virginsky tabak, propojuje slozku tradicné¢ vnimanou jako panskou
s vini ur€enou zenam.

Naprostou revoluci byla moderni aldehydova’ viing N° 5 (1921, Chanel), a to
vcetné nazvu, ktery korespondoval s pozadavkem Gabrielle Chanel na vytvoreni
ryze abstraktni viné, jez neméla pripominat zddnou konkrétni slozku. Moderni
chemickeé postupy vyuzité pii tvorbé parfému a strohy minimalismus flakoénu tak
byly zavrseny volbou numerického parfémonyma. Numerické jméno tdajné sou-
viselo s tim, Zze viin€ byla v pofadi patym navrhem, ktery ptedlozil tviirce Ernest
Beaux zakladatelce znacky Gabrielle Chanel, o niz bylo znamo, ze pétku povazuje
za své §t'astné ¢&islo.®

Pojem ,,akord* oznacuje v parfémafstvi, které se asto inspiruje hudebni terminologii, vysled-
ny ¢ichovy dojem vznikly spojenim nékolika ingredienci; existuji akordy typické pro urcité
skupiny parfému (napf. orientalni, hesperidické ¢ili citrusové apod.).

Znacka Chanel uvedla v exkluzivni kolekci v roce 2007 na trh parfém se stejnym jménem
Cuir de Russie, jehoz vytvorenim byl povéfen Jacques Polge, ve sloZeni této viing se jiz vysky-
tuje albanské biezové dievo, takze v ptipadé Cuir de Russie z roku 2007 je parfémonymum
spiSe metonymického charakteru.

Parfém inspiroval i stejnojmenny film Michaela Powella z roku 1947.

Termin aldehyd vytvorfil koncem 19. stoleti némecky chemik Justus von Liebig spojenim
vyrazi ,,alkohol* a ,,dehydrogenatum®. Aldehydy jsou organické slouceniny a syntetické lat-
ky, které se v parfémarstvi pouzivaji k zesileni intenzity viiné ¢i navozeni urc¢it¢ho dojmu
(napf. aldehyd C 11 ma vini kovu).

Gabrielle Chanel (1883-1971), nazyvana Coco Chanel, zahajila své podnikani v oblasti mody
v roce 1913, od roku 1920 je rozsifila i o tvorbu a prodej parfémi. Vsechny kolekce uvadéla
vzdy patého dne v mésici, prvni model ptehlidky mél vzdy ¢islo pét (srov. de Feydeau, 2011,
s. 1015).
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Zdénliveé banalni jméno Pour un homme (1934, Caron), francouzsky pro muze,
vzniklo onymizaci kvalifika¢niho spojeni a vymezilo jasné cilovou skupinu. Bylo
odrazem nové marketingové tendence formulovat hned v nazvu o¢ekavanou klien-
telu, nebot’ do té doby nebyvalo zvykem striktné kategorizovat parfémy na damské
a panskée.

Toponymicka motivace se promitla do jmen Chypre (1917, Coty), Habanita
(1921, Molinard), Cuir de Russie a Shalimar (1925, Guerlain). Jméno Chypre nesla
pred rokem 1917 tada parfému riznych znacek, a to v souvislosti s francouzskym
toponymem pro ostrov Kypr, kam mytologie situovala zrozeni bohyné lasky Ve-
nuse. Kypr byl uz od stfedovéku centrem obchodu s kosmetickymi a parfémovy-
mi produkty.’ Viing Chypre, jiz vytvofil Frangois Coty, pak pro unikatni vyznéni
vétvicniku (druh lisejniku), labdana (pryskyftice z ketu Celedi cistovitych), paculi
(tropicka bylina z celedi hluchavkovitych) a bergamotu (plod citrusového kultiva-
ru), pfipominajici vlhky lesni podrost, inspirovala vznik celé parfémové skupiny,
nazyvané chypre. V daném ptipad¢ jsme tedy svédky dechrematonymizace, nebot’
vyraz chypre oznacuje celou ,,rodinu® parfémd, ale i charakteristicky ton obsazeny
v téchto vinich.

Habanita, pivodné vyvinuta k maskovani tabakového odéru v damskych ciga-
retach, vznikla deminutivni sufixaci toponyma Habana. Shalimar, klasik mezi orien-
talnimi parfémy, je pojmenovan podle legendarnich zahrad Shalimaru, které¢ se
nachézeji v Indii. V sanskrtu znamend Shalimar sidlo lasky. Jacques Guerlain, tviir-
ce parfému, byl ptitahovan pribéhem ze 17. stoleti o lasce indického panovnika,
ktery predcasné zesnulé manzelce Mumtaz Mahal nechal vystavét jako véény pom-
nik palac Taj Mahal v zahradach Shalimaru. I v tomto pfipad¢ je parfémonymum
motivovéano metaforicky, nebot’ viiné samotnd neni olfaktorickou evokaci Indie.

Antroponymné motivované parfémonymum Jicky (1889, Guerlain) otevira
prostor legendam spjatym se vznikem viné. Podle jedné z nich bylo Jicky jméno
mladé Angli¢anky, do niz se béhem studii v Anglii zamiloval pokracovatel znac-
ky Aimé Guerlain. Rodinny podnik si vyzadal jeho pfitomnost ve Francii, zatim-
co Jicky zlstala v Anglii, tudiz Aimé na jeji pocest vytvoril originalni parfém
(Gauthier, 2011, s. 8). Druha verze se ptiklani k nazoru, Ze Jicky je hypokoristikum
oznacujici synovce Aimého a pokracovatele znacky, jimz byl Jacques Guerlain
(de Feydeau, 2011, s. 949). S dvojznacnosti antroponyma koresponduje moderni
unisexové vyznéni viiné. Pseudoantroponymni je motivace vzniku parfémonyma
Mitsouko (1919, Guerlain), a to podle japonské protagonistky romanu La Bataille,
ktery Claude Farrere publikoval v roce 1909. D¢j romanu byl situovan do doby

°  Blizkost Egypta a Asie umoziiovala spojit mistni zdroje (riiZe, tymian) s importovanymi prys-

kyticemi k vlastnim vyrobkiim; povéstnymi byla jiz od sttedovéku osvézujici L’eau de Chypre
¢iv 18. stoleti vlasovy Poudre de Chypre (srov. de Feydeau, 2011, s. 827).
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rusko-japonské valky probihajici v roce 1905 a na pozadi milostné zapletky mezi
britskym namoinim diistojnikem a mladou markyzou Mitsouko, jez byla manzel-
kou japonského admirala, ukazoval konflikt mezi modernitou a tradi¢nosti uvnitf
japonskeé spolecnosti. Mitsouko, poté co jeji manzel i milenec zahynou v rozho-
dujici bitve, opousti navenek proklamovany moderni zivotni styl a voli odchod
do buddhistického klastera. I parfém, pattici do skupiny v té dob¢& inovativnich
chyprovych viini, odrazi volbou slozek stiet mezi modernim a tradi¢nim. Volba
parfémonyma byla vyrazem modni viny japanizace francouzské kultury po prvni
svétové valce, dosvédCovala popularitu Farrérova romanu a navic si pohravala
s vyznamem propria Mitsouko v japonsting, kde znamena tajemstvi.

Vztah mezi literarnim dilem, parfémem a jejich pojmenovanim nalézame rovnéz
v ptipadé Vol de Nuit (1933, Guerlain), francouzsky no¢ni let. Jacques Guerlain
parfém koncipoval jako poctu svému pfiteli Antoinu de Saint-Exupérymu a pro
pojmenovani své kreace pouzil ideonymum Vol de Nuit podle romanu vydaného
dva roky pied uvedenim parfému.

Abstraktni parfémonyma (tedy ta, kterd nemaji zadnou vazbu k ingrediencim
¢i charakteru znacky) Joy (1930, Jean Patou), anglicky radost, Scandal (1933, Lan-
vin), anglicky skandal, My Sin (1924, Lanvin), anglicky mij htich, Arpege (1927,
Lanvin), francouzsky arpeggio, vyjadiuji pocit a naladu, kterou ma vin¢ vyvolat,
mnohdy s drazdivym podtextem. Arpége byla moderni kvétinové aldehydovou
vini, jiz otevrel cestu Chanel N°5, ovSem vyznacujici se opulentnosti danou mnoz-
stvim slozek. Viné byla vytvotena k 30. narozeninam Marie-Blanche de Polignac,
dcery zakladatelky znacky Jeanne Lanvin, a pojmenovani se zrodilo podle jeji
reakce, onymizaci ¢asti rozpravy.'® Ackoliv parfémy Joy, Scandal a My Sin jsou
produkty francouzskych znacek, dostaly anglickd jména, jez ve 20. a 30. letech
ptipominala luxus spojeny s piedstavou amerického bohatstvi a pomahala tlumit
provokativnost, jiz by vyvolavaly nazvy ve francouzstiné (u My Sin se pivodné
zvazovala francouzska verze Mon péche).

Ryze abstraktni jsou rovnéz parfémonyma Apres L’Ondée (1906, Guerlain),
francouzsky po piehance, a L 'Heure Bleue (1912, Guerlain), francouzsky modra
hodina, ktera neodkazuji k zadné slozce. Ob¢ viing vytvoril Jacques Guerlain a jsou
si blizké kvétinoveé pudrovym charakterem a melancholickym vyznénim, jez ko-
responduji s jejich poetickymi jmény. L ’'Heure Bleue byla inspirovana okamzikem
vecerniho soumraku u pafizskych nabfezi Seiny a je olfaktorickym impresionis-
tickym obrazem ¢asu. Jacques Guerlain obé viiné vytvoril jako poctu impresionis-
tickym malifim, s nimiz se ptatelil. V prostredi ¢eské parfémové kritiky a blogge-
ru je nazev této viin€ Casto pouzivan v prekladu do Cestiny.

10" Marie-Blanche de Polignac byla pianistkou a vuni pii prvnim zkouseni pfirovnala k arpeggiu
(srov. de Feydeau, 2011, s. 775).
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Svézi zavan v povale¢ném parfémarstvi, hra a provokace (1940-1969)

Obdobi od 40. let do konce 60. let 20. stoleti je ve znameni valecné a povalec-
né inspirace hollywoodskym leskem, s nimz jsou spjaty opulentni viing, jez ¢asto
uvadéji modni salony jako luxusni produkt, ktery si vsak mize doprat kazda Zena.
V 60. letech se parfémy stavaji diky objevu novych syntetickych sloucenin (napf.

Nejpocetnéjsi skupinu tvori viiné s metaforickymi jmény, jez odrazeji abstrakt-
ni kompozici. Vent Vert (1947, Balmain), francouzsky zeleny vitr, je zaloZen na
galbanu (galbanum je olejovita pryskyfice okoli¢naté traviny rostouci v Iranu),
které vyvolava dojem Cerstve posecené travy, a parfémonymum odkazuje k vysled-
nému dojmu z ving metaforou pro svézest, nespoutany pohyb. Iris Gris (1947,
Jacques Fath), francouzsky Sedy kosatec, zdanlivé pracuje s navratem k ingredien-
ci a deskriptivité, ale i v tomto piipadé¢ jde o metaforu naznacujici melancholi¢nost
viné. Kvét kosatce sdm o sobé nijak nevoni, v parfématstvi se pouziva pouze
jeho kofen, ktery je obvykle citit Cerstvou hlinou s tény vatené mrkve. V piipadé
Iris Gris byla pouzita syntetickda molekula C14, imitujici broskev, jez vysledny
dojem odtazité elegance zjemnila. Plivabnou metaforou je jméno L Air du temps
(1948, Nina Ricci), francouzsky atmosféra, zavan casu, odkazujici k plynuti ¢asu
a velebici naladu okamziku. JiZ volba parfémonyma prozrazuje zaméfeni na
mladsi divky, nebot’ navozuje pocit bezstarostnosti, lehkosti, okouzleni pfitom-
nym okamzikem, s nimiz dokonale koresponduje pudrovy karafiat a pojeti flakonu
s motivem letici holubice na vicku. Oproti tomu Youth-Dew (1952, Estée Lauder),
anglicky rosa mladi, sice jménem vytvari predstavu nézné svézi viing, ta je vSak
ve skute¢nosti hutnym elixirem kofeni s dominujici skofici a se smyslnym zakla-
dem z paculi a benzoinu. Habit Rouge (1965, Guerlain), francouzsky rudy oblek,
vyvolava personalni predstavu jezdce v cerveném kabatci. Viini podzimniho lesa,
kaze a zivocisnosti zpracoval do osobité kompozice Jean-Paul Guerlain, ktery také
prozradil motivaci jména, o némz nemél od pocatku prace na parfémové kreaci
zadnych pochyb: Habit Rouge je nazev jezdeckého klubu, jemuz parfémai dlouha
1éta ptedsedal (Guerlain, 2010, s. 51).

Specifickou podskupinu metaforickych jmen tvoii jednoslovna parfémonyma,
unichz je sémanticky vztah k viini zasten jejich apoeticnosti. Fracas (1948, Piguet),
francouzsky hluk, stfet, vyvolal ve své dobé skutecné medialni vzruch, ackoliv
podstatou viing jsou omamné bilé kvétiny v Cele s tuberézou. Argotické jméno
experimentalniho parfému Cabochard (1959, Gres), francouzsky tvrdohlavy, pali-
¢ak, s intenzivnimi kozenymi tony vzeslo z inspirace umanutosti a tvrdohlavosti
zakladatelky znacky Alix Grés, vlastnim jménem Germaine Emilie Krebs. Jméno
Caleche (1961, Hermes), francouzsky kocar, ma synekdochickou vazbu ke znacce
Hermes, kterou zalozil Thierry Hermeés roku 1837 jako sedlafskou firmu. Meta-
foricka vazba se pak uplatiiuje az vii¢i samotné vini, jez je kvétinove aldehydova
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a ma vyvolat pocit luxusu spojeny s predstavou urozené damy na vyjizd'ce koca-
rem. Parfémonymum Calandre (1969, Paco Rabanne), francouzsky maska chladice,
zapada do celkového konceptu znacky haute couture Paco Rabanne, vyuzivajici
Casto industrialni materialy. V tomto parfému, inspirovaném sportovnim automo-
bilem a piekvapivé adresovaném Zenam, byla poprvé pouzita synteticka slouce-
nina evernyl, dodavajici viini metalické tony. Parfémonymum se promitlo i do
podoby flakonu, ktery napodoboval miizku chladi¢e vozu Rolls Royce. Chamade
(1969, Guerlain), francouzsky rytmus bubnovani, vychazi z ideonyma. Stejno-
jmenny roman Frangoise Saganové z roku 1965 vypravi o vnitinim konfliktu roz-
mazlené mladé Zeny, kterd vaha mezi dvéma muzi — star§im zajisténym milencem
anemajetnym mladikem. Piivodni lexikalni vyznam ideonyma je rytmus bubnova-
ni, ktery béhem boju signalizoval zamér vyjednavat s nepfitelem (Picoche, 1984,
s. 148). Saganova ho vyuziva v pfeneseném vyznamu jako vzruseny tlukot kapi-
tulujiciho srdce a Jean-Paul Guerlain tuto metaforu vyjadiuje olfaktoricky vini
s pulzujicim hyacintem a razi.

Antroponymni inspiraci vznikla parfémonyma odkazujici k zakladatelim zna-
¢ek: Miss Dior (1947, Christian Dior), Diorissimo (1956, Christian Dior), Eau
d’Hermes (1951, Hermés), O de Lancéme (1969). Adresat ving je pak zakompono-
van do parfémonym Femme (1944, Rochas), francouzsky zena, Brut (1964, Faber-
g¢), francouzsky surovy, hruby, a Miss Dior. Marcel Rochas musel jméno Femme
dokonce odkoupit od jedné malé znacky, natolik o n¢ usiloval, nebot’ mu piipadalo
jednoduché a zaroven silné vypovidajici (de Feydeau, 2011, s. 892). Panska viné
Brut podtrhuje adjektivni podobou jednu ze stranek muznosti a zapojenim jména
do reklamnich slogani zdiraznuje, Zze pouzivani parfému nositeli neubira na viri-
lit¢. Kombinace anglického apelativa s francouzskym patronymem Miss Dior
napomaha socidlnimu viazeni parfému i jeho nositelky, je vyrazem povalecného
optimismu a bofeni hranic. Motivace jména vSak byla ryze privéatni, nebot’ Miss
Dior byla ptezdivkou pro Catherine, sestru Christiana Diora. Prvni viini znacky ji
tak symbolicky vénoval. Konvalinkové Diorissimo vzniklo rovnéz antroponymni
cestou a realizovano bylo pomoci hry se sufixaci odkazujici k italSting.

Prvky jazykové hry obsahuje i parfémonymum L 'Interdit (1957, Givenchy),
jez se zrodilo onymizaci rozpravy. Hubert Givenchy vytvofil tento aldehydovy
pudrovy parfém ptivodné pro hereCku Audrey Hepburn. KdyZ ji po Case zadal
o svoleni uvést jej na trh, udajné mu odpovédéla: ,,Je vous I’interdit” — ,,Zakazuji
vam to“. Navzdory tomu se pii Sirsi distribuci ving€ v roce 1964 stala reklamni
tvari tohoto parfému. Jméno s lexikalnim vyznamem zapovézenosti a piekraco-
vaného zékazu mélo jasn€ provokativni zdmer.

Slovni hii¢kou vzniklo jméno O de Lancéme. Nékdy byva uvadéno pouze ve
zkracené podobé vokalu O, jenz piedstavuje interjekci vyjadiujici piekvapent,
radostny udiv. Jazykova hra spociva v tom, ze ve francouzstiné je homofonni
s vyrazem I’eau, voda. V grafému O je zaroven odkaz na transkripci antroponyma
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Lancome, které vychazi z toponymni motivace: zakladatel znaCky Armand Petit-
jean je zvolil podle zdmku Lancosme a modifikoval jeho pravopis tak, aby vyzni-
val vice francouzsky.

Cetny vyskyt viceslovnych parfémonym, v nichZ se vyskytuje slovo I’eau, reflek-
tuje novy trend priklonu k svézim vinim. Konstrukéné jsou tato jména de facto
eliptickd, nebot’ namisto specifikovani koncentrace (eau de cologne, eau de parfum,
eau de toilette, eau parfumée) se v nich uplatiuje néjaké posesivni ¢i kvalifikujici
jméno. V ptipadé Eau Sauvage (1966, Christian Dior), francouzsky divoka voda,
vzbudilo parfémonymum, které vymyslela Marie-Christine de Wittgenstein, dcera
parfuméra Serge Helftlera Louiche, zpocatku rozpaky u tvirciho tymu prave pro
kontrast mezi aspektem Cistoty, vyjadienym slovem voda, a animalnosti spojované
s vyrazem divoka (Gauthier, 2011, s. 64).

Parfémy a parfémonyma s vazbou na konfekéni znacky (1970-1979)

V 70. letech 20. stoleti pokracuje zptistupnovani parfému Sirokému uzivatelské-
mu okruhu bez rozdilu v&€ku, pohlavi ¢i socialni pozice. Na trh s parfémy, jehoz
podobu v predchozich desetiletich uréovaly parfémarské domy a znacky haute
couture, totiz vstupuji rovnéz znacky vyrabéjici konfekei a parfém se tak viazuje
mezi bézné spotiebni produkty.

Pokracuje obliba svézich viini, Casto unisexovych, coz se odrazi ve viceslovnych
parfémonymech zptesnujicich vychozi ,,I’eau”. Eau de Rochas (1970, Rochas)
byla ptivodné Eau de Roche, francouzsky voda ze skaly, a toto parfémonymum
evokovalo zurcici chladny horsky pramen, zatimco propojeni se jménem znacky
v pozd¢jsim nazvu posilovalo pozici viing jako tzv. vlajkové lodi znacky. Parfémo-
nymum Eau de campagne (1976, Sisley), francouzsky voda z venkova, prozrazuje
inspiraci mistem, byt obecnym jménem neodkazuje pfimo k Normandii, jejiz vini
si majitelka znacky Isabelle d’Ornano prala vyvolat. Eau d’orange verte (1979,
Hermes), francouzsky voda ze zeleného pomerance, je zptesnéna prostiednictvim
cologne a individualizovana pak byla viazenim do portfolia znacky Hermes.

Nektera z téchto parfémonym jsou zaroven odkazem k mistim (Eau de cam-
pagne, puvodni Eau de Roche). Konkrétni toponymickou narazkou je Rive gauche
(1971, Yves Saint Laurent), francouzsky levy bieh, nebot’ pravé na levém brehu
Seiny, v intelektualské a bohémské ¢tvrti, méla znacka Yves Saint Laurent své
butiky.

Do parfémonym se stale promitaji ¢islovky. Zatimco v ptipadé vané First (1976,
Van Cleef & Arpels), anglicky prvni, se jednoduse sd¢luje, Ze jde o prvni parfém
Sperkaiské znacky Van Cleef & Arpels, Cislovka 7000 (1972, Jean Patou) je vyra-
zem hyperbolickym a v nadséazce tak avizuje opulentnost a luxus spojeny s parfé-
mem. Znacka Chanel vyuzila ¢islovku ve jménu parfému N° 79 (1970, Chanel),
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¢islovka zde v§ak ma jiny vyznam nez v pfipadé¢ ikonického N° 5, nebot’ je naraz-
kou na den narozeni Gabrielle Chanel, ktery pfipada na 19. srpen 1887.

Cetné zastoupeni maji parfémonyma vyjadiujici pfimo & obrazng, metaforicky
i metonymicky, vztah ke znacce. S charakterem a zaméfenim znacky korespon-
duje synekdochicky Polo (1978, Ralph Lauren), francouzsky polo, jez je poctou
logu znacky Ralph Lauren s hra¢em péla; ostatné vini travy, kize, koni evokuje
i sam parfém. Equipage (1970, Hermés), francouzsky v tomto kontextu piepy-
chovy kocar, je panskym ekvivalentem Caléche; parfémonymum odkazuje k sed-
lafstvi, s nimz je znacka Hermés spjata. Znacka Clinique, jez vznikla v roce 1971
jako odnoz Estée Lauder, sugeruje predstavu 1ékarského a vyzkumného prostiedi,
takze jméno jeji prvni viné Aromatics Elixir (1971, Clinique), anglicky vonny eli-
xir, dokonale zapada do tohoto kontextu, a to véetné strohého flakonu, jenz pripo-
min4 laboratorni sklo.

Jednoducha parfémonyma jsou Casto tvorena synekdochicky prostfednictvim
zakladnich slozek. To je ptipad vané Patchouli (1971, Reminiscence), francouz-
sky paculi, zalozené na indonéské paculi, a Miire et Musc (1978, L’ Artisan parfu-
meur), francouzsky ostruzina a pizmo, jednoho z prvnich tzv. niche parfému, ktery
se zapsal do d&jin parfémafstvi novatorskou kombinaci ovocného ténu ostruzin
s pizmem. Zvlastni pozici ma v fad¢ téchto parfémonym Opium (1977, Yves Saint
Laurent), francouzsky opium, které vyvolava predstavu ingredience, zatimco ve sku-
teCnosti jde sice o parfém orientalni, jenz je zalozeny na ovoci, kvétinach, koteni,
pryskyficich, ale pochopitelné neobsahuje opium. Parfémonymum ma metaforic-
ky a zamérné provokativni charakter a souvisi s podobou flakonu, jenz mél ptipo-
minat japonskou lakovanou krabic¢ku inr6 s patrovym usporadanim, ktera slouzi-
la samurajim k uchovavani kofeni, 1écivych bylin a také opia. V roce 2000 bylo
Opium stazeno z prodeje v Cing, nebot u tamnich zikaznikii vzbuzovalo jméno
parfému negativni konotace a panovaly obavy ze $patného vlivu na mladez.!!

Antroponymni motivaci vznikla parfémonyma Diorella (1972, Christian Dior)
a Azzaro pour homme (1978, Azzaro), francouzsky Azzaro pro muze. Diorella,
utvofend jazykovou hrou se jménem zakladatele znacky, praveé sufixaci typickou
pro zenska jména modelovala cilovou skupinu, jiz byly mladé divky. Parfémony-
mum Azzaro pour homme pak diirazem na posesivitu neptedjimalo jen urceni, ale
také odhalovalo virilni charakter viin€. Literarni antroponyma byla vychodiskem
pro pojmenovani parfému Anais Anais (1978, Cacharel) a Nahema (1979, Guer-
lain). Proprium Anais Anais odkazuje k perské bohyni lasky Anaitis (v CeStiné
uzivano priprium Anahita) a soubézné k propriu, které vzniklo jako hypokoristi-
kum od jména Anne. Fotografka Sarah Moon viini vizualizovala Zenskym dvoj-
portrétem, ktery souznél s romantickym charakterem liliové jednodruhové viing,

1 Podrobnéji viz de Feydeau, 2011, s. 1023.
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a zéroven zdUraznila jistou podvojnost (aluze na zdvojeni propria z eufonickych
dvodt a na dvoji tvar dospivani sevieného mezi pélem détstvi a dospélosti).
Nahéma je princezna z jedné z pohadek Tisice a jedné noci. Pohadkovy syzet je
vystavén na konfliktu dvojcat: temperamentni, odvazné a vagnivé Nahémy s klid-
nou, mirnou a néznou Mahané, jez jsou symbolizovany ohném a vodou. Nahema
je orientalné kvétinovy parfém vystavény na damasské razi; jeho tvirce Jean-Paul
Guerlain zamyslel vytvorit i viini se jménem Mahané, k jeji realizaci vsak nedoslo.

Volba parfémonyma jako pocatecni etapa pri vytvareni parfému
(1980-1989)

S masovym rozsifenim parfému zacina boj o zakaznika, v némz dilezitou roli
hraji propracované marketingové strategie, uvadéni viini ¢asto provazeji reklamni
spoty a performance. Elisabeth de Feydeau konstatuje, Ze proces tvorby parfému
se prevraci a na prvni misto se dostava marketingov¢ atraktivni jméno, pro néz se
teprve hleda adekvatni olfaktoricka realizace (de Feydeau, 2011, s. 373). Obdobi
od 80. let 20. stoleti je ve znameni opulentnich parfémf, které na sebe strhavaji
pozornost a provokuji.

Antroponymni motivace parfémonym je na Gstupu. Eau de Givenchy (1980,
Givenchy) vyjadiuje vztah ke znacce, zatimco Eau d’Hadrien (1981, Annick Gou-
tal; nyni Goutal Paris) vznika inspiraci literarnim antroponymem. Annick Goutal
v citrusové vuni se sicilskym citronem a cypfisi ztvarnila svou predstavu antické-
ho Rima v propojeni s epistolarnim filozoficko-historickym romanem Marguerite
Yourcenar Mémoires d’Hadrien (1951), jehoz Cetba ji k vytvofeni viing inspirovala.

Metaforickd parfémonyma jsou v tomto obdobi spise na ustupu; pokud jsou
pouzita, tak se vztahuji k celkovému pisobeni ving. L’ Ombre dans I’eau (1983,
Diptyque), francouzsky stin na vod¢, oznacuje vini, kterd ma vzbudit predstavu
zelené zahrady u vody. Jméno vymyslela jedna ze zakladatelek znacky Diptyque,
Christine Montadre-Gautrot, podle vzpominek na zahradu z doby détstvi, jiz proté-
kal potiicek lemovany smutecnimi vrbami. Pudrova rize ve vini s retro nadechem
Ombre Rose (1981, Jean-Charles Brosseau) koresponduje se jménem, které Ize
z francouzstiny pielozit jako stin rize ¢i rizovy stin.

Nejoriginalnéjsi a zaroven nejkontroverznéjsi parfémy tohoto obdobi maji uder-
né jednoslovnd jména: Kouros (1981, Yves Saint Laurent), francouzsky kouros;
Sables (1985, Annick Goutal, dnes Goutal Paris), francouzsky pisky; Obsession
(1985, Calvin Klein), anglicky posedlost; Poison (1985, Christian Dior), francouz-
sky jed; Eternity (1988, Calvin Klein), anglicky vé¢nost. Parfém Kouros byl inspi-
rovan kultem muzského téla, s nimz souvisi i onymizace apelativa kouros, v fecting
oznacujiciho sochu mladika s dokonalou postavou a Casto zahadnym tismévem.
Flakon stylizovany jako anticky sloup tuto motivaci podtrhoval. Panskou vini
Sables vytvorila Annick Goutal pro svého muze a nezvykle do ni zakomponovala
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slaménku, kterd ma ptipominat teplé pise¢né duny za nekonciciho 1éta. Dalsi par-
fémonyma jiz nabyvaji metaforického charakteru. Parfém Poison vynika spojenim
tuberdzy, rybizu a koteni. Flakon v podobé fialového jablka sugeruje ,,zakazané
ovoce a parfémonymum Poison mtze odkazovat k ¢astému travicstvi na dvore
Ludvika XIV. (Cervi, Dor¢, Toublanc, 2017, s. 131), zatimco Elisabeth de Feydeau
vyvozuje motivaci parfémonyma z vyroku Paula Valéryho: ,,Parfém je jed srdce.*
(de Feydeau, 2011, s. 1046). Poison se v 80. letech 20. stoleti stal pro svou vyraz-
nost synonymem olfaktorické invaze. Obsession a Eternity (obé viné americké
znacky Calvin Klein) stoji vici sobé€ v jisté opozici. Zatimco Obsession, pro niz
se ptvodné uvazovalo o provokativngjsim jménu Climax, anglicky vyvrcholeni,
(Gauthier, 2011, s. 118), evokuje pouzitim kofeni s ambrou smyslnost, Eternity se
zaklada na kvétinovych slozkach uspotfadanych tak, aby pusobily ¢isté a nézné,
a je vyrazem amerického puritanstvi.

Antroponymni motivace stoji za jmény Giorgio Beverly Hills (1981, Giorgio
Beverly Hills), Coco (1984, Chanel), Loulou (1987, Cacharel) a Fahrenheit (1987,
Christian Dior). Giorgio Beverly Hills souvisi se jménem zakladatele butiku
s modnim zbozim a do jména se promita i toponymni inspirace kalifornskou pres-
tizni adresou, kde butik sidlil. O jménu Coco rozhodl umélecky teditel Chanelu
Jacques Helleu a parfumér Jacques Polge, aby vzdali poctu zakladatelce znacky
Gabrielle Chanel. Piezdivkové jméno Coco vymysleli vojaci z posadky v Mou-
lins, kde si Gabrielle Chanel jako mlada divka pfivydélavala zpévem v no¢nim
podniku, a to podle pisné, s niz tehdy vystupovala (Qui qu’'a vu Coco?). Jakkoliv
Gabrielle Chanel v mddnich kolekceich i v parfémovych kreacich vyznavala mini-
malismus, tato viin€ vytvorena a pojmenovana na jeji pocest je opulentni kompozi-
ci, jez odrazi vetejnosti skrytou tvai modni navrharky, nebot inspiraci byl jeji byt
s barokizujicim zafizenim (de Feydeau, 2011, s. 831). Loulou je provokativnim
proté&jskem k nézné romantické viini Anais Anais. Viné i jméno byly inspirovany
americkou hereckou Louise Brooks a jeji postavou ve filmu Die Biichse der Pan-
dora (1929), jenz byl ve Francii uvadén pod nazvem Loulou. Hrdinkou je sviidna
naivni zena obletovana muzi, ktera posléze konc¢i v rukou Jacka Rozparovace.
Jméno zvolil umélecky feditel Jean Bousquet a parfémar Jean Guichard. Motiva-
ce ideonymy s antroponymni podobou se uplatiiuje u viini Fahrenheit a Bel Ami
(1986, Hermes), francouzsky milacek. Fahrenheit (antroponymni motivace ideony-
ma podle slavného némeckého fyzika Daniela Gabriela Fahrenheita) piedstavoval
nezvyklou podobu panské viin€. Byl jednim z prvnich panskych kvétinovych par-
fému vyuzivajicich ingredience obvyklé spise v damskych vinich: mandarinku,
fialku, vanilku. Parfémonymum i sdm parfém byly motivovany obrazem Fahrenheit
1982 Degrees od Jamese Rosenquista, pop-artového umélce z New Yorku. Obraz
v kiiklavych barvach s prevladajici rudou a oranzovou zachycuje rudé nalakova-
ny nehet transformovany ve $picku plniciho pera a sadu vysunutych rtének s ne-
skryvanou falickou konotaci. Parfém si kladl za cil vysvobodit muze z tradi¢nich
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stereotypt. Apelativum s literarni inspiraci je Bel Ami, nebot’ tento parfém pro mo-
derniho dandyho ziskal jméno podle romanu Guy de Maupassanta. Kompozice
ving kopiruje vyvoj literarni postavy, spocivajici v socidlnim vzestupu venkovana
ve vlivného méstského muze, coz se odrazi v posunu viné od pfirodniho mecho-
vého zacatku se silicim efektem kiize az po uhlazené zavrSeni v pudrové poloze.
Literarni antroponymum se promita i do parfémonyma Eau d’Hadrien.

Toponymni motivace maji jména Paris (1983, Yves Saint Laurent) a New-York
(1989, Patricia Nicolai). V pfipad¢ parfému Paris (stejné jméno pouzil jiz v roce
1922 majitel znacky Coty) chtél Yves Saint-Laurent vzdat hold milovanému méstu
a soub&zn¢ uvedl i eponymni modni kolekei.

Vychodiska a motivaéni model pro vznik parfémonym

U parfémonym prakticky nenalézame motiva¢né nejednoznacné nazvy, nebot’
byvaji jako soucast celého konceptu vztahove provazana s charakterem a produkeci
znacky, odrazeji kvality oznacovaného parfému a mnohdy reflektuji ocekdvaného
piijemce. Tyto vztahy lze vyjadiit schématem, v némz do vzéjemné interakce
vstupuje parfém s adresatem a podileji se na motivaci parfémonyma.

Vnitini aspekt motivace parfémonyma zavisejici na parfému se odviji od sa-
motné podstaty, tedy od slozek parfému a zptsobu jejich zpracovani (napt. Chypre,
Tabac Blond, Patchouli, Eau Sauvage), zatimco vnéjsi aspekty souviseji s koncep-
tem znacky a mohou mit toponymni ¢i antroponymni vazbu (napt. Rive Gauche,
Diorella, Coco) nebo metonymickou souvislost s portfoliem znacky (napt. Cale-
che, Equipage, Polo). Motivace parfémonyma odvozena od adresata souvisi s tim,
jak je formulovan implicitni a explicitni modelovy adresat parfému (napt. Anais
Anais, Loulou, Brut, Kouros, Pour homme). Vnéjsim aspektem tohoto druhu mo-
tivace je pak evokace dojmu, nalady, emoce, jez se s danym parfémem poji a jez
nevyplyvaji nutné piimo z kompozice viuné (napt. L’ Heure Bleue, Chamade,
L’Ombre dans I’eau). Pochopitelné fada parfémonym vznikla smiSenou motivaci
(Miss Dior), ptipadné ¢ast motiva¢niho procesu ustoupila v pribéhu doby do
pozadi. Na vzniku parfémonyma se tak podileji metonymicky (¢asto zalozeny na
relaci pars pro toto a genus pro specie) a metaforicky vztah k parfému a jeho
potencidlnimu nositeli. Ve vSech sledovanych obdobich pfevazuji parfémonyma
metaforické povahy, jejichZz motivace se odviji nikoliv od samotnych olfaktoric-
kych kvalit reprezentovanych pouzitymi ingrediencemi, ale od emoci a pfedstav,
jez ma vuné evokovat (celkem 45 parfémonym ve sledovaném korpusu). Metafo-
ry, synestézie a metaforicka ptirovnani, jimiz piiblizujeme olfaktorické vjemy,
souvisi i s tim, ze olfaktoricka percepce se Casto vztahuje ke zdroji ¢ichového
vjemu, nikoliv ke vjemu samotnému. Delphine de Swardt konstatuje, Ze svétové
parfémarstvi generuje rocné zavratné mnozstvi jmen parfémd, ale také nazvii syn-
tetickych molekul. V parfémaistvi je tedy rozdil mezi parfémy na jedné strané a na
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parfémonymum
parfém adresat
vnitini aspekt (ingredience) vnitini aspekt (implicitni
a vnéjsi aspekt motivace a explicitni modelovy adresat)
(flakon, znacka, zakladatelé a vnéjsi aspekt (emoce, které
znacky, jeji adresa a portfolio) ma parfém vyvolat)
Obrazek 1

stran¢ druh¢é mezi viinémi ve smyslu ¢ichovych vjemt, nebot’ v§echny parfémy
uvedené na trh jsou pojmenovany, zatimco ving, z nichz tyto parfémy sestavaji,
jméno nemaji (de Swardt, 2016, s. 100).

Geneze parfémonym

Ve sledovaném korpusu parfémonym jednoznacné prevladaji nazvy utvorené
onymizaci apelativ (napt. Brut, Narcis Noir, Opium) ¢i onymizaci ¢asti rozpravy
(L’Interdit, L’ Ombre dans [’eau). Z celkového poctu 69 proprii jich timto zpiso-
bem vzniklo 47.

V nizké mife se uplatituje prejimani cizich proprii (faktor cizojazycnosti je po-
suzovan ve vztahu k ptivodu znacky), a to antroponym (napt. Fahrenheit, Gior-
gio) atoponym (napt. New York). Tato kategorie se tedy ptekryva s proprii vznik-
lymi transonymizaci (napt. Miss Dior, Nahema, Paris).

V ptechodovém pasu mezi onymizaci apelativ a transonymizaci jsou sloZzena
parfémonyma vyuzivajici apelativnich lexému v kombinaci s antroponymy (napft.
Eau d’Azzaro, Eau de Rochas); celkem 6 parfémonym.

Vlastni tvoteni proprii neni pfilis Casté, ve sledovaném korpusu bylo zastoupe-
no pouze ttikrat (Habanita, Diorissimo, Diorella).

Z hlediska stavebniho jsou vyrovnané zastoupena propria tvofena jednim slo-
vem (36) a dvéma slovy (32); pouze jednou se v korpusu objevil viceslovny nazev
(Eau d’orange verte). Vzhledem k jazykovému systému francouzstiny a anglictiny
nezahrnuji do poctu slov ¢leny a neplnovyznamové vyrazy, které v ¢estin¢ nahra-
zuje flexe. Prevladaji jednoslovna substantivni propria (33), dale kombinace sub-
stantiva s adjektivem (14) ¢i dvou substantiv (14). Pouze okrajové se objevuji
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propria s vyuzitim ¢islovky (3), adjektivni propria (2) a v jednom piipad€ pak
kombinace dvou substantiv s adjektivem.

Zavér

Je ziejmé, ze ve 20. stoleti se méni pozice parfému ve spoleCenském (a nasledné
i marketingovém) kontextu a spolu s ni se proménuje i pojmenovavaci tendence.
Deskriptivitu, typickou pro 19. stoleti, nahrazuje metafori¢nost spojena s evokaci
okamziki (L Heure Bleue), mist (Paris), emoci (Joy). Parfém se stava prostied-
kem k vyjadieni vlastni identity a parfémonymum hraje v procesu piijeti viiné
a ztotoznéni se s ni zna¢nou roli. Odrazem zvyseného zenského sebevédomi jsou
tak parfémy s provokativnimi nazvy (Scandal, My Sin, Obsession, Poison), zatim-
co panské parfémy spiSe posiluji tradicni stereotypy spojené s virilitou (Kouros,
Brut, Polo). Do poptedi vystupuje zejména expresivni, impresivni a ideativni
funkce parfémonym, nebot’ spolu s viini si nositel potizuje pravé onu piedstavu
vyvolanou parfémonymem. U metonymicky motivovanych parfémonym je ztetel-
né&jsi persvazivni funkce, jez souvisi s jejich schopnosti situovat ozna¢ovany par-
fém do Sirsich spolecenskych vazeb (parfémonyma motivovana propriem prestizni
znacky, napt. Diorella) a oslovit tak ocekavanou klientelu. Oslabeny vyskyt de-
skriptivnich a kvalifikaénich nazvl ve prospéch jmen obraznych svédci i o posu-
nu ve vnimani parfému coby uméleckého dila (viz Castou motivaci parfémonyma
uméleckym dilem ¢i jeho protagonisty, napt. Mitsouko, Vol de Nuit, Chamade,
Bel Ami, Nahema, Eau d’Hadrien, Fahrenheit), coz podporuje nasi vychozi hy-
potézu, ze parfémonyma Ize vnimat nejen jako podskupinu pragmatonym, ale téz
jako svébytnou podskupinu ideonym.
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