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POZADI A METODIKA VYZKUMU

V soucasné dobé maiji ve spolecnosti vekou silu socidlni média jako je Facebook, Instagram nebo i Youtube. A i zde si reklama nasla své
vyuZziti, Casto prostfednictvim tzv. influencer( neboli bloger(/youtuber(. V ramci svych prispévku influencefi sdili informace o vybranych
produktech a to mnohdy bez toho, aniz by tyto prispévky oznacili jako placené partnerstvi. Jenze cilovou skupinou influencerd jsou
prevaziné déti. Otazkou tak zUstava, zda jsou déti schopné tuto reklamu rozpoznat a do jaké miry na né pUsobi.
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CiLOVA SKUPINA VELIKOST VZORKU METODA SBERU DAT VYZKUMNY NASTROJ TERMIN SBERU DAT

¥ ¥ STRUKTUROVANY
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HLAVNI ZJISTENI

OBRAZEK

NA PRVNi POHLED REKLAMU V
OBRAZKU ROZPOZNALO JEN KAZDE
DESATE DITE, NEJCASTEJI KDYZ BYL
OZNACEN ZNACKOU #REKLAMA

NEJCASTEJI SI DETI MYSLELY, ZE JE
UCELEM OBRAZKU NAM UKAZAT, JAK
SE NA NEM MAJI LIDE FAIN (50 %), JEN
1/3 DETi UZNALA, ZE JDE O REKLAMU

VE VIDEU NA PRVNi POHLED
ROZPOZNALA REKLAMU 1/5 DETIi

2/5 DETi PAK UZNALY, ZE BLOGER ZA
TOTO VIDEO DOSTAL ZAPLACENO A
1/3, ZE TO BYLA REKLAMA NA
BUBBLEOLOGY

PODLE 45 % DETi BYLA HLAVNIM
UCELEM VIDEA ZABAVA A PODLE 42 %
DETi REKLAMA

ZNACKU REKLAMY ZNAJi A ROZUMI Ji:

68 % 47 % 29 %
déti déti déti

3 \h DETI REKLY, ZE NEKDY CHTELY TO, CO
VIDELY U BLOGERU/YOUTUBERU

TOP3 blogefri, které déti TOP3 blogefi, ktefi se vybavi pfi
sleduji: otazce, zda na néco délaji reklamu:
Jirka Kral Jirka Kral
Kovy Mikelepan
Gejmr PedrosGame

48 % déti si
nevybavi
nikoho

2/3 oy 1/2

RODICU UVEDLY, ZE
BLOGERI MAJi VLIV NA TO,
CO SI JEJICH DETI PREJI

TO POVAZUIJE ZA
PROBLEM







VICE JAK POLOVINA DETI CASTO SLEDUJE NEKTEREHO BLOGERA NEBO YOUTUBERA.
NEJVICE SLEDUJI JIRKU KRALE, KOVYHO NEBO GEJMRA.

SLEDUJI DETI NA SOCIALNICH SiTiCH NEKTERE BLOGERY?

Q2. Sledujes na socidlnich sitich (napr. Facebooku, Instagramu, Youtube atd.) néjakého blogera? Q11. Jaké blogery/youtubery na socidlnich sitich (napr. Facebooku,
Instagramu , youtube atd..) sledujes?

Jirkakrdl |IEEGEGN 27%
Kovy N 25%
Gejmr | 15% Chlapci ¢astéji sleduji néjakého
blogera nebo youtubera nez divky
o)
MenT I 12% (65 % vs. 52 %). Nejcastéji je
Hoggy [ 10% sleduji déti ve véku 12 (65 %) a

Shopaholic Nicol [} 8% 14 (67 %) let.
GoGoManTV [ 7%
4 MikeJePan [ 6%
>ZO~ OBCAS Anna Sulc [} 4%
Stejk W 3%
Fallenka [ 2%
Johny Machette | 2%

Ostatni blogefi/youtubeti || GG 27

ANO, CASTO

N=330
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._r.__ ) johnymachette » Sledovéni

DETAILNI ZJISTENI:

0]:1:7.¥43 4

10 201 To se mi libi

johnymachette Dockal jsem se ¥ nakonec mé& moje holka vzala k mofi

¥ zletosnu #ad ' 5 @
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ZE JE OBRAZEK REKLAMOU, ROZPOZNALO JEN KAZDE DESATE DITE. NEJCASTEJI,
KDYZ BYL OBRAZEK OZNACEN ZNACKOU #REKLAMA.

CO DETI NA OBRAZKU VIDi?

Q4. Prohlédni si obrdzek a zkus popsat, co vse jsi na obrdzku vidél/a? Q5. Byly na obrdzku i tyto véci?

BTN " fsponsored trekiams

Kluk a Holka I /1% I 65% I 65% |, Kluk objimd holku, kterd

. Okoli, pfiroda, palmy NN 45% I 53% I 44% pije kolu nékde venku.

SPONTANNI CocaCola NN 37% I 40% l 13%
ROZPOZNANI Plechovka [ 20% . 17% Bl 13%
REKLAMY: Dovolena, slunicko M 19% I 7% I 7%

Oble¢eni N 17% B 13% Bl 13%

Johny Machette I 12% Bl 13% I 21%
E. ___Youtuber,bloger WM 6% _______________®7% _______________L4%___  voutuberpropaguje coca-colu,
._ PropagaceCocaColy 1 2% _______________ D&% _______________B5% __, vidim cool letni pohodu. “
Plechovka Coca Coly NN 33 I 35% I 3 7%

- Zamilovany par NN 31% I 37% I S 1% Pozn.: Vyzkum byl
Aepirelias Hotel I 6% I 50 I 57% rozdélen na 3 skupiny,
ROZPOZNANI  znsmy bloger/youtuber I 55% B 50% r— kazdé z nich se
REKLAMY: Park N 55% I 7% I 5% zobrazoval obrazek s

Znatkové bryle linctiznacKoyipro
i Ty o T i e T e oznaceni reklamy.

8 Ipsos pro FSV_UK, 04/2018



KDYZ SE DETI MELY ZAMYSLET NAD UCELEM OBRAZKU, POUZE 1/3 DOSLO, ZE JDE
O REKLAMU.

A CO BYL PODLE DETi UCEL OBRAZKU?

Q6. Jaky je podle tebe hlavni tcel tohoto obrdzku?

_w‘,_ ) johnymachette » Sledovani

- 9 %
10 201 To se mi libi

NIC ZVLASTNIHO, JDE O OBYCEJNY OBRAZEK

johnymachette Dogkal jsem se @ nakonec m& moje holka vzala k moFi

V¥ #letosnu #ad T @

Zobrazit vSechny komentare (32)

N=330
Pozn.: Vysledky za vsechny 3 obrdzky (#reklama, #sponsored a hm&ﬂ
9 Ipsos pro FSV_UK, 04/2018



Kliknutim na obrdzek
dojde k presmérovdni na
video.

nra o

DETAILNI ZJISTENI:

VIDEO

Strucny popis obsahu videa: Youtuber MikeJePdn je na jedné pobocce Bubbleology, kde se snazi namichat vlastni
drink. Video je oznaceno popiskem, Ze takto Cini, aby prekrocil hranici 300 000 odbérateld.

10 Ipsos




REKLAMU NA NAPOJ VE VIDEU NA PRVNI POHLED POZNALA NECELA 1/5 DETI. PRI VETSIM
ZAMYSLENI VICE JAK 2/5 DETI UZNAVAIJI, ZE YOUTUBER ZA TOTO VIDEO DOSTAL ZAPLACENO.

CO DETI VE VIDEU VIDi?

Q8. Ted'zkus popsat o cem si myslis, Ze video hlavné bylo. Q9. Myslis, Ze ve videu slo i tohle?

Ptiprava napoje/michani drinku [ N | | | I 2%

el el \ Xt P+l oo s =
o { Reklomarna népej MM 13% 3 »Délolingiky drnky, moznd to mé
mv024>r2_ ; Priprava Bubble tea [} 10% VR TERAmA na eIy BT
oz 0P P Dobré video/zébava [} 7%
Z
REKLAMY: °
Youtuber, bloger [} 5%
m : mmux_umﬂsumu«\mmﬁm mmuau _A\_M_Mm_umww :u |m |w|o\m \ »Reklama na Majkiv porad.“

Nic [l 16% ,Jak se snazi makat.”

N=330

Bylo to video, které si natocil youtuber Mikejepan jako
oslavu k ziskani novych odbératell

PODPORENE 46 % Slo tam hlavné o zabavu I
ROZPOZNANI 34% Bylo to instruktdzni video, jak si namichat piti

REKLAMY: 22 9%

51 %

Ukazovalo to, jak to opravdu v provozovné chodi

Youtuber Mikejepan chtél ukazat, jakou prichut napoje

12 % ,
’ mu chutna
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REKLAMU ZA HLAVNI UCEL VIDEA POVAZUJi JEN 2/5 DETI.

A CO BYL PODLE DETi UCEL VIDEA?

Q10. Jaky je podle tebe hlavni ucel tohoto videa?

N=330

121psos pro FSV_UK, 04/2018 E
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PRO DETI JE JEDNOZNACNE NEJVICE SROZUMITELNA ZNACKA #REKLAMA.

ZNAJI DETI NASLEDUJICI ZNACKY?

Q13. A znds nékterou z téchto znacek? Vis, co znamenad?

B Znam a vim, co znamena B Znam, ale presné nevim B Neznam

#reklama
Znacku #sponsored neznaji
spise mladsi déti ve véku 9 let
(54 %) nez ti starsi.
#sponsored
Obecné plati, Ze vsechny znacky
znaji a védi co znamenaji vice
Kkluci.

#ad

N=330
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NEJZNAMEJSIM TERMINEM JE PRO DETI TUTORIAL, NEJMENE ZNAMYM JE

TERMIN PRESTRIP A JEN 10 % Z NICH V

Swatch it ("Swatchnout to")

15

7

|, CO TO VUBEC ZNAMENA.

ZNAJI DETI NASLEDUJICI TERMINY ONLINE SVETA?

Q12. Znds néjaké z téchto slov? A vis, co znamenaji?

B Zndm a vim, co znamena B Zndm, ale presné nevim B Neznam

Tutorial

Pozn.: Tutoridl, tzv. ndvod jak se napr. nalicit.

Unboxing

s v

Pozn.: Blogerovi prisel balicek s produktem, on/a natdci, jak vyrobek rozbaluje a ma radost.

Pozn.: Naneseni kosmetického pripravku na ruku, ucelem je zkouska kvality, prohlédnuti si.

Prestrip

Pozn.: Bloger vyrazi na placeny vylet, kde si zkousi nebo se néco uci o vybraném produktu.

s v

Vse natdci.

Ipsos pro FSV_UK, 04/2018

Vybrané terminy znaji ¢astéji
starsi déti:

Termin TUTORIAL znaji a védi
co znamend hlavné déti ve véku
14 let (79 %).

Termin UNBOXING znaji a veédi,
co znamend vice déti ve véku 13
let (62 %) a 14 let (67 %).

N=330



VICE JAK % DETIi SI PREJE STEJNE VECI, JAKO VIDi U BLOGERU. AVSAK 48 % Z NICH
NETUSI, ZE BY NEJACIi BLOGERI DELALI REKLAMU NEJAKEMU VYROBKU.

CHTEJi DETI STEJNE VECI, KTERE VIDi U BLOGERU?

Q14. Stalo se ti nékdy, Ze jsi chtel néjakou vec, kterou ma néjaky bloger/youtuber? Q13. Vybavi se ti néjaky bloger/youtuber, ktery ve svych prispévcich déld reklamu néjaké
véci/vyrobku?

A ZNAJI NEKTERE BLOGERY, KTERi NA NECO DELAJi REKLAMU?

7 sirka kral - [ s ,Hodné Jirka dostdvd od Alzy riizné
>Z O~ n>m._-o MajkJeP4n . 59 véci nebo déla reklamu na

»MikelePdn, pojisténi na obleceni.”
PedrosGame - 3% pokuty.”

Tugi, ale nevybavisi || 2% 3
»Pedro game a Skoda Auto.”

Shopaholic Nicol | 2%

AN Os own>m DenisTv || 2% Nékdy, ale déti vidi reklamu i tam, kde neni:

- 2% »Pedro game — ndvod na minecraft. (hra)”

Kovy

Jmenuju se Martin || 2%

0,
GoGoManTV — 1% A nékteré, placenou spolupraci blogert
Stejk — 1% poprely (1 %): ,Zddny z mych oblibenych

No nxu . .. B youtuberi reklamy nedéld.”
ostatni youtube¥i/blogeti ||| GGl 21%
Nevim, nevybavise mi | NS /3% N=330
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S URCITOU FORMOU MEDIALNI VYCHOVY SE SETKALA VICE JAK POLOVINA DETI.

MAJI DETI NEJAKOU ZKUSENOST S MEDIALNI VYCHOVOU?

Q16. Bavili jste se nékdy ve skole pri vyuce (napr. pfi rodinné/obcanské vyuce) o televizi, radiu a reklamé se kterou se béhem dne muzZes setkat?

46 %
NE

54 %
ANO

N=330

17 Ipsos pro FSV_UK, 04/2018 E



DETAILNI ZJISTENI:

NAZOR RODI

'
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DLE 60 % RODICU MAJi BLOGERI VLIV NA TO, CO SI JEJICH DETI PREJi. POLOVINA Z
NICH TO POVAZUJE ZA PROBLEM.

KDO MA DLE RODICU VLIV NA TO, CO SI PREJi JEJICH DETI?

Q19. Zamyslete se prosim nad tim, kdo mad podle Vds vliv na to, co si Vase dité preje koupit (mysleno napr. hracky, obleceni, kosmetické produkty, ale i jidlo a piti). Q20.
Uvedl/a jste, Ze na to, co si Vase dité preje koupit maji znacny vliv blogeri/youtuberi. Je to podle Vds problém?

A JE VLIV BLOGERU NA DETI PODLE

B Rozhodné ano M Spie ano M Spie ne M Rozhodné ne RODICU PROBLEM?
Kamaradi/spoluzaci 14% 4%
3%
,ﬁ ®m Rozhodné ano
Vy sdm/sama m Spise ano
m SpisSe ne

® Rozhodné ne

Blogefi/youtubefi 30% 11% , v s
® Nevim, nedokazu fici

Herci/zpévaci WA 22%

N=330

N=196 E
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NA KOHO SE MUZETE OBRATIT S DOTAZY?

Michal Kormanak

Associate Director Ipsos Public Affairs
michal.kormanak@ipsos.com

GSM: +420 739 472 302

Katerina Rabova
Research Executive Ipsos Public Affairs

katerina.rabova@ipsos.com
GSM: +420 736 412 775

B  Na Piikopé 22, Slovansky diim, 110 00 Praha 1
WWW.IPS0S.CZ WWW.iPsS0s.com
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MANAZERSKE SHRNUTI

vewv v

Vice jak polovina déti uvedla, Ze ¢asto sleduje néjakého blogera/youtubera, pficemz 4/5 déti pak tvrdi, Ze se jim stalo, Ze chtély néco, co vidély, Ze néjaky
bloger/youtuber ma. Zde je tak vliv influencer( velmi patrny. | samotni rodi¢e pak uznavaji, Ze na jejich déti maji blogefi/youtubefi vliv (60 %). Polovina z nich to pak
povazuje za problém.

Ze je vliv influencer(i problém, potvrzuji i ¢isla o tom, Ze déti nejsou schopné v jejich pFispévcich reklamu rozeznat. Kdy? jsme détem ukazali obrazek, kde je znamy
bloger v objeti se svou pritelkyni, ktera pije Coca Colu, 89 % déti na prvni pohled nepoznalo, Ze jde o reklamu na tento napoj (11 % ano). Nejcastéji na obrazku vidély
obycejné véci jako slunecni bryle, palmy a nebo jen plechovku Coca Coly. KdyzZ jsme se jich zeptali na ucel obrazku, tak si polovina déti myslela, Ze jde o to ukazat, Ze
se lidé na obrazku maji fajn, 1/3 déti v tom pak jiz reklamu spatfila.

Détem jsme také ukdazali video, kde znamy youtuber micha sv(j vlastni drink na pobocce Bubbleology. V tomto pfipadé ve videu reklamu na prvni pohled nepoznalo
81 % déti (19 % ano). Nejcastéji (51 %) si déti myslely, Ze hlavnim ucelem videa je oslava k ziskani novych odbératell, 43 % pak uznalo, Ze youtuber za toto video
dostal od Bubleology zaplaceno a 32 %, Ze jde o reklamu.

Z vy$e uvedenych &isel je tak patrné, 7e déti pfi shlédnuti ptispévki zpravidla nepfemysli nad tim, zda jde o reklamu ¢&i nikoliv. Ze by to mohla byt reklama napadne
samo od sebe jen minimum déti. KdyZ je pak pfiméjeme se nad prispévkem zamyslet, reklamu v tom obvykle pozna stejné jen 1/3 déti.

Je tak dulezité, aby prispévky, které reklamni sdéleni obsahuji, byly oznaceny a to tak, aby to pro déti bylo srozumitelné. V soucasnosti déti jako oznacéeni reklamy
nejCastéji znaji a rozumi znacce #reklama (68 %), o néco méné znacce #sponsored (47 %) a nejméné znacce #ad (29 %).

Online svét je v3ak plny i dalSich termind. Nejvice zndmy je tutorial (60 %), naopak termin prestrip, za kterym si skryva placeny vylet blogera (napf¥. dovolend, kde se
bloggerka maze opalovacim krémem od urcité znacky), znd (a vi co znamend) jen 10 % déti.

Z vysledkl je také patrné, Zze déti sleduji predevsim ceskou blogerskou/youtuberskou scénu (nikoliv i zahranic¢ni). Nejcastéji sleduji Jirku Krale, Kovyho a Gejmra. Ve
spojeni s reklamou se 48 % déti Zadny bloger/youtuber nevybavi. Pokud uz se détém , je to nejCastéji také Jirka Kral a pak MikeJePan a PedrosGame. Nékdy se ale
stava, ze déti hledaji reklamu i tam, kde neni. Naptiklad v navodech jak hrat videohry. 1 % déti pak pfimo poprelo, ze by bloger/youtuber, kterého sleduje, délal

néjaké véci reklamu.




