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HROMADNE SDELOVACI PROSTREDKY

Pojem vyjadreny souslovim hromadné sdélovaci prostiedky je totozny se slovem masova
komunika¢ni média-masmédia. Masmédia jsou sdélovaci systémy,akty a prostredky,pomoci
nichz jsou zpravy zakddované v té€chto systémech predavany konzumentim-
velkému,anonymnimu a heterogennimu souboru adresati. Zptisoby jakymi mohou byt sdéleni
predavana,maji nejrozmanitéj§i podobu. Mluvenou fec a hudbu prenasi rozhlas a
televize,pisemny zdznam mluveného projevu,graficka sdéleni(obrazem,fotografii)tisk a
televize,vizualni akce nejrizné€jsiho druhu televize atd. Nejrychleji rozvijejici se hromadny
sdélovaci prostiedek je internet.Jeho informacni a vzdélavaci moznosti jsou takika neomezené
a jeho vyuziti mnohostranné.

Zakladni druhy masmédii a jejich funkce

V prubéhu dlouhého vyvoje se vyclenily dva druhy médii:masmédia
tiSténa(noviny,Casopis,knihy apod.) a masmédia elektronicka(rozhlas,televize,internet...).V
soucCasné dobé patfi k nejrozsirenéjSimu médiu rozhlas(statistiky uvadeji ze 80% populace
starSich jak 10let posloucha rozhlas denné,a to v priméru kolem tfi hodin). Pfenos informaci
umoznuji dva druhy prostfedki:prostfedky verbalni(mluvena nebo psana fec) a
nonverbalni(mimofecové).V procesu informaci miizeme sledovat urcitou posloupnost
jednotlivych fazich:odesilatel (pivodce,autor informace, mluvci,pisatel)-zameér sdéleni-
formulace sdé€leni-realizace sdéleni-adresat(pfijemce informace,posluchac,ctenar)-interpretace
obsahu sdéleni+zamér autora-reakce piijemce. V zivoté clovéka plni masmédia celou fadu
rozmanitych funkci. Pochopitelné tak ¢ini s rozdilnou intenzitou a rozdilnymi
disledky.Funkce masmédii se projevuji jako ukon,cinnost ur¢itého zameéfeni a vyznamu. V
intencich soucasné odborné literatury zabyvajici se masmedialni tématikou vyclefiujeme Ctyti
zakladni funkce:funkce informativni, komunikativni,pfesvédcovaci a rekreativni.

A)informativni funkce:poskytovani informaci,dat a zprav
-funkce hodnotova:reprezentace duchovnich hodnot
-funkce hodnotici:hodnoceni formou zptisobem prezentace
-funkce kognitivni:zprostfedkovavani informaci

-funkce vzdélavaci:rozsifovani oboro a kultivace osobnosti
-funkce petrifikacni:uchovavani obrazu svéta a doby

B)komunikativni funkce:spojeni a prenos sdéleni,dorozumivani
-funkce socializa¢ni:zprostiedkovani zkusenosti.nazorti a pocitt
-funkce stimulacni:podnécovani senzibility,fantazie a imaginace
-funkce kulturni:poznavani a prejimani hodnot a ideala

-funkce kompenzacni:uspokojovani potieb osob

C) formativni funkce:utvafeni nazort a postoju adresata
-funkce humaniza¢ni

-funkce vychovna

-funkce akulturacni

-funkce esteticka

-funkce magicka

-funkce nefrustracni

-funkce manipulativni



D)rekreativni funkce:prostredek regenerace,odpocinku a zabavy
-funkce relaxa¢ni:navozovani dusevni rovnovahy

-funkce solitarni:vyvolani pocitu socialniho osvobozeni a samoty
-funkce desolitarni:zprostfedkovani kontaktu se svétem

-funkce hédonisticky:provokace a prezentace politika

-funkce zabavna:zprostfedkovani odpocinku a zabavy

Masmédia jako prostfedek manipulace

Komunikac¢ni média se stala neodmyslitelnou soucasti kultury.V USA, kde doslo nejdiive
a nejsilnéji k rozvoji, kritikové zdiraziiuji etiku médii. Komunikacni média nejsou sama o
sob¢ antikulturni,ale kulturotvorna. Vzdy byla prostfedkem kulturniho,estetického a
umeéleckého vzdelavani a vychovy 1 prostfedkem intenzifikace estetického prozitku
recipienta.jestlize jesté pred cca 20 lety slouzila medialni komunikace predevsim
interpersonalnimu styku, v soucasné dobé jsme svédky toho, ze se stava jeho
nahrazkou.média se.
1.zmnozuji
2 typizuji a technicky adaptuji, aby mohla svoji pisobnost maximalné rozsifit: ptisobeni
televize, rozhlasu atd.
3.sumuji:medializovana jsou mén¢ slozita a mén¢ atraktivni a pisobiva média .média
medializuji jind média a stale vice se socializuji.

Masova média (predevsim rozhlas a televize) a nezodpoveédnost tvirca jejich programu
ohrozuji postoje a chovani nejmladsi generace(ale nejen ji).vSichni si uvédomujeme, ze
dochazi v dnes$ni dobé& k devalvaci hodnot a ke ztraté¢ mravni zodpoveédnosti.avS§ak méné si
uvédomujeme, ze jsme svédky otupovani a deformovani estetického citéni a vkusu. Z
hlediska oxiologického je ztrata etického citéni a védomi pro spolecensky vyvoj stejné
zhoubna jako ztrata citéni a védomi estetického.

Ztrata svédomi,otupeny vkus a neprofesionalita pfedstavuji podhoubi,na kterém pak
vyrasta arogance a agresivita.zvlasté agresivity se u nas dostava v mife vrchovaté. Masmédia
se podileji na utvareni esteticky stylizovaného obrazu svéta. Pii koncipovani zvlasté
zabavnych programu usiluji o intenzifikaci estetickych podnétd a zazitkti. Uméni
reprezentované vrcholnymi dily tviircth minulych generaci se tak ztraci pod nanosem masové
medialni produkce, ktera divak Sokuje svymi pseudovédeckymi a diskutabilnimi televiznimi
serialy nebo videoklipy. V zabavnych programech pievazuje balast a kulturni odpad. Pravem
jsou pak média obvifiovana, ze ptispivaji k vzestupu zlo¢innosti, nasili, korupce, moralniho
rozkladu a povrchnosti, ze potlacuji tvofivost, devastuji estetické citéni, vkus a kulturni
povédomi divakda.

Lidska kultura je zalozena na stereotypech-tedy na opakovani. Opakovani je typickym
znakem nedokonalého,limitovaného byti. Televizni serialy 1 postmoderni virtualni realita jsou
zalozeny na vyuzivani stereotypt(laska, krasa, sex, nasili a krev). Divak vstupuje do jejich
uméleckych svéti a vytvari si prostor pro vlastni identickou roli. Prakticky neomezena
nabidka veskerého kulturniho bohatstvi spolecnosti, kdy se kdokoli miize stat jeho pfijemcem,
odkryva nejzranitelnéjsi a pedagogicky nejproblematictéjsi misto masovych médii. Z
vysledkt fady vyzkumu je ziejmé, ze telekomunikacni rozhlasové a televizni spolecnosti si
velmi zfetelné uvédomuji, jak moc disponuji a jak mohou doslova podle svych predstav a

sveého zaméru vytvaret medialni obraz spole¢nosti.manipulativni charakter masmédii se
projevuje naplno v reklamnich Sotech. Plodi novou realitu formovanou logem nebo sloganem
spole¢nosti. Dokazi ovlivnit a zasahnout obec konzumni spolecnosti v masovém mefitku.
Reklama se tak stava nastrojem masové manipulace



Vychova a vliv masmédii na rozvoj osobnosti

Masmédia ovliviiuji osobnost ¢lovéka komplexné a ve vSech jeho spoleCenskych rolich.
Mira tohoto ovliviiovani je individualni. Masmédiim podléhaji nejcastéji ti jedinci, ktefi jsou
na hranici socialni patologie protoze se Castéji nachazeji v pasmu snizené intelektové
kompetence a jsou na niz§i moralni a estetické trovni.

Pedagogika na existenci masmédii a jejich puisobeni reagovat musi. Jeji usili by mélo byt
zaméfeno na vychovu adresata tak, aby dikladné a diveérn€ poznal jeho specifické vlastnosti a
moznosti a jeho vyjadiovaci prostiedky. Média spoluutvareji duchovni svét a hodnotovou
strukturu kazdého z nas. Déti a mladez presveédCuji o své nepostradatelnosti a jedinecnosti a
ve svych duasledcich tak zvysuji jejich identitu.

Vsichni recipienti jsou vSak soucasné€ ochuzovani o ptimy styk s puvodcem nebo
autorem zpravy.Distance mezi vysilaem a pfijemcem se zvySuje a jejich vzajemny vztah
ztraci lidsky rozmér.

Podstata vychovy se vSak ani v této hektické dobé neméni. Vychova se snazi uchovat vse,
co ma hodnotu a stoji za to, aby bylo mlad$im generacim pfedano a zabranilo se tak ztraté
paméti naroda. Svét vyzaduje permanentni napravu.

Socializacni proces ma charakter procesu celozivotniho, v jehoz prubéhu si jedinec
osvojuje formy chovani a kulturu spole¢nosti, ve které zije. Uskuteciiuje se pomoci socialni
komunikaci a pfedev§im socialnim ucenim.

Konkurenceschopnost masmédii je nesouméfitelna s mnozstvim intencionalni vychovy
realizované skolou a jinymi vychovnymi institucemi. Masova média plisobi hlavné v procesu
funkcionalni vychovy, kde je jedinec ovliviiovan prostfedim, na jehoz podminky se datuje.
Nezbyva nam proto nic jiného nez konstatovat, Zze moznosti u€inné intervence pedagogiky do
vztahu média-nedospély jedinec jsou velmi problematické, znacn€ omezené a vétSinou
nepfili§ ucinné.

Pedagogové vSech obor maji povinnost piisobeni téchto prostiedki nejen sledovat a
mapovat, ale musi se také snazit je ovliviiovat. Nemohou-li vyrazn¢€ zmeénit skladbu
nabidky kterou média détem predkladaji, musi hledat novy algoritmus pedagogickych
strategii a snazit se ovlivnit alespon vybér toho, co budou déti ptijimat. Jako schiidné jsou dveé
cesty:

Na té prvni by se mél ucitel snazit oslabit negativni ptisobeni médii.

Na té druhé stran€ by se ml pokusit vzbudit 1 v kulturné a esteticky jinak formovaném jedinci

touhu po elementarnich, pfirozenych estetickych aktivitach stimulovat jeho potfebu je poznat,
procitit a intenzivné prozit.S takto koncipovanymi zaméry mize pedagogika vstoupit do akce,
ovSem nejen v roving praktické, ale 1 v roviné teoretické.Jen tehdy ma nadéji, ze bude alespon
zCasti uspéSna



