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Ekonomie

Studuje chovani jednotlivcl (firmy, banky, domacnosti...) véda o lidském jednani,

nemuze plné prevzit metody prirodnich véd, protoZze motivy lidského jednani jsou
subjektivni a nejsou méritelné a nema moznost experimentd (neménné podminky
experimentu)

Studuje chovani jednotlivcll — jak se lidé rozhoduji o vyuziti vzacnych zdroja, které
maji alternativni vyuziti

Racionalni jednani v podminkach vzacnosti

- racionalni jednani nelze posoudit z toho, jaké si voli cile, jaké preference

- racionalitu lidského jednani nalezneme ve volbé prostredkl k dosazeni cill tj.
maximalizuje svlj uzitek a minimalizuje své naklady

- jednotlivec chce rozdélit vzacny zdroj mezi alternativni prilezitosti, porovnava
prirtstky uspokojeni z téchto prilezitosti




Hranice produkénich moznosti

Ukazuje vSechny moziné kombinace
dvou vyrobkU, které Ize ziskat s danymi
zdroji

Vyrobce hleda takovy bod na hranici
produkénich moznosti, ve kterém jsou
prirtstky uspokojeni z obou vyrobkd pokud

mozné stejné

Lidé se chovaji v souladu s ekonomickymi zakony, i kdyz tyto zakony neznaji a
nikdy je nestudovali.

Racionalita lidského chovani nespociva v tom, ze je ¢lovék neomylny, ale v
tom, Ze systematicky neopakuje chyby, nybrz uci se z nich a napravuje je.




Raciondlni jednani jednotlivel muze, ale také nemusi vést k efektivnim
vysledkdm. Neviditelna ruka trhu (sména, trini ceny) zajistuji soulad mezi
prospéchem jednotlivce a spolecnym prospéchem. Ceny a zisky vedou vyrobce a
obchodniky jako neviditelna ruka trhu, aby délali to, co chtéji spotrebitelé,
prestoze jim nejde o spotrebitele ale jen o vlastni zisky.

Cinnosti lidi v trznim systému jsou koordinovany sménou a cenami. Cenovy
systém je efektivni, protoze je usporny

Funkce ceny
. informacni funkce ceny
. motivacéni funkce ceny
e alokacni funkce ceny
e  distribu¢ni funkce ceny



Ekonomicky kolobéh

Domacnosti

N

vyrobni
faktory




Chovani spotrebitele — uzitecnost a poptavka

Uspokojeni z celého mnoizstvi statkl nazyvame celkovym uzitkem. Prirlstek
uspokojeni z dalsi, dodatec¢ni jednotky statku nazyvame meznim uzitkem.
Mezni uzitek s rostouci spotrebou klesa.

Racionalni spotrebitel neni ochoten platit za statek vyssi cenu, nez jaka odpovida
jeho meznimu uzitku.

Rozdil mezi celkovym uzitkem statku a castkou, kterou za néj spotrebitel zaplati je
spotiebitellv prebytek



Krivka poptavky

cena

Poptavka ukazuje zavislost poptavaného
mnozstvi statk(l na jeho cené.
Ukazuje jak se méni kupované mnozstvi statku
v zdvislosti na jeho cené (pfi nezménénych
podminkach.
o a Kfivka poptavky v zasadé kopiruje krivku
mezniho uzitku.
Poptavané mnoizstvi x poptavka

Zakon klesajici poptavky — poptavané mnozstvi klesne, kdyz vzroste cena statku a
pritom se nezméni ostatni ceny ani diichody.

Dlichodovy efekt — spotiebitel pri vysSi cené kupuje méné statku, protoze mu
plvodni ¢astka nestaci na nakup plivodniho mnozstvi

Substitucni efekt - spotrebitel pri vysSi cené kupuje méné statku, protoze jej
nahrazuje jinymi statky.




Poptavka v kratkém a dlouhém obdobi

Poptéavka kratkého
obdobi

Poptavka dlouhého
bdobi

Elasticita poptavky

- udava vztah mezi procentni zménou mnozstvi statku a procentni zménou ceny.
- cenova elasticita poptavky — jak se zméni vydaje spotrebitele na dany statek v
pripadé zmeény jeho ceny

e > 1 zvySeni ceny povede k poklesu spotrebitelovych vydaji na dany statek
(elasticka nabidka)

e <« 1 zvySeni ceny povede k zvySeni spotrebitelovych vydajli na dany statek
(neelasticka nabidka)

E - 1 zména ceny ponecha vydaje na statek beze zmény



Zmény poptavky

- zména preferenci spotrebitele
- zména duchodu spotrebitele
- zména ceny komplementu

- Zzména ceny substitutu

Trzni poptavka

- je souctem individualnich poptavek

- trzni poptavka neelasticka — zvyseni ceny a snizeni mnozstvi statku bude mit za
nasledek zvyseni vydaja kupujicich i pfijm0 prodavajicich

- trzni poptavka elasticka — zvyseni ceny bude mit za nasledek snizeni vydajl
kupujicich i pfijmu prodavajicich



Chovani vyrobce — naklady a nabidka

Utopené naklady — jsou ty naklady, které clovék nese, at se rozhodne pro kteroukoliv z
volenych moznosti. Pfi ekonomickych rozhodnutich nebere Clovék utopené
naklady v Uvahu

Naklady prilezitosti — podstata nakladu

Nakladem pfilezitosti je obétovany vynos nebo uzitek, ktery bychom mohli mit v
druhé nejlepsi pfilezitosti

Ekonomické naklady

* explicitni naklady pfileZitosti — plati vyrobce za pouzivani cizich vyrobnich faktoru

* implicitni ndklady prilezZitosti — odrazeji obétované prilezitosti vyrobcovych vlastnich
vyrobnich faktor(



Ekonomicky zisk

- rozdil mezi celkovym prijmem a ekonomickymi naklady
Uéetni zisk

-rozdil mezi celkovym prijmem a ucetnimi (explicitnimi) naklady
Zména naklad

- | z toho dlivodu, Ze se zméni hodnota obétovanych prilezitosti

Variabilni naklady — naklady, které se méni s rozsahem cinnosti.
Fixni naklady — naklady, které nezavisi na rozsahu Cinnosti a které vznikaji, i kdyz se
nevyrabi

Zastaveni Cinnosti Odchod z trhu

-kratkodobé rozhodnuti - dlouhodobé rozhodnuti

- kdyz pFijem nepokryva variabilni - prijem nepokryva veskeré

naklady ekonomické naklady (variabilni i fixni)




Nakladova funkce firmy

- ukazuje, jak se zvysuji ndklady v zavislosti na rlstu produkce

Celkové
naklad

TC —kfivka celkovych
nakladd

Fixni

naklady

7z

produkce

Primérné naklady — naklady na jednotku produkce
Mezni naklady — udavaji prirtstek celkovych nakladd,
vyvolanym zvySenim produkce o jednotku

Mezni pFijem — prirtstek celkového ptijmu, dosazeny
z prodej dodatecné jednotky produkce

Optimalni objem produkce (rovnovaha firmy)
Mezni naklady se rovnaji meznimu prijmu. V tomto pripadé, vyrobce maximalizuje

svlj zisk




NABIDKA FIRMY

funkce, ktera ukazuje zavislost nabizeného mnozstvi statku na jeho

ceneé

V kratkém obdobi

V dlouhém obdobi

Firma neuvazuje odchod z trhu, je
ochotna nést kratkodobé ztratu,
nemeéni se pocet firem na trhu
daného statku

Firma je v rovnovaze, jsou-li
mezni naklady rovny meznimu
pfijmu (firma mUzZe dosahovat
ekonomicky zisk popf. ztratu)

Rovnovaha nastava, kdyz se mezni
naklady rovnaji meznimu prijmu a
soucasne firma dosahuje
nulového ekonomického zisku

Firmy pod tlakem konkurence
neustale hledaji moznosti, jak
snizit naklady, pro zvyseni zisku,
tak se ,dlouhodoba“ rovnovaha
neustale méni

Honba firem za ekon. zisky je
motorem ekonomického rustu




Zmeény nabidky

Nabidka je funkce, ktera vyjadruje velikost nabizeného mnozstvi na

cené

a) podél své nabidkové funkce — v pripadée, Ze je zména ceny
pricinou zmény mnozstvi

b) posune se nabidkova krivka — zméni se jiné okolnosti (napr.
zmeéna naklad)




Trzni nabidka

Trzni nabidka v kratkém obdobi je soucet kratkodobych
nabidek firem, které jsou na trhu.

Dlouhodoba trzni nabidka miva rostouci pribéh, protoze
rust produkce statku zvysuje poptavku po specifickych
faktorech nutnych k jeho vyrobé. Protoze je mnozstvi
specifickych vyrobnich faktorl omezeno, rostou jejich
ceny. Rust produkce tak vyvolava rostouci naklady. Proto
ma dlouhodobd nabidka rostouci pribéh. Cena, kterou
firmy dociluji, je rovna meznim nakladum.



Trzni rovnovaha a efektivnost

Kupuijici si konkuruji a jejich vzdjemnd konkurence Zene cenu vzhuru. Cena, kterou
jsou kupujici ochotni zaplatit, je dana jejich meznim uzitkem.

Proddvajici si mezi sebou také konkuruji, coz zase tlaci cenu dolll. Cena na které
budou prodavajici minimalné trvat je dana meznimi naklady.

Trzni rovnovaha — prusecik krivky nabidky a
krivky poptavky, tam kde se poptavané mnozstvi
pravé rovna nabizenému mnozstvi

Na trhu neni nedostatek ani prebytek

Cena pfi které je to splnéno je rovnovazni cena
Trzni rovnovaha je efektivni situaci, protoze
vyrovnava mezni uzitek s meznimi naklady

Trzni nerovnovaha - je nestabilni a prechodna
Nedostatek — poptavané mnozstvi prevysuje nabizené mnozstvi
Prebytek — nabizené mnozstvi prevysuje poptavané mnozstvi

Zména rovnovahy ze strany poptavky (rlst ceny, rlst mnozstvi) nebo nabidky (rdst
ceny, pokles mnozstvi)



Smeéna a specializace

Bohatstvi neni méreno mnozstvim vyrobk( nybrz uspokojenim z nich. Sména muze
zvysit uspokojeni, aniz by zvétSila mnozstvi. Sména obohacuje oba sménujici a
kazdy z nich je na tom po sméné |épe nez pred sménou.

Specializace a sména na zakladé absolutnich vyhod

Sména umoznuje zvyseni vyroby tim, Ze umozni vyrobcim aby se specializovali.
Absolutni vyhoda znamena, ze Clovék je v néCem lepsi nez jini lidé.
Specializace a sména na zakladé komparativnich vyhod

Umozni specializovat se na tu z ¢innosti, u které je relativné lepsi

Specializace a sména zvétsuje produkéni schopnosti sama o sobé, aniz by se musel
zvetsit kapital, prace nebo jiné vyrobni faktory. Uplatnéni i v mezinarodnim
obchodé.




Nedokonalé trhy

Dokonaly trh

Vyrobce nemuze zménou své produkce ovlivnit cenu, plati to pro vSechny vyrobce
dodavajicich na trh

Podminky dokonalého trhu

a) Dokonald informovanost kupujicich (napft. burzy)
b) Nulové naklady na zménu dodavatele

c) Homogenni produkt (trh plodin, suroviny)

Nedokonaly trh

Vyrobce mlize zménami své produkce do urcité miry ovlivnit docilovanou cenu.

Trhy jsou obvykle heterogenni — systematicka snaha vyrobc( o odliseni (diferenciaci)
Cenotvorba

Vyrobci na nedokonalych trzich ,tvori“ svou cenu tak, Zze vyrovnavaji sviij mezni prijem
a mezni naklady



