CVICENI 1: SLUZBY — MALOOBCHOD V BRNE

Zadani: 3. 10. 2012 (rozdéleni do 2—-3¢lennych tymu)

vrv sve

Zpracovani: do 31. 10. — poster v papirové verzi odevzdat na pfisStim seminafi na papire, komentar
odevzdat na IS za skupinu

Ukol 1: Struktura obchodnich jednotek

Cést_a: Ve vybranych dvou obchodech s potravinami rozdilnych fetézct podle vlastniho vybéhu
zmapujte rozlozeni jednotlivého zbozi (struktura — mapka, co je vic nahote, co dole, co ve vysce oci).
Ma rozlozeni néjaky vyznam? Pokuste se doloZit na zakladé vlastniho nazoru nebo potvrdit pomoci

¢lanku/studie.

ROZMISTENI KOMODIT V PRODEJNE _

J ) A

Nezapomefite také na to, Ze abyste do své pro-

Napadlo vas nekdy, kdyz jste si potfebovali koupit
pouze pecivo, pro¢ préavé pedivo Je vidy na dru-
hé strané prodejny, nei je vehod? Pro¢ dlovék mu-
si projit celou prodsjnou kolem ostainiho zboziv re-
gdlech, jen aby sl mohl koupit zakladni potraviny?
Je toto rozloieni podobné ve vice prodejndach
a nebo pouze v jedné konkrétni?

Qhor, ktery se zabyva rozloZzenim zbozi v prodejne,
se oznaéuje jako merchandising. Jeho cilem je
UtoCit na zakaznika tak, aby (aniz si fo zakaznik

uvédomuje) sl v prodejné nakoupil vice zboii, nez
plvodné pldnoval,

Stante se i vy na chvili manazery prodejny s potra-
vinami a naplanujte rozloZeni zboii ve své provo-
zovné. Do kieré ¢dsti umistite potraviny denni po-
freby jako pecivo ¢i maso? A kde je nejvyhodnéjsi
misto pro stojan se zbozim v akel & se zbozim, kie-
1e Je nutné prodat z divodu konéici doby trvanli-
vosti? Kam umistit slacikosti pro déti, kieré jdou na-
kupovat s rodici?

dejny naldkall zakazniky, tak musfte mit pestrou
skiadbu zbo?i s velkym wbérem.

Porovneite si své strategie ve ffidé navzéjem a pak
se pokuste vytvofit jednotnou strategii vadi tiidy.
Nésledné porovnejte vas navrh s tim, jak je zbozl
rozlozeno v prodejndch ve vasem okoli. Je vase
strategie v nééem podobnd tém jiz uplatnénym
v pIaxi?

Cést b: Pokuste se jakymkoliv zplisobem odhadnout velikost prodejny, zafadte ji do kategorie —
diskont, supermarket, hypermarket, specializovany obchod.... a zafazeni oddvodnit i pomoci dalsich
charakteristik.

Ukol 2: Analyza nabidky obchodu

Cést a: studium letak(l — zajistéte si letdky dvou zvolenych obchodl (pokud jsou) a analyzujte, na co

v Vs

se prvné zaméfite. Jak vyhovuje barevnost, rozloZeni... Zhodnoceni letakli — do kterého byste po

prostudovani letdku sli (aniz byste néco o daném obchodé védéli)?

Cést b: ceny vyrobkl — ve zvolenych dvou obchodech si vyberte 20 polozek zboZi. Li$i se ceny a jak?
Zpracujte do tabulky véetné znaéek a vyrobce produktu. Myslite, Ze byste nékde nakoupili levnéji

nebo draz a proc¢?




CENY VYROBKU V RUZNYCH TYPECH PRODEJEN /°

S rozmachem hypermarketd, supermarketl
a dalgich druhd prodejen, které mimo svou hlav-
ni komoditu (pfedevsim potraviny) nabfzeji | jiné
vyrobky, mohlo dojit k Gbytku zakaznikl ve speci-
alizovanych prodejndch. Mohou tyto malé pro-
dejny jesté néjak pildkat zakaznika? Jak vyrazné
se li§i ceny v hypermarketech od cen napiiklad

zBozZ e e
DRUHU NA VYBER

A PRODEUN
CENA ZBOZi

v pekarndch, cukranach ¢&i obchodech s elek-
tronikou? Jak Slroky sorfiment a které znacky na-
bizeji jednotiivé druhy prodejen? A jak se od sebe
lisi kvalitou?

Udélejte si viastni priizkum cenové Urovna ve vail
obcl & ve vaiem regionu. Do pfiloZené tabulky
vidy nejprve zaznamenejfe, jak §iroky wbér dané-

DRUHU NA VYBER

DISKONTNi PRODEJNA
CENA ZBOZi

J J AN

ho zboii je v provozovné (mizete napiikiad
oznamkovat 1-10 body) a pak u jednoho vybra-
ného modelu porovnejte ceny. K jakym jste dosli
ZAvEIIM? Které zboii se vyplati nakupovat v hy-
permarketech a které naocpak ve specializova-
nych obchodech? A jok by se ve vaiem srovnani
umistily internetové obchody?

OBCHODNI DUM
DRUHU NA V‘?BER‘[ CENA ZBOZ|

MOBILNI
TELEFON

PRACKA

PECIVO

JizDNi KoLO

ZELENINA

PRACI
PRASEK

DVD
REKORDER

KNIHA

Ukol 3: Privatni znacky

Pokuste se ve vybranych obchodech vybrat zboZi privatnich znacek (5 ks). Kdo je vyrabi a v jaké zemi?
Porovnejte cenu téchto vyrobk( s obdobnymi vyrobky jinych vyrobcu.

Ukol 4: Cena ovoce

V kazdém obchodé s potravinami se prodava celd skala ovoce. Zamérte se na jablka. Kolik druh
jablek dany obchod nabizi? Odkud jablka pochazi (zejména se zamérte na pomér ceskych a

zahranicnich jablek) a kolik stoji? Jaka jablka byste si koupili a proc?

Ukol 5: Mapovani jednotek obchodu, aplikace Christallera v praxi

Ve vybrané méstské ¢asti Brna nebo jiného mésta zmapujte rozmisténi provozoven maloobchodu
s potravinami. Aplikujte rozmisténi na Christalleriv model (pokud je to mozné).

) obvodové centrum

okrskove centrum

sektoroveé centrum

sifed meésta




VYSTUP: POSTER + DOPROVODNY KOMENTAR

Poster — libovolna velikost (nejlépe A2, A1 nebo AO nebo nékolik stran A3 — , poster na pokracovani).
Cilem poutaveé zndzornit vysledky vlastniho vyzkumu.

Komentar: Text doplnény nacrtky, tabulkami, pfipadné vlastnimi fotografiemi. Rozsah min. 3 strany
A4. Pismo max. velikosti 12 (kromé nadpisti), fadkovani do 1. Tabulky i obrazky budou radné
oznaceny s uvedenim zdroje. Vlozit na IS do odevzdavany.

Struktura: Zadani, vlastni postup a zpracovani ukolu, zavér (pripadné zhodnoceni, jestli bylo cviceni
k nééemu dobré nebo ne), zdroje.




