Média a Multimédia

Pocitace a digitalni technologie se velmi vyrazné zaclenuji do kazdodenniho Zivota bézného
¢lovéka a neméné intenzivné ho ovliviiuji. Spolecnost, jako logicky dusledek téchto zmén,
zada od skoly, aby studentiim nabizela prostiedi, které je bude vSestranné rozvijet a motivovat
k dalsimu vzdélavani. Ucitelé, jako je jeden ze zakladnich Ciniteld vychovné-vzdélavaciho
procesu, na tuto situaci musi reagovat. Trendem poslednich let je tak stale napadnéjsi
zavadéni informacnich a komunikacnich technologii (ICT) do vzdélavaciho procesu. Jsou
pouzivany stale modern¢jsi didaktické prostfedky usilujici o vétsi interaktivitu vzdélavani

zakl na zakladnich Skolach, sttednich skolach a gymnéziich.

Kazdy ¢lovek se uci na zaklade interakce mezi mySlenim a vlastni aktivitou, bez ohledu, zda
je tato kooperace podporovana ICT. Soudobi studenti pouzivaji ICT intuitivné a vétSinou
béZné od raného détstvi. Proto je ICT do vyuky implementovéano jako integralni soucast,

nejenom jako didakticky nastroj.

Média a komunikace

At jiz komunikujeme riznymi zpusoby, stale ndm informace zprostfedkuji rizna média. Na
této trovni nas zatim nemusi zajimat, jakého druhu dana média jsou. V kontextu souc¢asného
vyvoje komunikaéni technologii prochazi vyvojem tedy jak média tisténa tak i média
akustickd nebo obrazova. VSechna rozsifila svlij obsah 1 metody, zvysila dosah, vliv a
vyznam. Tisténa média si pfesto svlij vyznam stale zachovavaji, ikdyz je mnoho z nich

dopliiovano elektronickou ptilohou.

Mezilidska komunikace tedy hraje v Zivoté soucasného ¢loveka stale vétsi vyznam. Béhem
poslednich nékolika let se nejcenéjs$i komoditou staly pravé informace o nékom, o nécem.
Tento trend lze také pozorovat na rostouci financni hodnoté rtznych socidlnich siti na
internetu. Dal§im dokladem tohoto trendu je migrace nékterych diive velmi dulezitych
tisténych zdrojii vyhradné na elektronickou podobu The New York Times (The New York
Times od roku 2011 zpoplatnilo ¢teni internetovych ¢lankt na serveru) nebo The Washington
Post.

Pokud si polozime otazku: ,Jak se méni spolecnost a vzdélavani?*, mizeme na ni hledat

odpovéd’ ve kvantité rocné distribuovanych titult:



e polovina 15. stoleti — v Evropé vychazi ro¢né 1 000 novych titult
e kolem roku 1950 — v Evropé se vydava 120 000 novych tituli

e dnes — na celém svété 60 000 000 tiskovych stran roéné
Miizeme se na cely problém divat i zjiného uhlu pohledu a to na objem védeckych poznatkii:

e nazacatku 19. stoleti — pfesahl kapacitni moznost jednotlivce
e koncem 19. stoleti  — c¢lovek jiz nedokazal osvojit béhem celého Zivota vysledky

vyzkumu dosazené za jeden rok.

Z vySe uvedeného lze tedy dale odvodit, ze doba pouzitelnosti poznatki se zkracuje,
aktualnost uciva rychle klesa. Dnes je odhadovana primérna doba pouzitelnosti poznatka
ziskavanych pfi vykonu povolani asi na 7 let. Poznatky ziskané béhem vysokoskolskych
studii jsou platné asi dvojnasobné dlouho, tedy 14 let. Poznatky vSeobecné-vzdélavaciho
charakteru asi ¢tytikrat tak dloho, tedy 28 let. Dnes ptredpokladame, ze védecka informace
lidstva se zdvojnasobi béhem osmi let. CoZ je ohromny objem dat a jak jinak a efektivnéji jej

uchovavat a pienaset nez elektronickou formou.

Jakykoli novy vydobytek civilizace s sebou piinasi nejen dobré, ale i Spatné stranky, pojd'me

se nyni blize podivat, které to jsou u soucasnych médii:

Negativni dopady soucasnych médii na komunikaci

e Média umoziuji ziskdvat mnozstvi riznych informaci a navazovani kontaktt s
ostatnimi lidmi, Casto se tak ale d€je bez osobni zkuSenosti a rozvijeni hlubSiho
vztahu.

e Zkresleny obraz svéta.

e Technicka evoluce médii pfedbchla spolecnost, ta nezvlada podchytit jejich vychovné
plsobenti, je proto nutné upravit vzdélavaci aktivity tak, aby podporovaly vSestranny
rozvoj osobnosti a nevedly k jednostrannosti a stereotypiim.

e Personalizace vyhleddvact (Google.com), ¢lovék muze zlstdvat ve své informacéni

bubliné a nemusi mu byt ani nabizeny informace mimo ni.
Pozitivni dopady soucasnych médii na komunikaci

e Zrychleni pfenosu informaci
e Uchovani informaci po dlouhou dobu

o Uspora Casu pfii tvorb¢, skladovani a distribuci informaci



V¢Etsi mira socialnich skupin
e Mobily v rozpadajici se roding, kdy déti a rodice mohou ziistat ve stiku
e On-line videokamera

e Rozvijeji strategického mysleni (v PC hrach) v mezich pravidel

Uvedena negativa a pozitiva lze dale chapat zcela obracené. Vzdy bude zaleZet na thlu

pohledu dané ¢loveka, ktery je s danymi technologiemi konfrontovan v té které situaci.
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Obr. 0-1 Shannon-Weaver model komunikace
ZDROJ = ptvodce (autor) dokumentu

KODOVANI = vybér vhodné fyzické manifestace (slova, zvuky, obrazy, znaky...) a

jeji zaznam na vhodné médium (papir, pevny disk...)
SDELENI = obsah dokumentu - napt. ,,Pfi¢iny tibytku 0zénové vrstvy Zemé*

PRENOSOVA CESTA (kanél) = vytvofeny dokument a jeho formy (napf. rukopis, soubor v
textovém editoru, soubor v DTP programu, vytisténé podklady
pro korekturu, kniha, ¢lanek v €asopise, xerokopie), jichz
nabyva cestou od zdroje k pfijemci (napft. redakce - vydavatel -
velkoobchod - maloobchod - skladist¢ knihovny - studovna



knihovny)

DEKODOVANTI = schopnost piijemce pochopit sdéleni ve form¢, v niz je prezentovano

(napt. pteklad do matetského jazyka, porozuméni obsahu)

PRIJEMCE = ¢tenai dokumentu

SUM = napf. pieklepy pisatky pii prepisovani rukopisu (pii kodovani),
poskozeni knihy napf. vytrzenim listi (pfi pfenosu), dyslexie

(pti dekddovani)
ZPETNA VAZBA = napt. recenze dokumentu

Uvedeny model velmi dobfe vystihuje nejen komunikaci pomoci tisténych dokumenti ale

komunikaci jakéhokoliv druhu. (http://web.sks.cz/users/ku/Z1Z/komunika.htm)

Elektronicka komunikace

Stale rostouci uplatnéni novych technologii n€kdy zplsobuje nadhodnoceni technické a
organiza¢ni stranky, a podhodnoceni sdélovaného obsahu. Mnoho lidi se tak soustfedi na
formu poskytovanych informaci nez na sdélovany obsah. To je velkym nebezpecim pravé pro
zaky a napfiklad praci s interaktivni tabuli. Na uzivatele je tak kladen poZadavek ucit se
vyuzivat média a naucit se v nich nachézet potfebné informace a pozitivni podnéty k vlastni
¢innosti. Tato separace informaci je velmi tézka pro dospé€lé osoby a pro déti je tato dovednost
jeste t€z8i. S prihlédnutim ke stale CastéjSimu pouzivani socidlnich siti mladistvimi, je velmi
tézké udrzet pozornost a koncentraci na jednu ¢innost. Pfi bliZz§im zkoumani je na socidlnich
sitich distribuovano velké mnozstvi informaci, které maji velmi malou informaéni hodnotu.
RozlozZeni jednotlivych panelli na webu dané socidlni sité je velmi ucelové a to z diivodu

masovejsi distribuce reklamy a jiného obsahu.

informaci, to velmi uzce souvisi se zacilenim na Sirokou vetejnost. Hlavnim cilem kazdé
spoleCnosti je zasahnout co nejvétsi mozny pocet osob, aby bylo dosazeno maximalniho
zisku. V tomto duchu je pak obsah redukovan pro snadné&jsi pochopeni i méné vzdélanymi

lidmi, coz ma za nasledek dalsi degradaci vzdélanosti populace.



V poslednich patnacti letech zaziva spolecnost velky rozmach elektronickych médii:

Strmy nardst poctu majiteld mobilnich telefond (rostou tak pozadavky na jejich funkce a

celkovou kvalitu pfistroje)

e 2000 — 500 milionta uzivatela
e 2011 — 6,9 miliard uzivatell (vs. 7 miliard obyvatel Zem¢)
o v CR cca 14,5 miliont SIM-karet

Rychle roste pocet uzivatelti internetu (nejvice piipojenych je v Evrop€, USA a Rusku)

e 2000 — 250 milionu uzivatel
e 2003 — 580 milionu uzivatel
e 2011 — 2 miliardy uzivatelt

oV CR 6 milioni uzivatelt
Stejné tak roste pocet uzivatelli mobilniho internetu

e 2009 — 531 miliona
e 2011 — 872 milionQ

o v CR cca 3,2 miliont

Propojenim mobild, internetu a dalSich médii vznikaji nové kombinace poznavacich, hernich i

praktickych aktivit

e 2000 — pro Japonsko prvni mobil s fotoaparatem Sharp J-SH04

e 2002 — Pro Evropu — CeBIT 2002 — prvni chytry fotomobil s operacnim systémem
Symbian — Nokia 7650
Dalsi byl Sony Ericssonu T68(i) s pfidavnym modulem Communicam

MCA-10

Sony Ericsson T300 s pfidavnym modulem CommuniCam MCA-25
Siemens S55 s ptidavnym modulem QuickPic IQP-500

o 2004 — ptedstaveno, propojeni televizoru s internetem

e 2012 - MWC 2012 Barcelona - Nokia 808 PureView s 41 MPix fotoaparatem

Tyto technické novinky velmi vyrazné promluvili do soucasného trendu vybavy mobilnich
telefonid a soucasné daly vzniknout mnoha novym technickym zatizenim, naptiklad tabletu,

elektronické ¢teéee knih a mnoha dal$im.



Pokud se zaméiime jenom na mobilni komunikaci, mizeme pozorovat zménu v nasem
chovani, tedy zménu ve skladbé pouzivanych sluzeb nasSich mobilnich operatorti na Silvestr

2012 oproti Silvestru 2011:

Hovory SMS MMS data
T-Mobile 12 497 000 15 322 000 205 000 +112 %
Te'eéoznica 2 600 000 15 300 000 165 000 nezjisténo
Vodafone 11 383 000 11 327 000 101 700 +49%
op%gtliélzlgn cca +4 000000 | cca+ 1000000 | cca+ 15000

Tabulka 1: VytiZeni ¢eskych opertatort

Stejné tak 1ze sledovat vyvoj v poétu poslanych vano¢nich SMS od roku 2004 do 2012:

e 2004 - 52,2 milionu
e 2005 - 58,5 milionu
e 2006 - 68,2 milionu
e 2007 - 70 miliont

e 2008 - 72,2 milionu
e 2009 - 75,5 milionu
e 2010 - 73,76 milionu
e 2011 - 69 miliona

e 2012 - 68,7 milionu

Pokles vroce 2012 neni nijak dramaticky, ale Ize ho pfisuzovat stile vice pouzivanym

chytrym telefonlim a datovym ptenosiim.



Digitalni imigranti a nativci

Digitalni revoluce, kteréd se v poslednich cca dvou desetiletich odehrava je z pohledu vécnosti
zanedbateln¢ kratkd. Presto se v ni odehrava velmi vyznamnych zmén, na které musi nase
spolecnost reagovat. V jejim disledku zavadi Marc Prensky ve svém ¢lanku ,,Digital Natives,
Digital Immigrants* publikovaném v roce 2001 nové pojmy digitdlni imigranti a digitalni
nativci. Tyto pojmy jsou zavedeny vzhledem k rGzné trovni znalosti prace s digitalnimi
technologiemi. V roce 2007 Jamie McKenzie upozornil na nevhodnost stylizovani déti do role
téch schopnych a rodicu ¢i uciteli naopak zcela neschopnych, jez je pivodnim ¢lankem
vyvolavano (Marc Prensky (2001)). Prensky revidoval zavér (2009) a konstatoval, Ze
dlouhodobé pouzivani technologii zpiisobi restrukturovani mysleni. Mozek piiStich generaci
lidi hledajicich digitdlni moudrost bude znatelné jinak organizovdn ve srovndni s nedavnou

minulosti. Bude nazyvan Homo sapiens digital

Digitalni nativec - je Cloveék, ktery se narodil v pribéhu masivniho zavadéni nebo po
vSeobecném zavedeni digitalnich technologii do bézného Zzivota, hovotime o dobé od roku
1970. Diky interakci s digitdlnimi technologiemi jiz od narozeni, zvlada velmi rychle praci s
jakoukoli technickou pomitckou i bez pfedchoziho prostudovani navodu. S terminem se lze
setkat ve spojitosti se vzd&lanim na ZS (Bennett, 2008), na VS (Jones, 2011) nebo ve
spojitosti s pojmem studenti nového tisicileti (OECD, 2008). Musime vSak zminit, Ze n¢ktefi

digitalni nativci nemaji kladny vztah k digitdlnim technologiim.

Digitalni imigrant - je Clovék, ktery se narodil pfed masivnim zavadénim digitalnich
technologii a pfijal je do jisté miry za soucast svého zivota. Déle lze tuto skupinu rozd¢lit na

dychtivé, ptizplsobivé a neptizplisobivé.

e Dychtivy digitalni imigrant - se aktivné snaZzi digitalni technologie zapojit do svého
zivota. Velmi se podoba nativelim v pohledu vyuzivani digitalnich technologii.

o Prizpiisobivy digitalni imigrant - akceptoval digitalni technologie a ¢astecné je zapojil
do svého Zivota. Potfebuje ale vice ¢asu a pomoc od jinych imigranti nebo nativct.

e Neprizpusobivy digitalni imigrant - odmita jakoukoli digitalni techniku pouzivat a

vlastnit.

Velmi rychly a strmy rozvoj informacni spolec¢nosti je pfenasen také do vyuky na Skolach a

klade na soucasné i budouci ucitele nové pozadavky bez ohledu na to, zda jsou digitdlnimi



nativci nebo digitadlnimi imigranty. Objem védomosti roste aritmetickou fadou, v nékterych
oborech geometrickou, a védomosti jsou navic rychle Siteny do celého svéta diky ICT. Pro
soucasné i budouci ucitele neni jednoduché drzet krok s timto trendem, pii zachovani daného
objemu vlastniho uciva a zachovani stejné casové dotace. Jejich role se tak ve skolach méni z
nositele védéni na poradce, téméf az partnera (Konicek, 2003), s ¢imz mnoho ucitela

nesouhlasi a to po pravu.

Pouzitim digitalnich technologii, naptiklad ve vyuce, podporujeme tvorbu socidlnich skupin.
Nezalezi na tom, zda je skupina vytvofena uméle ucitelem nebo ji studenti vytvofi sami.
Hlav-nim pfinosem je, Ze se musi naucit komunikovat ve skupiné a rozd¢lit si role
(Rezag, 1998), (Mandak, 2003). Pokud bude kazda skupina vytvafet projekt, je nutné po
ur€itém Casovém useku provést vzajemnou diskusi vSech skupin. Zde nam pak dochéazi k
propojeni a vzdjemné komunikaci mezi digitdlnimi nativci a digitdlnimi imigranty. Ucitel
profesiondl sdm bude vytvaret takové skupiny, ve kterych je rovnomérné zastoupeni

digitalnich nativct a digitalnich imigrantt.

Studenti, stejné jako ucitelé, jsou vedeni k pouzivani ICT ve vSech predmétech, opét bez
ohledu na to, zda jsou digitdlnimi nativci nebo digitdlnimi imigranty. U¢itelé musi zvladnout
moznosti a orientovat se v nabidce nastroji ICT ve vyuce, stejné tak je na né kladen
pozadavek na dodrzovani didaktickych principi danych predmétt (Konicek, 2003), (Vanicek,
2004).

Pokud jsou soucasni ucitelé sami digitdlnimi imigranty, akutné hrozi, ze budou pouZzivat
pouze stejné metody, podle kterych se ucili a byli vyu¢ovani oni sami. Studenti nechtéji byt
vyucovani podle starych, ale ¢asto efektivnich, metod. Zadaji po svych uéitelich, aby tak
fikajic drzeli krok s dobou a pouzivali moderni digitalni technologie. Cilem by mélo byt
odstranéni této bariéry a tim pfispét ke zkvalitnéni vyuky na naSich Skolach. Soub&zné se
zménami metod je potieba reflektovat na soucasné trendy a upravit také obsah vzdélavani
(Prensky, 2001). Musime si uvédomit, Ze se nejednad pouze o u€eni se novych véci, ale také o

uceni se novymi zpisoby.

Je potieba vytvofit a zavést nové vyukové metody pro vSechny, digitalni nativce 1 digitalni
imigranty. Jak navrhuje M. Prensky (Prensky, 2001), zapojme do piipravy vyuky studenty -
digitalni nativce. Ti ndm pomohou vytvofit takové studijni programy, které budou spliovat

jejich predstavy o obsahu a formé studia.



MULTIMEDIA

Multimédia jsou v soucasnosti chapana ve spojeni s oblasti informacnich technologii, ktera je

charakteristicka sloucenim audiovizualnich technickych prostredki s pocitaci ¢i dalsimi

zarizenimi.

Rozkladem slova multimédia ziskame daleko $ir§i pojem. Multi latinsky vyraz pro ,,mnoho* a

médium, opét latinsky vyraz pro ,,zprostfedkovavajici platformu®.

Zakladni typy multimedialnich informaci zavislych na moznostech jejich zprostiedkovani

o Textové a grafické informace
e Viceuroviiové statické obrazy
e Pohyblivé dynamické obrazy (video)

e Retové informace a audio-informace

Pravidlo Jana Amose Komenského tika: ,,Nic neni v rozumu, co neproslo drive smysly*, toho
pravé vyuzivaji multimédia, poskytovat informace co moznd nejvétSimu poctu smysla.
Multimedia tedy rozsituji tradicni textové pocitacové rozhrani a podporuji udrzeni pozornosti,
zvySuji atraktivitu Casto pomoci interaktivity. Typickym pfedstavitelem multimedii jsou

webové stranky HTML = (HyperText Markup Language).

Pomoci multimédii odstraiilujeme prekdzky ve studiu (nevidomi, neslySici, jinak

znevyhodnéni)

Multimédia =  Vice forem prezentovani informaci = didakticka technologie.



