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1. hodina
N

e S rostouci roli meédii ve spoleCnosti se neustale zvysSuje
rozsah i oblast jejich vlivu. Nekteré jsou zcela zrejmé a
souviseji se samotnou existenci medii (bez ohledu na to,
co zrovna je obsahem daného typu meédia). Tak media
urcuji Casovy rozvrh, strukturuji nas cas, ovlivnuji
usporadani prostoru, v némz se pohybujeme, jejich
uzivani take ilustruje mezilidské a pracovni vztahy. Je
dulezité, aby si déti, na zakladé svych vlastnich
zkusenosti, tento vliv médii uvédomili. Lekci Ize vyuzit i
jako aktivitu seznamovaci.



Pomucky, cile a délka lekce
S

e Psaci potreby, sesit a pracovni listy

e uvedomit si kazdodenni zkusenosti s medii

e premyslet o vlivu medii na nas kazdodenni
Zivot

e jedna vyucovaci hodina



SEZNAMKA
e

e Na uvod rozdejte kazdemu zakovi pracovni

list Medialni seznamka. Jejich ukolem je
orochazet mistnosti a ke kazdé otazce z
pracovniho listu najit jednoho z pritomnych,
Kdo na ni odpovi kladne, a jeho jméno
zaznamenat do prislusneho radku. Dalsim
ukolem muze byt i zjiStovani dalSich
podrobnosti.




SEZNAMKA
e

e Zadné jméno by se nemélo opakovat
dvakrat. V nasem pripade chceme znat, i
napriklad o jaky televizni porad se v dane
situaci jedna a proc je to prave on atd.
(Proste podrobnosti k otazkam).

e Kdo bude mit jako prvni vyplnena vsechna
policka, prihlasi se. V teto chvili aktivitu
ukoncete.



SEZNAMKA
e

e Postupne Ctete jednotlivé otazky a vyzvete
zaky, at se prihlasi ti, ktefi maji u dane
otazky vyplné&né jméno. Zaky postupné
vyvolavejte a pozadejte je, at prectou
zapsaneé jméno a pripadne doplni dalsi
zjisteni zajimavé podrobnosti. Podobnée
postupujte u dalsich otazek a ziskane
iInformace spolecne srovnavejte s osobni
zkusenosti ostatnich zaku.



SEZNAMKA-Priklady vyplnéni
zaky

e Mas néjaky televizni porad, ktery si
nenechas ujit? Dobré rano s dechovkou,
dobre se mi na to rano u snidane kouka.

e Meli jste doma (kdyz jste byli mali) televizi
na stejném miste, kde ji mate ted’? Ano,
mame |i danou tak, aby na ni vsichni mohli
videt, v obyvaku, to je jasné. Ted ji mam ale
uz i v pokojicku.



SEZNAMKA-Priklady vyplnéni
zaky

e Kdyz se nemuzete v rodiné dohodnout, na
co se budete divat v televizi, ma u vas v
rodiné nékdo rozhodujici slovo? Je to
tatka, i kdyz ted uz to tolik neni, co nemame
jen jednu televizi.

e Meli jste nekdy zakazano divat se na
televizi nebo na nejaky porad? Jo, jen ze je
to pozde, jinak uz moc nevim, obcas i ted
otravujou, ze uz mam davno spat.



SEZNAMKA-Priklady vyplnéni
zaky

e Chodili jste spat po Vecernicku? Jo, ale uz
ne, jsem velka.

e Divate se o Vanocich na pohadky v
televizi? Jasny, popelka je porad dobra, jen
ten mrazik uz mne teda dost stve.



VLIV MEDII
O

e Po této ¢asti muzete shrnout ziskané
iInformace a zobecnit diskusi o0 zadanych
otazkach. Ve shrnuti se zamerte na vliv
medii na nas kazdodenni zivot. Kazdou
otazku zarazenou v medialni seznamce lze
vyuzit jako ilustraci jednoho z moznych vlivu
medii.



Mate néjaky televizni porad, ktery
si nenechate ujit?

e Media se stavaji Cim dal vetsi soucasti
volného Casu. Z vyzkumu vyplyva, ze
sledovani medii a jejich vyuzivani se stava
hlavni volnoCasovou aktivitou deti a
mladeze.



Meli jste doma (kdyz jste byli mali) televizi
na stejném miste, kde ji mate ted?

e Méedia maji tendenci ovlivhovat usporadani
prostoru, v nemz se pohybujeme: tiskoviny
maji v domacnosti i v zamestnani své misto,
televizor je v pokoji obvykle umisten tak, aby
na néj bylo vidét z co nejvice bodu, pocitac je
naopak casto postaven tak, aby ten, kdo u
nej sedi, mel co nejvice soukromi.



Kdyz se nemuzete v rodiné dohodnout, na co
se budete divat v televizi, ma u vas v rodiné
nekdo rozhodujici slovo?

e Uzivani medii ovlivhuje mezilidske a
pracovni vztahy: v rade rodin je napriklad
jasné, kdo smi komu prepinat zvoleny
televizni program a kdo komu nikoliv, v
Jakem poradi ctou jednotlivi Clenove rodiny
tiskoviny apod.



Chodili jste spat po Vecernicku?
c__

e Media takeé strukturuji casovy rozvrh dne a
tydne. Noviny vychazeji v urcitou dobu,

e Casopisy Vv urcity den, porady se vysilaji v
urcity €as. Podle televiznich pofadu Casto
organizujeme svuj ¢as (chodime spat po
Vecernicku, apod.)



Divate se o Vanocich na pohadky
v televizi?

e Nase uzivani medii ma sklon k ritualizaci:
spolecne sledovani televiznich pohadek patri
ve vétsiné domacnosti k Vanocum stejné
neodmyslitelne jako vanocni stromecek, radi
kKuprikladu cteme noviny Ci Casopisy v urcitou
dobu za urcitych okolnosti (cestou do prace v
autobusu, vecer po navratu z prace v kresle
apod.)



Uvedomuiji si to?
-

e Po této Casti muzete zaky rozdéelit do skupin
a vyzvat je, aby zkusili vymyslet dalsi
priklady z kazdodenniho zivota, kdy jsou nas
cas, prostor, jednani primo Ci
zprostredkovane ovlivhovany medii.

e SpolecCne diskutujte o tom, zda, v jakych
situacich a v jake sile si tyto vlivy uvedomuiji.



2. hodina
N

e Zopakovani minulé latky probrani deleni
medii a zapis do sesitu.
e Domaci projekt



Meédia
I

e Sdelovaci prostredky
e Deleni medii:
e Podle typu spoleéenskych vztah

- Interpersonalni : posta, e.mail, chat, ICQ,
telefon, Skype, telegraf...

- masova: noviny, casopisy, knihy, rozhlas,

film,televize,internetové denniky a casopisy,
CD, DVD, VHS...



Meédia
I

e Podle zpusobu Sireni

e Tisteneé : knihy, casopisy,noviny...
e Elektronické : rozhlas,video,zvukoveée
zaznamy, televize...



Meédia
I

e Podle zpusobu financovani

e Komercni :jsou v soukromych rukou, jsou
financovana prevazne z reklamy

e Verejnopravni ( media verejné sluzby ) :
ziskavaji prostfedky od danovych poplatniku



Interpersonalni média

o ICQ e Skype




Masova média

e Noviny
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Verejnopravni media

e [elevize e Rozhlas

7 C
@' CesKY ROZHLAS
PLZEN

CESKA TELEVIZE



Komercni media

e [elevize e Radio

nava PLUS

HITRADIO




Zadani vyzkumu
-

e Kolik Casu v rodine venujete mediim a kterym
(kolik rodiC a kolik dite)

e /Zpracujte do diagramu



Dekujeme za pozornost

Barbora Pliskova
Tereza Stejskalova



