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Média a reklama

- vsudypritomnost reklamy

- orientace v zakladnich aspektech reklamy prispiva
k svobodnéjsimu rozhodovani v soucasném sveteé a
k posilovani kritického odstupu od nerealnych prislib(
zlepseni zivota diky produktim, jez reklama propaguje
(reklama = ,,iluze stésti“)

- pozitiva reklamy: konkurence, zkvalithovani vyrobkd,
rozSirovani moznosti vybeéeru




Reklama

lat. reclamare

je placené sdéleni o (hmotném ¢i nehmotném) produktu
Ci firmeé, pripadné o jejich znacce, s cilem financniho zisku
¢i vyhod; Sifi se podle reklamnich prostfredkt a médii a je
viditelnou formou jednosmérné marketingové
komunikace (PospisSil, Zavodna 2009)




Cile reklamy

- informativni
- presveédcovaci
- cil pfipominajici

Cilova skupina (target group)
- skupina lidi, kteri jsou charakterizovani demograficky,

geograficky, psychograficky, a svymi spotrebitelskymi
zkusenostmi




Druhy reklamy

- podle druhu média

- podle toho co nabizeji

- podle druhu vyrobku

- podle faze, ve které se reklama nachazi
- podle cilovych skupin

- pole typu nabidky (hard sell, soft sell)




Podle druhu média

- v tisku

- televizni reklama
(https://www.youtube.com/watch?v=fN309dZaf7w)
- rozhlasova reklama

- outdoorova reklama, billboardy

- internetova reklama

- reklama v alternativnich médiich

- product placement



https://www.youtube.com/watch?v=fN309dZaf7w

Klasifikace reklamy podle Vagnera (2008)

- produktova

- socialni

- znackova (brandova) reklama
- ideova




Specifické typy reklamy

- podprahova
- skryta

- agresivni

- srovnavaci

- socialni




Reklamni strategie

- reklamni mix — soubor pravidel pro tvorbu
reklamniho sdéleni (reklamni strategie)

- 4P: Product, Price, Place, Promotion

- 4C: Client, Costs, Competition, Chanels

- AIDA: attention, interest, desire, action

- psychologie barev

- reklamni slogan: http://marekhrkal.cz/reklamni-
slogany.htm
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Maslowova pyramida potreb

Potreba seberealizace

Potreba uznani, ucty

Potreba lasky, prijeti, spolupatricnosti
Potreba bezpedi a jistoty

Zakladni télesné, fyziologické potreby




Dalsi psychologicko-reklamni strategie

- podprahové pusobeni

- selektivni, jednostranné Ci neuplné informace
- majoritni pusobeni

- predstirani casového tlaku

- navozovani emoci

- efekt experta

- sugestivni pusobeni

- exaktni lez

- napadnost a opakovani




Reklama a etika

otazka etiky médii — etické principy jsou zavislé na dobé a
kulturnim kontextu

Hlavni etické problémy spojené se svétem reklamy:

amoralnost nepravé, zavadéjici a klamavé reklamy
amoralnost manipulace Ci donucovani prostrednictvim
reklamy (http://www.mediaguru.cz/2012/09/reklamy-
na-zubni-pasty-svet-zarive-bile/)

moralka paternalismu (presvédceni nadrazeného
subjektu, ze vi, co je pro druhy subjekt dobré a spravné)
otazka zakazu reklamy na nékteré zbozi Ci Cinnosti
subjekty zodpovedné za reklamu
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Kodex reklamy (Micienka, Jirak 2007, s. 120)

- slusnost, Cestnost, pravdivost, spolecenska
odpovédnost reklamy




