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Funkcni dichotomie

- mluvenost/psanost

- pripravenost/nepfipravenost

- monologi¢nost/dialogi¢nost

- kontaktovost/nekontaktovost

- explicitnost/implicitnost

- modelovost (schemati¢nost)/nemodelovost
- situacni zakotvenost/nezakotvenost

automatizace/aktualizace




Automatizace a aktualizace

Automatisaci tedy rozumime takové uzivani
jazykovych prostredkl, a to bud isolovanych nebo
vzajemné spojovanych, jaké je obvyklé pro urcity
ukol vyjadreni, totiz takové, ze vyraz sam nebudi
pozornost, vyjadreni po strance formy jazykové se
déje a je prijimano jako konvencni. ... Aktualisaci
naopak rozumime uziti jazykovych prostredkd
takovym zpusobem, Ze samo budi pozornost a je
prijimano  jako neobvyklé, jako zbavené
automatisace, disautomatizované, napf. ziva basnicka
metafora, na rozdil od lexikalizovaneé, ktera je
automatisovana. (Havranek, B. 1932)




Jazykovy standard

,Standardni v urcitém typu textu a/nebo
jazykové formé jsou ty varianty prostredkd,
které v ném/ni nejsou marginalni.“ (Cvréek, V. a
kol. Mluvnice soucasné cestiny, Praha:
Karolinum, 2010)




Stylistika vyrazovych prostiredki jazykovych

- pfiznakovost x nepriznakovost (neutralnost)

- prostredky stylové priznakové (zabarvené) x prostredky
stylové nepriznakové (nezabarvené)

- stylisticka hodnota stala x kontextova

- nékteré jazykové prostredky, a to i bez jejich konkrétniho
uziti v kontextu, signalizuji svou nalezitost k nékteré
z funkcnich stylovych sfér




Stylisticka diferenciace (klasifikace) slovni zasoby vychazi

z téchto kritérii:

- prislusnost k funkcnim stylovym vrstvam

- prislusnost k dtvarim narodniho jazyka (spisovnost,
nespisovnost, prostredky polotvaru) narodniho jazyka
(napfr. pronikani obecné cestiny do spisovné komunikace)

- expresivita, popr. mira expresivity (slovo je samo o sobé
expresivni; slovo se expresivni stane v preneseném
vyznamu: letét na hodinu)

- socialni omezeni pfi uziti slova v komunikaci (slang,
profesionalismy, argot)

- vztah k normé soucasného spisovného jazyka (umisténi
na jazykové ose)

- jiné aspekty: frekvence, slovo domaci Ci prejate




Styl publicisticky

- vyrazne dynamicky

- zakladni funkce sdélna, ovliviovaci, ziskavaci

- publicistika mluvena; publicistika psana

- styl novinarsky, styl zurnalisticky, styl denniho
a periodického tisku (specifické podminky na
pripravu textu)

- zakladni slohové dtvary (zZanry): zprava,
interview, glosa, komuniké, komentar, fejeton,
sloupek, reportaz, uvodnik...




Stvlova vrstva publicisticka

- daleko vice nez u jinych styld dochazi

u publicistického k tésnému sepéti s dobou, se
spoleCenskym dénim, s politikou

- vrstva spise nehomogenni; miseni

- 1. zpravodajsky styl; 2. analyticky styl; 3.
publicisticky styl beletristicky

- pouzivani  prostredkl  automatizovanych
(ustalené vazby, obraty, lexikalni prostredky) i
aktualizovanych




Jazykové prostredky automatizované

- slovni zasoba — publicismy

- frazémy - lidova frazeologie, literarni
frazémy

- opakujici se obrazna vyjadreni (lexikalizuji
se, mohou se stavat klisé)

- zobecneéni sdéleni

- nékteré typy nepravych vedlejsich vét




Jazykové prostredky aktualizované

- frazémy, prislovi, rceni modifikovana dle kontextu

- noveé utvorena obrazna pojmenovani

- pronikani vyrazu typickych pro jinou stylovou
oblast

- vyjadreni emocionalni, expresivni

- vsuvky (parenteze)

- nepravé vety vedlejsi

- pronikani jazykovych prostredkl z jinych dtvaru a
poloUtvaru ndrodniho jazyka




Titulky, podtitulky mezititulky

osobité, tvurci
slozi k orientaci
titulky statické x dynamické; konkrétni x neurcité




Titulky obsahujici resumé nasledujiciho textu
(Letosni obili vykazuje spatné parametry.; Krajem
se hnalo tornado s podtitulkem V Opatovicich
odnasel vzdusny vir strechy a vzduchem létalo
blato, v Brné byly zatopené sklepy.)

tzv. teorie rozsSirené pyramidy — v uvodu
nejdllezitéjsi informace, které se potom rozsiruji a
doplnuji

X

titulky, které chtéji podat informace jen castecné,
které by mély svou nedopovéezenosti primet
Ctenare k precteni celého prispévku (Pomocnik na
cesty.; Odpovéd’ na kritiku.)




Titulky

Dynamit balkanské oblasti (titulek). Balkdn je
podoben sudu s vybusninou. Ten ale nema jen jednu
roznétku (podtitulek)

Ligova ruleta se zacina znovu roztacet

Britsky tisk spekuluje: Rowlingova pise detektivku

Vlada: kontroly jsou legalni

Kapri: dobre placena brigada




Lékari se zpovidaji z obchodu s lidskou kuzi x Lékari
kseftovali s lidskymi tkanemi

Postizeny chlapec dostal cast odskodnéeho x Filip ma
pét milionu!




Zvyraznéni prvniho odstavce

u nékterych zpravodajskych ¢i publicistickych textu
je charakteristické zvyraznéni prvniho odstavce
(zvyraznéni zamyslené uzZ pri koncipovani textu, at
uz autorské, nebo redakcni)

- muze se jednat o uvod Ci struc¢né shrnuti




Mluvenad publicistika

jak vysoce oficialni, tak bezprostredni a méne, ,vazané“

rozhlasova, televizni zpravodajstvi, komentare, diskuze,

besedy
presahy do stylu recnického i prostésdélovaciho

- Casta aktualizace prostfedky nespisovnymi (cédécko,
poslechovka), prostredky slangovymi a profesnimi
(eserocko, rozhlasak, mancaft)

- automatizace mluveného jazyka, napf. uzivani frazému
(A to byla hezkd tecka za nasim tématem.) a klisé
(Skolstvi je skolstvi; Poslanci hlasovali tak, jak
hlasovali.; fraze ,je to o tom“: Dnesni hokej byl
o hokeji.)

- parazitni slova, parazitni castice (no tak, takze,

nicmeéné, proste)




Pronikani hovorovych, neformdlnich jazykovych
prostredky

Majitelé lamou rukama nad uslym ziskem.
Utady si chtéji posvitit na tzv. domdci hospody

Vrchni soud dnes v odvolacim fizeni poradne
pritvrdil.

Polské politiky nadzvedl ze zidle navrh zakona...




Styl reklamy a inzerce

- Casto podporeno grafickou a neverbalni slozkou

- zakladni funkce: presvédcit adresaty, ovlivnit
jejich  rozhodovani, pripadné manipulovat
adresatem

- snaha oslovit Siroky okruh adresatd, snaha
0 zapamatovatelnost, vystiznost

- cildm reklamy je podfizen styl

Do neznama cesta je jako bez mamy détstvi.

Bily Gamrinus — vitalita z Plzné.




Obrazna pojmenovani, stylistickeé figury.

V' unoru vyssi vyplata a more vyhod. Nenechte si opét
uplavat ... vyssi vyplatu. Ponorte se do toho a ulovek je vas.
Nevite si rady s vanocnim darkem? Venujte predplatné
deniku.

Vyhrajte Vanoce s cokoladovou hvézdou.

Necekejte, az se Vas jaro zepta!

Kdo setri, ma ... vse na co si vzpomene. Reklama sporitelny.
Nejen cistota, ale lépe vypadajici Cistota!

S Teslou meé bavi svet.

NevaZ se, odvaz se!

Prijdte sami nebo s pani, vyberte si zdravée spani!

eVvVV/




Inzerat

- kratky utvar zpravodajského typu, funkce sdéelna, ale
i ziskavaci a ovlivhovaci
- jazykove strohy, heslovity; zkratky

Gars. DB Lisen, Jirova, priz., bez balk., kuch. linka, sed.
vana, v atrak. prostr., vyhl. na Brno, volny ihned. Cena




