Ze0121 Geografie nevyrobni sféry, podzim 2019

Vyucujici:
Mgr. Nikola Karnikova, uco 500727 (pondélni skupina)

RNDr. Hana Svobodova, Ph.D., uo 67632 (Uterni skupina)

Terminy cviceni:

1. cviceni: 23./24.9. 2019 - Maloobchod v Brné
2. cviceni: 14. /15.10. 2019 - S¢itani dopravy 1
3. cviCeni: 21. / 22.10. 2019 - Sc¢itani dopravy 1
4. cviceni: 11. / 12.11. 2019 - Cestovni ruch

Podminky pro zapocet:

e Vcias odevzdana cviCeni vodevzdavarné vISu (hodnoceni cviceni bude
v poznamkovém bloku).

e (Odevzdané cviceni musi byt kompletni, jinak je povazovano za neodevzdané.
e 1009 ucast na cviceni, Zddni neomluvena absence.
e Max. 2 opravy cviceni.



CVICENI 1: SLUZBY — MALOOBCHOD V BRNE

Zadani: 23. / 24. 9. 2019 (rozdéleni do dvojic)

Zpracovani: do 13. 10. 2019, 23:55 (dalsi cviceni 14. 10. / 15. 10. 2019)

Ukol 1: Struktura obchodnich jednotek

Ve vybranych dvou obchodech s potravinami rozdilnych fetézcl podle vlastniho vybéhu zmapujte
rozlozeni jednotlivého zboZi (struktura — mapka, co je vic nahofe, co dole, co ve vysce oci). Ma
rozlozeni néjaky vyznam? Pokuste se dolozit na zakladé vlastniho ndzoru nebo potvrdit pomoci

¢lanku/studie.

Napadlo vds nékdy, kdy? jste si potiebovali koupit
pouze pecivo, proc pravé pecivo Je vidy na dru-
hé strané prodsjny, nez je vehod? Pro¢ clovék mu-
si projit celou prodejnou kolem ostatniho zboZiv re-
gdlech, jen aby si mohl koupit zdkladni potraviny?
Je foto rozloieni podobné ve vice prodejndch
a nebo pouze v jedné konkréni?

Oboar, ktery se zabyvd rozloZenim zbozi v prodejne,
se oznaCuje jako merchandising. Jeho cilem je
Uto€it na zdkaznika tak, aby (aniz si to zakoznik
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uvédomuje) si v prodejné nakoupll vice zboii, nez
plvodné pléanoval,

Stante se i vy na chvili manazery prodejny s potra-
vinami a napldnujte rozloZzeni zboii ve své provo-
zovné. Do kieré ¢asti umistite potraviny denni po-
ffeby jako pecive ¢ maso? A kde Je nejvwhodnéjsi
misto pro stojan se zbozim v akel &l se zbozim, kte-
16 je nutné prodat z divodu konéici doby trvanli-
vosti? Kam umistit slacikosti pro déti, které jdou na-
kupovat s rodici?

Nezapomente také na to, Ze abyste do své pro-
dejny naldkali zdkazniky, tak mustte mit pestrou
skiadbu zbozi s velkym wbérem.

Porovnsite si své strategie ve {fidé navzdjem a pak
se pokuste vytvofit jednotnou strategii vaii tiidy.
Nésledné porovnejte vas navrh s tim, jak je zbozi
rozlozeno v prodejndch ve vasem okoli. Je vase
strategie v néCem podobna tém jiz uplainénym
v pIaxi?

Ukol 2: Ceny vyrobki

a) Ve zvolenych dvou obchodech si vyberte 20 polozek zbozi. Lisi se ceny a jak? Zpracujte do
tabulky véetné znacek a vyrobce produktu. Myslite, Ze byste nékde nakoupili levnéji nebo
draz a pro¢? !

b) Pokuste se ve vybranych obchodech vybrat zboZi privatnich znacek (5 ks). Kdo je vyrabi a
v jaké zemi? Porovnejte cenu téchto vyrobkl s obdobnymi vyrobky jinych vyrobcu.

c¢) Vkaidém obchodé s potravinami se prodava celd $kdla ovoce. Zamérte se na jablka. Kolik
druhl jablek dany obchod nabizi? Odkud jablka pochazi (zejména se zamérte na pomér
Ceskych a zahranicnich jablek) a kolik stoji? Jakd jablka byste si koupili a proc?

' U tkolu a) a c) je mozné pro 4ky ZS pfidat tvorbu mapy, aby si procviZovali mistopis. Vy to ale délat nemusite.
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S rozmachem hypermarket’, supermarket v pekarndch, cukranach ¢&i obchodech s elek- ho zbozi je v provozovné (mlzete napiikiad
a dalgich druhd prodejen, které mimo svou hlav- fronikeu? Jak Siroky sortiment a které znacky na- oznamkovat 1-10 body) a pak u jednoho vybra-
ni komoditu (pfedeviim potraviny) nabizei | jingé bizeji jednotiivé druhy prodejen? A jak se od sebe ného modelu porovnejte ceny. K jakym jste doli
vyrobky, mohlo dojit k Gbytku zakaznikl ve speci- lisi kvalitou? ZAvEIIM? Které zboii se vyplati nakupovat v hy-
alizovanych prodejndch. Mohou tyto malé pro- Udélejte si viastni priizkum cenové Urovna ve vail permarketech a které naopak ve specializova-
dejny jesté néjak pildkat zakaznika? Jak vyrazné obci &I ve vaiem regionu. Do prilozené tabulky nych obchodech? A jak by se ve vaiem srovnani
se li§i ceny v hypermarketech od cen napiiklad vidy nejprve zaznamenejfe, jak §iroky wbér dané- umistily infernetové abchody?
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Ukol 3: Mapovani jednotek obchodu, aplikace Christallera v praxi

Ve vybrané méstské ¢asti Brna nebo jiného mésta zmapujte rozmisténi provozoven maloobchodu
s potravinami. U kazdé provozovny urcete typ (diskont, supermarket, hypermarket, specializovany
obchod....) podle velikosti a dalSich znak(. Aplikujte rozmisténi na Christallerdv model (pokud je to
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VYSTUP:

Prezentace obsahujici zjisténé vysledky. Prezentace by méla obsahovat mapku, text, nacrtky, tabulky,
vlastni fotografie.

Struktura prezentace: Zadani, vlastni postup a zpracovani ukol(, zavér (pripadné zhodnoceni, jestli
bylo cviceni k nééemu dobré nebo ne), zdroje.




