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Uvod do mikroekonomie

Zkoumani jednotlivych subjektd pusobicich v ekonomice:
Domacnosti / jednotlivcu

Firmem TOK ZBOZi A
prijem 3 > vydaj SLUZEB
_________________ RHY ZBOZI A SLUZE € —>
3 Firmy prodavaji K
i p\ Domacnosti nakupuiji i TOK PENEZ
: prodavané zbozi kupované zboiil A >
v . . 1
a sluzby a sluzby
S .E"EM,Y = DOMACNOSTI
ro a\rf\lajlkz O‘,Z,'\?FS uzby Nakupuji zbozi a sluzby
akupuji Prodavaji VF
i kupované prodavane A
i vyrobni vyrobni !
! faktory faktory !
i N :
! TRHY VYROBNICH FAKTORU
A -\ Domacnosti prodavaji !

vyplacené duchody
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Trh a trzni mechanizmus

Nabidka (S - supply) a poptavka (D - demand) se potkavaji na trhu a jejich
vzajemnym pusobenim prostrednictvim trzniho mechanizmu se dosahuje
rovnovazni ceny (p*) a rovhovazneho mnozstvi (q*).

Na trhu mlaZzZe nastat situace, kdy je aktualni cena vyssi nez
rovnovazni cena a trh je vychylen z rovnovahy. Dochazi pak
p k prebytku — protoZe vyrobci jsou cenou motivovani k
S nabizeni vétSiho mnozstvi nez poptavaji spotrebitele.
PREBYTEK __/

> K nedostatku pak dochazi, kdyz je aktualni cena nizsi nez
rovnovazni cena.

RREBHBE
SR ONREEIMBLE

Prebytek spotrebitele — vyjadiuje skuteCnost, ze na trhu v
rovnovaze existuji spotfebitelé ochotni a schopni poptavat
dané mnozstvi produkce i pfi vySSi cené, kterou ale v

D dusledku dosazené rovnovazni ceny nemusi za dané
poptavané mnozstvi realné uhradit.

PREBYTEK
VYROBCE

NEDOSTATEK

Prebytek vyrobce — vyjadfuje, Zze na trhu v rovnovaze
existuji vyrobci, ktefi by dané mnozstvi nabizeli i pfi nizsi nez
rovnovazné ceng, ale mizou inkasovat rovnovaznou cenu.



MUNI
PED

Trh a trzni mechanizmus

Trh dosahuje rovnovahy, tedy stavu, kdy je dosazeno
rovnovazni ceny (p*) a rovhovazného mnozstvi (q*),
prostfednictvim trzniho mechanizmu.

P Ten funguje v nékolika krocich jako interakce mezi vyrobci
a spotrebiteli. Jak ilustruje obrazek, pokud je cena vyssi
nez rovnovazna cena, vznika prebytek. Souasné vyrobci

p* nejsou schopni dané mnozstvi produkce realizovat za

danou cenu, ale jenom pfi nizSi cené (pfi které existuje
poptavka po daném mnozstvi). Tato cena ale motivuje
vyrobce k omezeni vyroby, coz vede k nedostatku. Nizsi
- objem produkce ale Ize realizovat tentokrat za vySSi cenu.
q9° Q Ta ale vede k prebytku...

Rovnovaha se ustali, kdyz je nabizeno pravé takové
mnozstvi produkce, které je souCasné i poptavano.
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Trh a hospodarsky systém

clenéni hospodarského systému

zvykovy systém
centralné planovaci systém
trzni systém

znaky firmy v ramci hospodarského systemu:

systéemove indiferentni

princip kombinace vyrobnich faktort
princip hospoddrnosti
princip financni rovnovahy

systémové podminéné
princip autonomie
vydelecny princip
princip soukromého vlastnictvi
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Trh a hospodarsky systém

faktory nezavislé na
hospodarském systému

Princip kombinace
vyrobnich faktoru

princip
hospodarnosti

princip
finan€ni rovnovahy

> 0 — T

faktory zavislé na
hospodarském systému

< autonomni urCovani
trzni hospodarského planu
hospodarstvi < vydélecny princip
(maximalizace zisku)
autonomni
firma princip
< soukromého vlastnictvi
<« centralni
hospodarstvi orincip
€ plnéni planu
firma jako vykonny organ
narodniho hospodarstvi < princip
spolec¢enského vlastnictvi
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Trh a trzni struktury

Na trhu pusobi subjekty (spotrebitelé a vyrobci) a dle mnozstvi téchto
subjektl a podminek jejich pusobeni na trhu lze trhy rozdélit do struktur.

Konkurence = mezi subjekty (nabidka a poptavka) a mezi vyrobci

Dokonala konkurence

mnoho vyrobcu, identicky produkt, bez barier vstupu a vystupu
Monopolisticka konkurence

mnoho vyrobcu, diferencovany produkt, malé bariery vstupu a vystupu
Oligopol

malo vyrobcu, diferencovany produkt, znacné bariery vstupu a vystupu

Monopol
jeden vyrobce, specificky produkt, specifické podminky ptsobeni na trhu
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Trh a trzni struktury

Charakteristika trhu dokonale konkurence:
v'_mnoho vyrobcu, identicky produkt, bez barier vstupu a vystupu

Rovnovazni stav kdy neexistuji impulzy pro vychyleni z rovnovahy.

Optimalni mnozstvi produkce firmy pfi splnéni podminky MR = MC pro maximalizaci zisku.
(Pokud by byla produkce nizSi, vyplatilo by se ji zvySit, protoze vynos z dalSi vyprodukované jednotky by
byl vy$8i nez naklady na jeji produkci a firma by dosahla vy$siho zisku; a naopak pfi vy$S§im objemu
produkce by byli naklady na produkci této jednotky vysSi nez vynosy z jejiho prodeje a doSlo by ke ztraté.)

RC Firma P Trh
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Trh a trzni struktury

= Dokonala konkurence

v pokud je cena vyssi neZ rovnovadznd, vede k zisku firmy a motivuje dalsi
vyrobce k vstupu do odvetvi a zvyseni nabidky, co vede k snizeni ceny, az
do momentu, kdy zadna firma nedosahuje zisku = trh pak v rovnovaze

P P g su
MC
AC
P A
SK_ VR = AR
P, MR=AR P,

4, 9, q
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Trh a trzni struktury

= Dokonala konkurence

v pokud je cena nizsi neZ rovnovaznd, vede k ztraté firmy a motivuje
vyrobce k vystupu z odvétvi a sniZzeni nabidky, co vede k zvyseni ceny, az
do momentu, kdy zadna firma nedosahuje ztraty = trh pak v rovnovaze

gl
AC
p.:
“| ZTRATA VIR = AR
i MR = AR P

4; 9; q
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Trh a trzni struktury

Charakteristika monopolu:

v’ jeden vyrobce, specificky produkt, specifické podminky pusobeni na trhu
v'monopol dokazZe vyuzit svoji silu pro uréeni ceny nabizeného statku

v jenom jeden graf pro firmu a trh (spoleény; protozZe na trhu neni jina firma)

P

MC | kdyZz monopol ma silu pro uréeni ceny
nabizeného statku, nemuUze tuto cenu volit dle
své libovdle.

n* E™ AC Aby monopol maximalizoval zisk, voli, rovnéz
ZISK P jako jakakoliv jina firma v ramci jakékoliv trzni

d struktury, objem produkce odpovidajici
mnozstvi za podminky MC = MR.

MR d Na rozdil od dokonale konkurencni firmy ale
realizuje tento objem pfi cené, ktera odpovida
hodnoté z poptavkové kfivky (p*).
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Trh a trzni struktury

Charakteristika monopolu:
v’ jeden vyrobce, specificky produkt, specifické podminky pusobeni na trhu
v'_monopol dokaze vyuZzit svoji silu pro uréeni ceny nabizeného statku

P Jelikoz na grafu mame trzni poptavkovou

ZTRATA MRTVE VAHY MC kfivku i trzni nabidkovou kfivku (totoznou s
individualni nabidkovou kfivkou monopolu,
znazornénou Casti kfivky MC), jsme schopni

. g+ srovnat situaci monopolu s hypotetickou
P -ﬁ- / AC situaci na dokonale konkurenénim trhu.
ko I8 LY E oo Vidime, Ze u monopolu dochazi k omezeni

mnozstvi produkce, a k zvySovani ceny dané
produkce. Soucasné tak dochazi k vzniku

R d ztraty mrtvé vahy, co je ¢ast ztraceného
> prebytku spotrebitele a prebytku vyrobce v
- - dusledku existence monopolu.
q q.:l.:.l-;.:. Q
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Trh a trzni struktury

=  Monopol - Cenova diskriminace
v" Dokonala cenova diskriminace

\/

“» monopol uctuje dle ochoty spotrebitele platit

“» monopol ziskad cely prebytek spotrebitele
v Realna cenova diskriminace

% Slevy pro déti

< Slevy pro studenty a diuchodce

A/

“» Mnozstevni slevy, slevové kupony...

v Regulace monopolu - Antimonopolni legislativa - UOHS:
“» branit koncentraci - omezit fuze a akvizice, rozdélit firmu
“» regulovat cenu - brdnit domluvam na spoluprdci firem
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Dékuji za pozornost!
Prijemny zbytek dne!



