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Hleddni toho spravného obalu mdze nékdy pripominat pdtrani po povéstném Svatém gralu.
Kdyz uz jste na dosah, prijde necekana komplikace. ,Ale pokud mate firmu, musivas bavit
ity prasvihy, “rikd obchodnifeditelka spolec¢nosti Ryor Jana Stranskd (dfive Stépdnkovd)

v rozhovoru, ve kterém mimo jiné oteviené popisuje zkusenosti s dodavateli obald.

Stanislav D. Brer
@ stanislav.bren@atoz.cz
n svetbaleni.cz
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Svét baleni:
Firma slavi 30 let. Co pokladate za nejzajima-
vé&j$i milniky trhu s pfirodni kosmetikou?

Jana Stranska:

Pro nas je ddleZity rok 1991, kdy Ryor vznikl. Moje
maminka zakladala firmu ve 46 letech, kdy mné
byly tfi roky. Tihla k humanitnim védam a vibec
nechtéla studovat chemii, ale tim, Ze se zamilo-
vala do kluka, ktery Sel studovat Vysokou Skolu
chemicko-technologickou, tak musela taky.
(sméje se) Méla to byt firma, kterd méla

uzivit par lidi, ale trochu se to zvrtlo.

Zacinali jsme s tim, Ze jsme vyrabéli

pouze pro kosmetické salony.

Pak se ukazalo, Ze zakaznici cht&ji
mensibalenidom( - a tato oblast je

V devadesatych letech byli lidé hladovi po
produktech prirodnikosmetiky a véechnorostlo
vcetné nasi firmy. Ménili jsme mista provozu, az
jsme v roce 1997 otevreli vyrobni aredl zde v Ky-
Sicich, ktery se déle rozsifoval a dnes tu probiha
veskerd vyroba. V roce 1998 pak doslo k padu
velkoobchodl a zadaly vznikat maloobchodni
fetézce.

Svét baleni:
Jak vas to tehdy ovlivnilo?

Jana Stranska:

Nikdo s nimi neumél jednat. Nevédélo se, Ze si
mate nastavit ceny na 200 procent a pak lici-
tovat. Nikdo netusil, Ze bude platit ,poplatek za
poplatek”. Nasledné padly velkoobchody a my
se ucilivyjednavat s kazdym retézcem zvlast.

Pred pér lety prisel trend, ktery by se dal oznacit
jako ,proti chemii v kosmetice”. Rozhodli jsme
se neplout s davem, a proto na obal nebudeme
psét, Zze neobsahuje tuto a tuto latku. Naopak
jsme se vrhli na vysvétlovani, pro¢ tfeba para-
beny nejsou UpIné Spatné a proc je urcité latka
v daném vyrobku vhodna. Vysvétlujeme, jak
si sestavit vlastni oSetfeni, aby lidé pochopili,

jak spolu
kosmetické
pfipravky sou-
viseji. | kdyz jsem
z oboru, po zhléd-
nuti ciziho produktu
v reklamé si sama nejsem
jista, jak bych ho zakompono-
vala do o8etreni. Spousta lidi si
koupi skvély produkt proti vraskam,
ale uz nevi, jak si vycistit plet. Snazime
se tedy celkové vzdélavat.

\

Svét baleni:
Co vyznamného se v poslednich letech ve
firmé& odehrélo z hlediska obal(?

Jana Stranska:

V roce 2011 jsme podstoupili velky redesign.
Z&kaznici ndm fikali, Ze vyradbime kvalitni pro-
dukty, ale nechépali, pro¢ méame takové obaly.
Obal prodavj, to je fakt, ktery platil tehdy i dnes.
Zmeénili jsme Ctyfi produktové Fady véetné loga,
tedy velkd zména, ale nevédeéli jsme, zda to za-
kaznici akceptuji. Upravili jsme tvary kelimkd,
a tak se musely udélat repase strojd a stélo to
dost penéz. Zakaznici vSe pfijali velmi dobre,
aprotojsme pfistoupilik redesignu i dalSich rad.
Jinak v kosmetickém odvétviFesime novinky ne-
ustdle. | kdyZ se to nezd3, je to hodné narocné.
Kosmetika ma specifické obaly a v posledni
dobé se hodné zabyvame plasty. Vysvétlujeme
zékaznik(m, pro¢ nejsou tieba biodegradabilni
plasty nejlepsi cestou a Ze nesouhlasime s tim,
aby se pfijimala environmentalni opatreni jen
pro marketing. Tim jdeme trochu hlavou proti
zdi, ale pofad véfime, Ze je lepsiklientdm vysvét-
lovat nez jim véset buliky na nos.

\
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Svét baleni:

Aneniodklon od plastu
nebo zajem o recyklo-
vany plast to hlavni, co dnes
zakazniky zajima?

Jana Stranska:

Vyrobci se snazivyrédbét z recyklovanych
plastd, ale zaroven pFipoust&ji, Ze to nemaji
zcela vyreSené. Plast nenidplné bily a jsou vidét
stopy barevnych pifimési. A néktefito hraji pravé
jen na oko. Byl tu jeden velky némecky vyrobce
obald. Rikal, ze ma kelimek a v ném se nachazi
tenka foélie. Po vyCerpani sacek vyhodite,

obal poSlete zpatky do fabriky. A my

na to, jestli tam vlozZi novy sacek.

Nikoliv, to legislativa nedovoluje,

vysvétlil dodavatel. Vyhodite

to, ale budete se tvéfit, Zze

jste to znovu naplnili.

(sméje se)




2

Svét baleni:
Nakolik je obal u vasich zakaznik impulsem
pro ndkup?

Jana Stranska:

Mame tfi skupiny zékaznikd: pfimé, tedy spo-
trebitele, potom kosmeticky a velkoodbératele,
kam pocitame drogerie, I€karny nebo e-shopy.
Zejména u takzvanych koncakd vidime, Ze &im
svitivéjsiobal umistime na stojan s produkty, tim
spise po ném sahnou. Rikdme, 7e obal musi byt
JCucavy”, aby lidé fikali, Ze to je hezké.

Svét baleni:
Kde nakupujete suroviny pro vyrobu av jakych
obalech k vam prichazeji?

Jana Stranska:
Mame asi 600 druhl surovin z rdznych koutl
svéta - z Ceska, Brazilie, Svycarska nebo Ra-
kouska. Suroviny nabizeji distribuéni spolec¢-
nosti, jejichz obchodnici ndm predstavuji, co
maji nového, a zaroven zjistuji, jaké plany mame
v hlavé. Druhou cestu, jak se dostat k zajimavym
ingrediencim, predstavuji veletrhy. Napfiklad na
svétovy veletrh In Cosmetics prijizdivelky pocet
vyrobcl surovin, se kterymise mizete radit. Maji
tam obchodniky i technologické specialisty. Na
veletrzich najdeme spole¢nosti, o kterych jsme
doposud nevédéli a jez u nas neudrzuji stalé
zastoupeni. Casto narazime na zajimavé suro-
viny a stava se, ze privazime aktivnilatku, kterou
vyuzivame v Cesku jako prvni. Ale musime
si davat velky pozor, protoze i pomérné
renomovany vyrobce nam poslal pan-
¢ovany olej. Koupite drahy arganovy
olej, a zjistite, Ze je to fiznuté slu-

necnicovym.

Svét baleni:
To znamen3, ze dé-
late vstupni kon-
trolu u véeho,
co prijde do
firmy?

ALKO

CESKY A SLOVENSKY OBALOVY KONGRES

Zajimaji vas dalsi nazory Jany Stranské?

Vice na www.obalko.cz.

Jana Stranska:

Ano, v piipadé& surovin i obald. Véichni tvrdi, Zze
maji vystupni kontrolu, ale Casto to tak nevy-
pada. Dodavky kndm chodivétsinouve vratnych
i nevratnych barelech nebo sudech. Kontrolu-
jemeito, jestli sudy nejsou deformované a jsou
spréavné znacené. Dodavatelé to zkouseji, ne-
davno ndm jeden zaslal suroviny se zbyt-
kovou exspiraci tfi mésice. Argumentuji,

Ze to je konzervacni latka, kteréd by se

sama o sobé neméla zkazit. Ale my

fikdme, Ze to ddvéme do hodno-

ceni bezpecnosti a jak budeme vy-

padat, Ze pouzivame proslé suroviny.
Nékteré vécizkratka neprebirdme. Po prre-
jimce jsou vSechny suroviny vedené ve skla-
dovém systému v&etné informacio tom, jak ma
byt surovina spravné ulozena. Z hygienickych
ddvodU vie skladujeme na plastovych paletach.

Svét baleni:
Kupujete néjaké zvlast drahé ingredience?

Jana Stranska:

Napriklad 24karatové zlato upravené pro kos-
metické Ucely. Kilogram stoji tfi miliony korun,
ale nekupuje se to po kilech. Pak jsou suroviny
v hodnoté tfeba pUdl milionu korun za kilogram.

Svét baleni:
Které faze zahrnuje vyroba kosmetickych pro-
duktd?

Jana Stranska:
Nejdfive je navazovani, po kterém si Clovék
z varny prejimé a kontroluje, zda je v8e v po-
radku. Nasleduje studend nebo tepla vyroba.
Tepla se déli na atmosférickou a ve vakuu a roz-
liSujeme také, jestli jde olej do vody nebo voda
do oleje. Vyrabime v davkach od 40 do 300 ki-
logramd, obvykle to trva jednu az &tyfi hodiny.
Pred vyrobou se kotel lihuje a &isti ubrousky,
které nezanechdvaji mikro¢astecky. Nasledné
produkt prikryjeme plastovou félii, kterd zastavi
odparovani a chrani jej pred prachem. Produkt
opatfime vizitkou s potfebnymi informacemi
o Cislu Sarze, osobé, kterd vyrabéla, nebo exspi-
raci. Poté pracovnik laboratore kontroluje mi-
krobiologickou nezavadnost nebo senzorické
vlastnosti. Pfiblizné po dvou dnech to jde na
vyrobnilinku, kde se bal.

Svét baleni:
Jaké typy balicich linek vyuzivate?

Jana Stranska:

Bud' jde o poloautoma-

tickou vyrobu, kdy pod

plnici hrdlo opera-

torka vlozi kelimek,

naplni a da do jiného

stroje, ktery obal uzavre.

Potom provozujeme plné

automatické stroje, které si keli-

mek naberou, naplni, zavi¢kuji, za-

varf, opatfietiketou, umistido krabicky

vCetné pribalové informace a uzavrou.

PFiblizné& 30 procent balime manualng, zby-
tek plné automaticky.

Svét baleni:
PlInite &asté&ji do kelimkl, nebo davkovadi?

Vystoupi na kongresu Obalko v hlavnim panelu nazvaném Tfi dimenze obalu.

Jana
Stranska:

Driv to byly kelimky,
v poslednich letech

vice déavkovace. Vyro-
bek se méné konzervuje,
protoze uzivatel do toho ne-
sahé prstem. Zacali jsme u dvou
nebo tfi vyrobk{ testovat a pak uz
jsme v8echny novinky davali viceméné
jen do davkovace. Mladsi generace chtéji
zpravidla davkovace, starsi pak kelimky. Zaro-
veri hodné mastné a hutné produkty nelze plnit
do davkovace, protoze pumpicka to neutdhne.

Svét baleni:
Plnite také do tub?

Jana Stranska:

Do tub jsme plnivali Sampony, ale dnes uz je
skoro nevyuzivame. DGvod spodival v tom, Ze
nas tehdejsi dodavatel obald ziskal velké za-
kazky v zahranicf, kdy jsme se dostali trochu na
druhou kolej. Kdyz jsme nécorychle potrebovali,
neslo to, ale tento stav nas posunul dal. Vymys-
leli jsme si vlastni tuboflakon a nechali vyrobit
formu, kterou jsme je$té upravovali, abychom
mohli vkladat silikonovou vloZku proti rychlému
vyteceni. Tim to vSak neskondilo. Nynividime, ze
tuboflakon budeme muset trochu seseknout.
Nalepime totiz etiketu a za tfi dny se odchlipne
a udéla se drobna bublina. Zkouseli jsme rlizné
materidly etiket, ale zatim si s tim nevime pfilis
rady. Mozna prolinaji nékteré silice skrz obal,
moznéa se po naplnéni obal lehce pfifoukne,
zkréatka hleddme Feseni.

Svét baleni:

To jsou nepfijemné peripetie, zvlasté kdyz uz
jedete sériovou vyrobu. Které dalsi otazky mu-
site vyresit pred vybérem nového obalu?

Jana Stranska:

Jezdime na Cosmopack do Bolong, kde nara-
zite na velké mnozstvi novinek. Méli jsme v ruce
tfeba kelimek, u kterého se po prejeti prstem
pres membranu vytlacitrocha obsahu. Jetoino-
vativni obal, ale na prvni pokus jsme sami tapali,
jak jej pouzit. A prodate to nékomu, kdo bude
psét, Ze obal nefunguje. Jednim z dllezitych fak-

i

vatele nés zachra-

nila v loriském roce.

Jak letély antimikro-

bialni gely, rychle jsme jej

vyvinuli, sehnalijsmelih, Grady

vysly vstfic a v8e vypadalo na

dobré cesté. Rikali jsme si, ze Italie

ma skvélé obaly, ale oni zavreli fabriky.

BéZela vyroba pro anticovidové Ucely,

ale pouze pro jejich potreby. Sahli

jsme tedy po lokalnim obalu, ktery

je u nds hodné pouzivany. Obaly

proto vybirdme i podle toho, kdo drzi
zasobu a mdze kdykoliv reagovat.

Svét baleni:
Snazite se omezovat pocet pouzivanych
baleni?

Jana Stranska:
Hlavné se snazime, aby obal vypadal moderné.

torGtedyje,  Mivali jsme Sroubovaci uzavéry, ale to uz moc

<®

Jana Stranska:

Dopredu testujeme hodné, ale néco neodhalite.
Ted jsme ménili velké davkovade a fikali jsme
dodavateli, Ze potfebujeme 50 lahvi, abychom
si vyzkouseli vodové, emulznii hodné hmotné
produkty. Testujeme tak, ze vyrobek davame
do termostatu a lednice, nechavédme jej na slu-
ni¢ku nebo jej nadstandardné pouzivdme. Vse
vyslo skvéle, a tak jsme obaly objednali. Zacaly
mrazy a obaly v zasilkadch praskaly s tim, Ze se
samozifejmeé znicily i dalsi vyrobky. Protoze
neslo o jeden vyjimecny piipad, ale délo se tak
u vice lahvi, patrali jsme po dlvodech a zjistili,
co vas dopfedu nenapadne. | kdyz to byl velky
a zavedeny producent, tak téch padesat lahvi
zaslanych na test vazilo o par grama vic nez na-
sledna standardni dodavka. Mozné pouzilii jiny
typ plastu. Okamzité jsme tedy presli k jinému
dodavateli.

Svét baleni:
Mate jesté néjaké podobné ,historky
! znataceni“?

Svét baleni:

. jak obalovou  nefrci, vypada to ,devadesatkové”. Pokud o
i inovaci pfijme  mame pocit, Ze design neodpovida sou- L ) ’
z&kaznik. Nemluvé  &asnym estetickym néarokdm, mo- \‘)OO Jana Stranska:

o tom, ze tyto véci  dernizujeme cely obal. Je ovéem Jéo 4 Treba minuly rok jsme po-
jsou hodné drahé. Dals§i  pravda, Ze &asto volime tubo- & &O\} O uzivali 500ml lahve od
limit predstavuji minimaini  flakon, protoZze nechceme \\\9 C}Q} AQ . jistého dodavatele. Ve vy-
objemy objednavky. U velkych  nabirat novy typ obalu. Pfi v\qo el JO\‘* QJQ,- robé si stéZovali, Ze se lahve
globalnich vyrobcl je nejmensi  vybérutaké hodné zélezi ) bﬁo’ Qj\‘ ' QFO hGF zaviraji a $patné dotahuji. PFi-
objednévka tfeba50 000 kusl,aleto  na materiélu. Prodadvéame RS OO %O $lijsme nato, Ze dodavatel pfidal na
nam vydrzidlouhd léta avaze to penize.  tfeba matovy gel se silicemi, <(\o QOG lahev zavit navic, aniz by se obtézoval
ktery ndm rozkladal véechna & nas o tom informovat. Spolupraci jsme

také utnuli.

baleni. Mé&li jsme ho v davkovadi,

jenz byl vypotfebovany jen z pUlky,

a prestal fungovat. Prirodni silice davaji
oballim opravdu zabrat, proto musime volit
sendvi¢ové obaly a hodné testovat.

Hraje pro vas roli, jestli obaly nakupujete od
¢eskych, nebo zahrani¢nich firem? Svét baleni:
Jana Stranska:

Pokud to jde, hodné se soustfedime na Ceské
obaly. Napfiklad kelimky vyrdbime v Kuplastu,
se kterymipracujeme od roku1994 av mnohém
nam vychazeji vstfic. Orientace na eské doda-

nych zkusenosti.

Svét baleni:
Do jaké miry ,testujete bojem” a do jaké zkou-
Site dopredu?

To vypad3, Ze mate s dodavateli hodné $pat-

Jana Stranska:
Pozitivni prevazuji. Mdme tfeba UZzasného vy-
robce krabicek, se kterym jsme velmi spoko-

FM>LocisTIC

Ceska pobocka spolecnosti FM Logistic byla zaloZzena v roce 1996 a od té doby poskytuje
své sluzby znamym spolecnostem z rdznych odvétvi, napriklad FMCG nebo luxusniho
zboZi s vysokymi bezpeénostnimi pozadavky. FM Logistic v Ceské republice operuje
v nékolika teplotnich rezimech a se svymi 500 zaméstnanci se zaméruje na komplexnost
portfolia, v€etné skladovani a manipulace, vnitrostatni a mezinarodni paletové i balikové
prepravy a sluzeb s pfidanou hodnotou (co-packingu, logistiky e-shopu, paletoveho rizeni,
procurementu, celnich sluzeb). Vsechny sluzby, jak na vnitrostatni, tak na mezinarodni Grovni, jsou
koordinovany vlastnim nastrojem Control Tower, a to i v pripadé, ze zakaznik pouziva v ramci sveho
dodavatelskeho retézce vice nez jednoho dodavatele. Rozsah sluzeb FM Logistic se neustale vyviji
v souladu s potrebami zakaznikl a to za sou¢asného zachovani nejvyssich standardu kvality.

Mezinarodni poskytovatel logistickych sluzeb
Optimalizace logistického fetézce nasich klientd a zvyseni jejich konkurenceschopnosti je nasim
cilem ve vsech zemich, kde pusobime. Diky dokonalé znalosti kazdého ¢lanku logistického

fetézce, od skladovani a manipulace, pres baleni, dopravu a distribuci, jsou logistické procesy
nasich klienta bezproblémove. Diky nasi odborné znalosti logistiky v hlavnich odvétvich,
kde se spolehame na nase osvédcené postupy, a diky dovednostem v oblasti poradenstvi
a celkoveho rizeni logistickeho fetézce, jsme schopni optimalizovat vase soucasné
postupy a predvidat vase budouci potreby.

recepce@fmlogistic.com | www.fmlogistic.cz

inzerce




jeni. Dobre se mi spolupracuje s lidmi, ktefi jsou
upfimni. A toto je ten priklad. Ozvou se s tim,
Ze jim ujela razba a jestli je to se slevou snesi-
telné. Rekneme ne, je to o¥klivé, vyhodte to.
Nebo usoudime, Ze vadu odhali jen profesio-
nal, a obaly pfijmeme. Kdyz nam z n&jaké spo-
le¢nosti poslou etikety a poté, co jsme udélali
desky se v&im vzorovanim, je tam Uplné jina
modrd, a dodavatel zkousi, jak zareagujeme,
jsem hodné nastvana. Etikety a typy lepidla jsou
pro nas pfitom velmi dllezité. N&kdy mi pfipada,
Ze spole¢nosti nezaméstnavaji ani technologa,
se kterym by se dalo komunikovat a jenZ by po-
soudil, co na tubé bude drzet.

Svét baleni:

Béhem pandemie nebyly k dispozici nékteré
obalové materialy nebo hodné zdrazily. Za-
sahlo vas to vyrazné?

Jana Stranska:

Tento rok je problematicky, protoZze se ozna-
muji prakticky jen zdraZeni. Zatim nejvétsi zvy-
Seni ceny u suroviny jsme zaznamenali 0 138
procent. Na za¢atku roku jsme uz museli také
zdrazit, ovéem o dvé nebo tfi procenta. Zakaz-
nikdm jsme tehdy psali, Ze cenu uz zvySovat ne-
budeme, pokud nepfijde néjakd pohroma. Ale
zminovany rlst cen takovou pohromou je.

duktdm. M
U nékte- | e

rych hodné i
zdrazenych su-

rovin jsme si fekli,

Ze je radSi nebudeme

pouzivat a investujeme

do vyvoje receptur. Ono

v téhle branZi neni v8eobecné

velka stabilita. U té nejdrazsi su-
roviny ndm ted oznamili, Ze ve svété
je malo propylenglykolu, a tak se zdra-

Zuje. Jindy zase zdraZi makadamovy olej,
protoze je Spatna Uroda. Nékdy je produkt do
Zlutanebo do hnéda, protoze se sesbiraly byliny
zjiné louky a jinak to pustilo barvu.

Svét baleni:

Mate impulzy z trhu, Ze aspoi pokud jde o vlivy
pandemie, by se v zavéru roku mohla situace
zlepsit?

Jana Stranska:

Vlbec, vdichni se boji, co pfijde. Ale trochu to
zobecnim: Kdyz mate firmu, poradd néco fesite,
aity pr@8vihy vas musibavit.

Svét baleni:
Béhem pandemie se hodné roz-

, é’\ jel prodej online. Ovlivnilo to
Svét baleni: 6QO zpUsob, jak pfistupujete
Musite nakupovat hned, nebo na jakou @ k obaldim?
dobu mate skladové zasoby? @(\}0 ) , ,
) ) o7 O Jana Stranska:
Jana Stranska: Oo* } Q)CF V bé&zZném maloobchodu jsme pouze
Skladové zasoby drzime na $0 JQJ@ v Rossmannu, a proto ani moc nefesime
dva a pQl mésice u surovin D\ takové ty Uvahy z category managementu,
i obald, a jesté tf mésice u ho- ’\>Q zda ma mit obal pét nebo pét a pll centime-

tovych vyrobkd. Teoreticky tedy

mame na pdl roku vystaréano. Stane

se, ze néco vypadne, ale upfimné re-

¢eno, nehodldm si z toho délat hlavu. Nabyvam
dojmu, Ze na covid se dnes svadidplné vSechno.
Nejsem sijista, jestli takova zvySenicen, ktera vi-
dime, vyvolala pouze pandemie.

Svét baleni:
A hledate tedy alternativy?

Jana Stranska:

Spatné to bylo s lihem. Zadali jsme pouzivat jiny
denaturovany lih, i kdyz Gplné nevyhovoval pro-

RYORV CiSLECH

tru. Protoze toho v8ak hodné posilame baliko-
vou prepravou, vice nas zajim3, jak eliminovat
narazy. Kdyz testujeme darkové balent, posleme
jej do Ostravy a pak zpét. Jednoduse zjistime,
jestlivydrzi zachazeni na posté.

Svét baleni:

Vyrabite pfirodni kosmetiku. Jak reagujete na
zékazniky, ktefi komentuji rizné obalové ma-
terialy?

Jana Stranska:
Podle nejlepsiho védomia svédomi. Kdyz s ndmi
zékaznik zaéne diskutovat, jestlije néco potreba,

artikli

ma spole¢nost na trhu.

zemi

je cilovymi destinacemi
firemnich zasilek.

balicku

je kazdorocné objednano
z firemniho e-shopu.

znackovych a partnerskych prodejen

objednava produkty Ryoru.

produktu

vyrobi Ryor kazdy rok.

vysvet-

Iime to.

NapfFiklad

na Instagram

davadme fotky

vzorkd a zékaznice

reagovalave smyslu, zda

jsme se nad tim zamys-

leli a nepouzivdme zbytecny

plast. Byla to nase stéla klientka,

a proto jsem ji odepsala, Ze mnoho

spotrebitelek je obezfetnych, nechce

si kupovat zajice v pytli, a proto vzorky

predstavuji béznou soucast nasi prace. Pak

jsme mélidiskusi na téma EPS vyplni, které mély

byt biodegradabilni, ale zdkaznice to vidélajinak.

Vzdycky se zamyslime, jestli neexistuje néco

lepsiho, ale nakonec to udélame tak, jak to
umime nejlépe.

Svét baleni:
Chystate néjaké obalové novinky?

Jana Stranska:

Chceme se vice zaméfit na dekorativni kosme-
tiku, coz je pro nas neprobadand oblast, tak hle-
déme nové vyrobce obald.

Svét baleni:
A dafi se nachazet?

Jana Stranska:

Ma&m dojem, Ze vyrobci ndm Casto predstavuji
novinky, které jsou marketingové pritazlivé, ale
nejsou pfilis funkeéni. TFikrét si rozmyslime, nez
néco pfijmeme. UZ jsem zmifiovala ty vymacka-
vaci kelimky. Podobné& nam obalafi nabizeji
krasné parcialy, stfibrnou razbu, digitalni vyseky
nebo specidlni papiry. UCinili jsme v8ak zkuse-
nost, ze bézny zakaznik tyto pomérné drahé
inovace vlbec nedoceni. Zajima ho natisté&na
kvétina. Stfibrnou razbu na produktech jsme vy-
meénili za barvu, kdy se to jako stiffbro pouze tvari.
Podobné jsme ubrali parcidlni prouzek a mnoho
zékaznikd to vibec nezaregistrovalo. Kdy? pfijde
tiskar, fekne: ,Vy tamn méte toto a toto.” Ale mné
pfipad3, Ze se tyto zalezitosti nékdy zbytecné
hroti, protoze zakaznika zajima4, jestli je na obalu
kyti¢ka a jak dobre se otvira.

Kazdopadné z hlediska inovaci se vice zamé-
fime na davkovace a na to, aby flakony mély
fliptopy a nebyly Sroubovaci. U nékterych pro-
dukt upoustime od sekundarniho baleni - kra-
bicky. Jindy to nejde, protoze na krabi¢ku nebo
do ni musime dostat informace o sloZzeni nebo
vyrobciv rliznych jazykovych mutacich.

Svét baleni:
Nezkouseli jste vicevrstvé etikety?

Jana Stranska:

Pouzivalijsme je, ale jsou pomérné drahé. Porad
jsem také premyslela nad QR kédy a fikala si, Ze
stimlidé neumgji pracovat. OvSem jak se zacaly
pouzivat rdzné ockovaci aplikace, nabyvam
dojmu, Ze k tomu méme vSichni mnohem blize.
Asi to také vyzkousime s tim, ze zakaznik naske-
nuje a proklikne se tfeba na web, kde bude video
s daléfinstruktéif_.'
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Krasa cirkularni
ekonomiky

v podani
- DS Smith Packaging.

Cirkularni ekonomika je alternativou k Iléty
zazitému a rozsirenému linearnimu modelu, kdy
jsme suroviny brali, vyrabéli z nich produkty a ty
jsme po skonceni jejich Zzivotnosti vyhodili.

Cirkularni ekonomika je zaloZzena na principech
eliminace odpadu a znecisténi, udrzovani
materiall v ob&hu po del&i dobu a regeneraci
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prirodnich systemu s cilem vytvorit udrzitelnéjsi
a krasnéjsi svét. Prostredkem neni spotrebovavani
zdrojt, ale jejich efektivni vyuZivani.

Jde nam o vytvoreni ekonomiky, ktery funguje
v souladu s nasim prirodnim svétem.

Diky nasim resenim pro cirkularni obalova
feseni mdlZe byt spole¢nost DS Smith vasi
vstupni branou do obé&hového hospodarstvi.

Ochrana
a vyuziti
materialQ [

Optimalizace
materidll
ajejich struktury

Ochrana Zasady Maximalizace
znacky F < - efektivity
a produktu cirkularniho dodavatelského cyklu

designu

Nachazime lepsSi zplsob

MlZeme vam pomoci tim, Ze navrhneme
udrzitelnéjsi obalova reseni, dosahneme
vasich ekologickych cildi a splnime rostouci
pozadavky vasich zakaznikl na udrzitelnéjsi
obaly.

Obéhové hospodarstvi je jednoduchy, ale mocny
koncept, ktery znamena lepsi budoucnost pro nas
i pro planetu a ktery dava smysl i z finan¢niho
hlediska.

Pokud jde o obaly, je nasim cilem nepouzivat vice
materiall, neZ je nezbytné& nutné, optimalizovat
dodavatelsky retézec, pouzivat recyklované
materialy jako druhou pfirozenost a zajistit, aby
mohly byt recyklovany nebo znovu pouzity. Nase
obéhova reseni vam pomohou podivat se na vase
obaly jinak. Spoleéné& mizeme prehodnotit vase
navrhy tak, aby byly udrzitelnéjsi. A my vime, ze
to je ddleZité i pro vade zakazniky.

At uz vyrabite a prodavate cokoli, prvni, co vasi
zakaznici uvidi, je obal. Ve fazi navrhu se vsak
neurcuje pouze vizualni dojem, ale z velké cCasti
také dopad vyrobku na Zivotni prostredi.
S ohledem na tuto skutecnost jsme ve spolupraci
s nadaci Ellen MacArthur Foundation vytvofili
Zasady cirkularniho designu, které nam
pomahaji pretvaret budoucnost oball pro ob&hové
hospodarstvi a zdaroven pomahaji vasi znacce
pozitivné vyniknout.

Objevte s nami krasu cirkularni ekonomiky
Vice informaci naleznete na nasem blogu:

blog.dssmith.com/cz
& DSSmith





