Jak psat esej nebo seminarni praci
(tyka se zejména prredméti, které vyucuje Jaroslav Svelch)

a) ,,Chci dostat hezkou znamku a potésit vyucujiciho!“

- Respektujte zadany rozsah a tematicky okruh.

- Peclivé prostudujte literaturu zadanou v sylabu, ktera se k vaSemu tématu vztahuje,
popripadé dalsi doporucenou literaturu. Pokud Zadnou nenajdete, hledejte v knihovné,
hledejte na Internetu (Google Books), hledejte v databazi SAGE, ktera je pristupna v
univerzitnich knihovnach. Pokud nic nenajdete nebo si nejste jisti tim, jestli jste nasli néco
rozumného, obratte se na vyucujiciho.

- Zvolte si pokud mozno co nejkonkrétnéjsi téma. ,Soukromi na Internetu na prikladu
sdileni obrazkt na Facebooku ve skupiné XY je daleko lepsi nezZ ,,Soukromi na Internetu.
Tak né€jak obecné. ,Sluzby pro sdileni navodi na LEGO na Webu 2.0 je lep$i nez jenom
»~Web 2.0“. Téma ma byt jedno, nekombinujte dvé témata v jedné praci.

- Bud'te originalni. Vas vyucujici se rad dozvi néco nového.

- Wikipedia vas nespasi. Hledejte i jinde.

- Nejdrive si jasn€ uvédomte, jaky cil vase prace ma, a tomu podrid'te strukturu. Je to
teoreticka diskuse nad tématem? Pak predlozte rizné argumenty (at uz vase vlastni nebo z
existujici teorie, nejlépe oboji), posudte je a nakonec shriite, k jakému nazoru se priklanite
a proc. Je to deskriptivni studie? Pak jasné€ vymezte, o ¢em piSete, a pak popiste jednotlivé
aspekty svého objektu zkoumani. Je to komparace? Popisujte jednotlivé objekty srovnani
stejnou metodologii a stejné strukturujte i text jejich popisu. V zavéru uved'te, ¢im se
objekty vaseho zajmu lisi a proc. Je to vytah z literatury? Napiste, pro¢ jste si vybrali ty a ty
knihy, jaké jsou jeji prednosti a nedostatky. Je to historické pojednani? Pak pristupujte ke
svym zdrojim obzvlast kriticky. Neni nic smutnéjsiho nez faktické chyby ve faktografické
praci. Snazte se nejen vypsat data a letopocty, ale najit i trendy, souvislosti, davody a
nasledky zmén.

- VySe uvedené typy prace nejsou jediné mozné.

- PiSte prace analytické, deskriptivni nebo interpretacni, ale NIKDY normativni.
Normativni prace jsou takové, ve kterych rikate, co je Spatné a co je spravné. Vas
hodnotovy Zebricek by nemél byt méritkem vasi akademické prace. Proto bud nehodnotte,
nebo dejte jasné najevo, pro koho je co Spatné, nebo spravne.

- Nasledujte jasnou strukturu. Rozvrhnéte si praci tak, abyste v danych ¢astech psali
vzdycky o tom, co avizuje jejich nadpis. Neslibujte néco, co nemuzete splnit.

- VSechno, co neni obecné znamé nebo co neni vas vlastni vytvor, opatiete odkazem na
zdroj (a to HNED za pasaz, ve které pouzivate cokoli, co neni z vasi hlavy nebo co neni v
obecném povédomi). Odkazy zapisujte podle obecné akceptovaného standardu. Najdete ho
napriklad tady: http://www.boldis.cz/citace/citace2.pdf.

- Pokud citujete nebo analyzujete filmy, TV serialy nebo digitalni hry, nezapomente na
odkaz. V pripadé audiovizualnich médii forma neni zcela standardizovana, ale urcité tam
musi byt vydavatel, rok, popt. epizoda. Odkazy na hry jsou standardizované a najdete je
napft. ve ¢lancich na eLudamos.org nebo GameStudies.org.

- Videa z YouTube jsou také zdroje a zaslouzi si poradny bibliograficky odkaz!

- Jesté jednou: V pifpadé chybnych bibliografickych odkazii bude prace OKAMZITE a
NELITOSTNE vracena. Prace, u které budou chyby v odkazech obzvlast okaté, budou
hodnoceny ,,vyhozenim®, tj. znAmkou ,,neprospél/a“.

-V textu miizete mit hyperlinky, ale do samotného téla textu nelepte URL. Vypada to
ohavné — nechte si je pod ¢aru nebo do seznamu literatury, kde naopak byt musi.


http://www.boldis.cz/citace/citace2.pdf

- Pokud pouzivate termin, ktery se da chapat vice zptisoby (a takovych je spousta), vzdycky
jej definujte. At si navzajem rozumime. Nemusite za kazdou cenu pouzivat zavedené
definice z literatury, ale zpravidla to tak je lepsi.

- Vzdycky se ptejte ,PROC*. Nic neni samoziejmé. Snazte se identifikovat vlivy, které vas
objekt zajmu promeénuji, snazte se najit jejich koreny bud'to v designu technologie (hry,
stranky, apod.) nebo ve spole¢enském kontextu (ekonomika, kultura, zvyklosti...).

- Méjte na paméti rozdil mezi textem/hrou/technologii a tim, jak je lidé vyuzivaji.

- Pouzivejte co nejvice konkrétnich piikladd. I teoretické koncepty ilustrujte priklady.
Dokéazete tim, zZe tématu rozumite.

- Nebojte se pouzivat priklady z vlastniho zZivota a ze zivota svych blizkych — ale nikdy je
automaticky nepovazujte za obecné platné!

- VaSe nazory na téma prace meé samozrejme zajimaji! Musi ale plynout z vasi argumentace
a musi byt formulované tak, aby bylo jasné, Ze to jsou vase nazory.

- Dejte si zaleZet na tom, aby prace méla jednotny tah, tj. abyste v ni stavéli pokud mozno
jeden souvisly argument, ktery na konci shrnete.

- Bud'te ve vSech svych formulacich co nejpiresnéjsi. Neschovavejte se za vagni formulace.
Pokud nemate co Fict, nerikejte to.

- Uvod a zavér nejsou zbyteéné véci. Svoje téma peclivé predstavte, napiste, ¢eho v praci
chcete dosahnout a jak to checete udélat, nacrtnéte jeji strukturu. V zavéru neopakujte tivod
(,Je to velmi zajimavé téma, coz jsme ukazali.“), ale shrnte, co z vasi prace vyplyva pro
objekt zkoumani, popr. metody, které jste pouzili. Nevadi, kdyz vlastné na nic neprijdete,
ale musite to poctivé priznat (,Snazil jsem najit rozdily mezi Facebookem a MySpace z
hlediska XY, ale nakonec jsem zjistil, Ze z hlediska XY jsou si velmi podobné.). I negativni
ZAVET je Zaver.

- Pokud pisete o nééem s vyraznym vizualnim komponentem, zahrite do prace obrazky.
- Soubor s praci nazvéte XY_ PRIJMENI_NAZEV, kde XY je domluveny dvoupismenny
kod predmeétu (KK = Kultura doby konvergence, HS = Herni studia/Pocita¢ové hry jako
nové médium, NM = Nova média a spole¢nost, VM = Vize novych médii v popularni
kultutre)

- Praci posilejte véas na domluvenou emailovou adresu. V predmétu emailu uvedte Sifru
Prace-XY, kde XY je kdd predmétu. Prace posilejte ve formatu Word 97 nebo
OpenOffice.org (1j. ne nové .docx). Primo do nich vpisuju své poznamky, takze soubory
PDF mi jen pridélavaji praci.

- To myslim vazné! Neposilejte mi PDF nebo DOCX, plytvate tim mdj i sviij Cas.

- Pokud mate technické dotazy tykajici se prispévki na blog, cita¢nich norem apod.,
obratte se nejdiiv na Google, pak na kolektivni inteligenci spoluzakt a teprve v posledni
instanci na svého vyucujiciho. Pokud mate dotaz ohledné tématu prace, pfipravte si
kratkou anotaci s odkazy na zdroje, at vyucujici mtze posoudit vas navrh. Settite mu tak
Cas, ktery pak miiZe vénovat detailnimu komentéari k vasi praci.

b) ,,Chci dostat co nejhorsi, pokud mozno zadnou znamku!“

- Nerid'te se timto dokumentem.
- Napiste praci vyrazné kratsi nez je stanoveny rozsah.
- Piste o tématu, které nema s predmétem nic spole¢ného.

- PiSte na zcela obecn4, stokrat omilané témata (,,Co to je Web 2.0%), abyste vyucujiciho
utrapili. (Neplati, pokud prijdete s néjakym radikalnim ¢i provokativnim pohledem v
pripadé, Ze je smysluplny a dobfe vyargumentovany.)



- Ignorujte doporuc¢enou a povinnou cetbu.

- Nekriticky pouZzivejte marketingové prirucky coby odbornou literaturu.

- Napiste normativni praci, nejlépe navod na spravny zivot, a pokud mozno pti tom
moralizujte (,,Lidé by neméli psat do statusu na Facebooku kazdou zbyteénost, ostatni tim
ztraceji ¢as!®).

- Piste jen tak z hlavy, co vas zrovna napadne. On si to vyucujici n€jak prebere.

- Opiste celou praci z Wikipedie. Piece nebudete vymyslet néco vlastniho.

- Kazdy odstavec piSte o nécem aplné jiném. (Prece toho vite tolik!)

- Ignorujte pravidla pravopisu. Je to prezitek.

- Nepouzivejte bibliografické odkazy. Sami jste pieci vSevédouci stvoritelé svéta, ktefi vSe
védi a vSe sami pojmenovali, a vyucujici je ubohy pedant.

- ,,éérky? Co to jsou c¢arky? V novinach to za meé opravi korektor!“

- Pouzivejte novinarsky zargon, klisé a nepodlozend hodnoceni (,,Internet skyta mnoho
zajimavého, ale i mnoho nebezpeéného. Je to prostor neomezenych moznosti...“).

- Hojné pouzivejte vazbu ,,byt o nééem®.

- Jesté jednou: Spatna pravopisna a stylisticka tiroveri mohou dojem z jinak pfinosné prace
dokonale zkazit.

- Hodnotte bez toho, abyste podali potfebné argumenty (,,Warcraft 3 je nejlepsi hra a nikdo
uz nic lepSiho nevymysli!®).

- Berte vSechno, co si myslite, za danou pravdu. VSichni prece maji v mozku totéz, co vy.

- Bud'te vagni. Tak nejlip zamaskujete, Ze jste se nad tématem nezamysleli.

- Zobecnujte na zaklade jednoho marginalniho prikladu. Teta Anc¢a ma prece vzdycky
pravdu.

- PouZivejte terminologii, kterou znate jenom vy a vasi znami; nevysvétlujte neznamé
terminy; pouzivejte je pokazdé v jiném vyznamu.

- Praci piste bizarnim fontem a ulozte ji v né€jakém exotickém formatu. Vyucujici méa prece
Internet a umi si vyhledat konvertor.

Dulezity dodatek: Seznam pojmiu a konceptii, které neni nutné (a vhodné)
vysvétlovat a rozebirat, pokud nenabizite néjaky radikalné novy pohled

- Nékteré koncepty, technologie a sluzby neni treba dlouze vysvétlovat. VSichni vime, co je
MP3. Popisovat na pitil stranky, co to je blog nebo RSS feed je zbyte¢né a, upiimné feceno,
je to jenom laciny trik, jak zvysit pocet znakl. Nasleduje seznam véci, které se nevysvétluji:
blog, socialni sit, RSS feed, wiki, social bookmarking, MMORPG, modding, BitTorrent,
podcast, Web 2.0 (pokud k tomu terminu nepfistupujete polemicky, kriticky nebo jinak
neobvykle)

- Pokud se jimi nezabyvate pfimo a do detailu, nevénujte dlouhé a imorné odstavce popisu
zakladniho fungovani a historie obecné uzivanych sluzeb, jako jsou:

Facebook, MySpace, last.fm, YouTube, Vimeo a Dailymotion, Wikipedia, Google, Flickr,
delicious, iTunes, ICQ, Second Life

Dalsi zcela nezbytny dodatek: Zakazana témata
pro predméty Nova média a spolecnost, Kultura doby konvergence:

- Web 2.0 — zakladni popis sluzeb a funkei
- Prace o Facebooku bez konkrétniho zaméreni na urcitou problematiku a bez



VLASTNIHO VYZKUMU

- Soukromi na Facebooku nebo MySpace (pokud to neni prace zaloZena na konkrétnim
vyzkumu, tj. napt. vzorku uZzivatelit)

- serialy ,,Sex ve mésté” a ,,Pratelé”

pro piredmeéty Herni studia, Pocitacové hry jako nové médium:

- machinima — obecn4 historie a definice (Ize psat o konkrétnich, pokud mozno soucasnych
vécech)



