Déjiny predvadéni filmu v ne-kinovém prostiedi

specifikace tématu 3 (Screen Culture)

A: zaméieni na vékovou skupinu do 18let
B: zaméieni na vékovou skupinu 18 — 40 let

C: zaméreni na vékovou skupinu nad 40 let

pokus o prakticky sociologicky vyzkum
dotazniky/ rozhovory zkoumajici soucasné obklopeni obrazovkami

postup: sestaveni stru¢ného strukturované¢ho dotazniku, ktery muize byt vyplnén pisemné,
pfipadné zodpovézen Ustné; piedpokladany pocet respondentli : usilovat o co nejvice,
uspokojivych bude 20 dotaznikil

inspirace pii sestavovani otazek v sociologickych metodach

Jetdbek, H.: Lazarsfeldova metodologie pro vyzkum vefejného minéni. in Kunstat, D.
(ed.),Ceské vefejné minéni: teorie a vyzkum. Praha: Sociologicky tstav AV CR 2005.

Miroslav Disman: Jak se vyrabi sociologickéa znalost. Praha: Karolinum 2002.
Miroslav Petrusek: Teorie a metody v moderni sociologii. Praha: Karolinum 1993.

Viaclav Lamser: Zaklady sociologického vyzkumu. Praha: Svoboda 1966.

vyhodnoceni vysledkt

ocekava se individualni pristup skupin, nasledujici naleZitosti jsou navodné
nalezitosti dotazniku

identifikace zpovidaného: pohlavi, veék, vzdélani, zazemi bydleni: mésto/ vesnice, u rodicti/
samostatné, dojizdéni do Skoly — pomér pobytu na riiznych mistech v %)

dostupnost ,,soukromych* obrazovek : tv, pocita¢, ptenosny pocita¢, smartphone aj. — podil v
%

vystaveni ,,vefejnym® obrazovkam : autobus, cCekarna, posSta, banka, ndkupni stfediska,
muzea, pouli¢ni/ jiné umélecké projekty (obrazovky, projekce na budovy apod)



hodnoceni obsahu — pfinosné/ neptinosné aj. v jednotlivych typech prostredi
vliv na kazdodenni rutinu, Zivotni styl, Zivotni hodnoty

vliv na soustfedéni, pamét’ x rozptylena pozornost



