émej rkova, Svétla: Reklama v Cestiné, CeStina v reklamé. Praha: LEDA, 2000.

8. Reklama a intertextualita aneb Viasy délaj’ ¢lovéka

Typy pretext

Ptislovi, uslovi, r¢eni aneb Trefa do bilého

Znamé vyroky aneb Veni, vidi, video

Nazvy dé¢l literarnich aneb Ve dvou se to lépe tahne

Citace pisni aneb Tak jako slunecnice kazdym dnem

Filmy a televizni potady aneb s Teslou mé bavi svét

Pohadka aneb o Sipkové Riizence

Miseni textovych typii aneb Bez komentare

Reklama jako komentar k své reklamni kampani aneb Nas zndmy trik s uzlem
Reklama jako komentar k textu jiné reklamy aneb Jind zeme? Jiny mrav?
Blizkost a nekongruentnost diskurst



