Jazyk reklamy

SvETLA CMEJRKOVA

Vv s

Reklama je jednim z nejagresivnéjsich z4nr novodobé komunikace. V Cechéch to
pocifujeme o to vic, Ze jsme si na ni nepfivykali postupné tak jako v zemich s rozvinu-
tym trZznim hospodafstvim, vyspélym marketingem a postupné gradovanou propagac-
ni komunikaci. Népor reklamy nés proto zas4hl o to ne¢ekanéji. Pod viajkou nddherné
svéZesti priletéla do nasich domdcnosti kachna od firmy S. C. Johnson a ve Skopcich
zavlddla zdrivd Cistota s cenou i pro Skota. Teprve s kdvou Meinl jsme se pustili s chuti
do Zivota, i s uzly na kapesniku proklamovanymi reklamou na zazracny Vizir od firmy
Procter & Gamble.

Reklamu lze vnimat a pfijimat jako nesmirné€ inavnou a otravnou, protoze se ndm
dere do soukromi, poucuje nds, ¢im zahgjit hygienu a ¢fm ji dovrSit, co pit, kousat
a Zvykat, a jak potom zase zhubnout, jak pracovat a jak odpocivat, a kdyZ toho mdme
dost, jak se dostat z deprese a znovu nasadit zafivy usmév. A to poidd dokola, nejenze
nékolikrat denné, ale také v nejméné péti variantach, pokazdé od jiné firmy, nabizejici
jiny vyrobek a jiny vyplod reklamniho ducha. ProtoZe kazdy, ale opravdu kazdy vyro-
bek je lepsi nez ten druhy, musi byt i reklamni text, ktery ho vystfeluje na ob&€Znou

pavad Ve, . ey s

drahu spotieby fantastictéjsi a neuvétitelnéjsi, dokonalejsi a lahodnéjsi, bohatsi a voria-
Vvéjsi, pohodinéjsi a bezpecnéjsi, hedvdbnéjsi a néZnéjsi, a kdyz je to potfeba, musi také
nejlépe silanizovat. Objevuje se Ciry Partpourlartismus, dada, nonsens: Cim je bild
bélejsi, tim je prddlo Cistéjsi.

Reklamu Ize chépat jako sniisku absurdnich slogani, anebo ji Ize vzit vdZné — ted’
oviem rozhodné nemam na mysli zajem spotiebitelsky, ale zdjem analyticky.

Kreativita reklamy

Je tfeba pfipustit, Ze prace na reklamnich sloganech je praci tvofivych duchd, ktefi tu
dilem uplatiiuji svou invenci, dilem jsou vazédni poZadavky firmy, tzv. klientem, ktery
kreativnimu tymu zaddva svou predstavu o tom, jak ma byt vyrobek na trhu prezento-
van. Kazdy nésledujici slogan vlastné dotvéii image, s nimZ uz byl vyrobek vypustén na
obé&znou drihu spotfeby. Sdhneme-li pro pfiklad do reklamné velmi proslulé oblasti
pracich praskd, pak zjiStujeme, Ze Vizir je prezentovén jako praSek piivadéjici nés
svym bélicim t¢inkem v zirajici GZas: My zirdme, Vy zirdte, vSichni zirajf a absurdnost
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