situace je jeSté dotvarena znamymi uzly na kapesniku; Weiser Riese nés ohromuje svou
gigantickou ucinnosti — vzpomenime si na obrovitou prac¢ku a ohromny kus platna ne-
seny malymi ¢lovicky uprostied veliké zelené louky — dotvafenou sloganem obrovsky
proti $piné a zdpachu; Tix je zase préaSek dychajici teplem domova: Kde jsou déti, tam je
Spina. Kde jsou muzi, tam je Spina a zdpach. Rodinny Zivot je dennodenné spousta Spiny...
Co den dal, Tix si vzal; konecné Ariel je praSek spolehlivé skytajici rodinné §tésti
v podobé détského Mami, tys to dokdzala, po némz nésleduje manzeldv polibek.

Autofi slogand jsou ve svém tvofivém rozletu povinovani témto zavedenym obra-
zim. Ale nejen to. ProtoZe domdci ¢eskd reklama tvoif jen malou ¢ast propaga¢ni
produkce, jiZ jsme vystavovani, a pfevdZnou ¢ast tvoi{ reklama mezindrodni, jsou ¢e§ti
tviirci reklamy do zna¢né miry jen prekladateli, a to hlavn€ z némciny a anglictiny.
Rikame-li, Ze jsou ptekladateli, nechceme tfm nikterak snizovat tvofivou slozku jejich
snahy pretlumocit obsah reklamy a adaptovat jeji znéni pro ¢eské prostiedi. Dokonce
maém za to, Ze si kreativni tymy vesmés pocinaji velmi dobre. Fakt prekladu zdiraziuji
proto, Ze zfejmé vice, nez si vnimatel reklamy uvédomuje, zdpasi prekladatel s pivod-
nim znénim reklamy, na némz zadavatel trvé: Co den dal, Tix si vzal odpovidé anglic-
kému Tix takes out what life puts in. To je vlastné diivod, pro¢ ndm nékteré slova, slovni
spojeni nebo syntaktické konstrukce znéji necesky, reagujeme na n€ podrazdéné, ta-
hajf nés za usi a biji nds do o¢i. Tato — moZn4 i nechténd — piiznakovost vlastné také
miiZe plnit reklamni icel, miZe totiZ bezdé¢né hrat na strané reklamy: efekt ptivodné
zfejmé nezdmeérny se tu pfipojuje k efektu zamyslenému.

Navic je tfeba uznat, Ze se reklamnim tviircim dafi nékdy i jazykové efekty pfi-
nejmensim zajimavé:

Aby Vds motor skvéle SHELL.

Kde je VaSe Zena? Nakupuje LEVné. :

Kofen lev je v ndpisu nahrazen obrazem lva, jenz je zdroven symbolem belgické
sit€ obchodd Delvita. Tady si ¢esti reklamni tviirci po¢inali opravdu vynalézave.

Ne vzdy se ov§em podafii ¢eskym kreativnim tymidm prosadit reklamni slogan zalo-
Zeny na slovnf hii¢ce nebo frazeologii vyhradné ¢eské. Tak napf. pochopeni nenalezl
slogan Barum — zimni obuti, protoZe asociace pneumatika — obuti neni za hranicemi
¢eského tizu béZna. Slogan na poeticky nazev ¢okolady Milky Way zn€l také poeticky:
Na zem sklouzla z nebe kouzla. Ale vznikla obava, Ze slovni spojenina zern miZe kono-
tovat §pinavou podlahu, a slogan byl zavrZen. Kone¢né neprosla ani reklama na praci
prostfedek ARIEL, prezentovany jako ucinény tukozZrout. Po dvoie pobih4 maly ¢unik
a reklama zni: Ty tady moc nepobihej, nebo po tobé nezbyde ani mastny flek. Tento na-
pad zaloZeny na hfe frazeologismu a doslovného vyznamu souslovi mastny flek pry
nebyl vyuzit proto, Ze klient pfedjimal protesty ochrénci zvitat.

Zdaftila reklama se pokousi o vtip, jazykovou hru, zapojeni ridznych kédd, o ryt-
mus, rym, nékdy i aliteraci.

Reklama byva nékdy i verSovana, zvlasté televizni nebo rozhlasova, doprovazena
melodii. I kratké slogany vyuZivaji rym: Na zem sklouzla z nebe kouzla. — Co den dal,
TIX sivzal. - MOGUL. Krdl silnic. Rychle dolej Cisty olej! — RyZe BASK je prosté mlask.

134




