Reklamni prostfednik

Reklama rozhlasové nebo televizni ma ve vyuZiti apelové funkce i dal§ich funkei mno-
hem vice moZnosti nez plakéty s obrazy a slogany. Neapeluje tak pfimo, apeluje zpro-
stiedkované. Néco jiného se chce, a néco jiného se fika. Nelze prosté fici: kupte si to
a to, piimé vyjadieni intence je tieba obejit, napf. uZijte si to a to (Enjoy it!) (N6th
1990, s. 477). Rada udilen4 spotiebiteli neni vyslovovéna tim, kdo zboZi vyrab{ a nabi-
zi. Je tfeba najit tu pravou osobnost, kterd sdéleni pfenese, jakéhosi nestranného
a nezaujatého prostiednika, divéryhodného, a pfitom ale dost rozhodného a autori-
tativniho, aby nedoslo k mylce: VyzkouSela jsem mnoho vitamini, neZ jsem objevila
Centrum.

Roli prostfednika, ktery mé zarucit jednosmérny pfenos sdéleni od pilivodce ke
spotiebiteli, ¢asto piejima substitut diivérné oslovovany kiestnim jménem Helena, Pavia,
Kristina, Petra... Maji problémy, ale védi, jak na né. Helena ma $pinavé pradlo, ale obje-
vila praci prdSek, po ném? je staré prddlo nové, Pavla mé problémy s lupy, ale objevila
kli¢ ke krdsnym viasiim, Petra mé také problémy, ale objevila prostfedek, ktery ji ddvd
pocit bezpecnosti a jistoty, a 1 détské plinky, které objevila Renata, i kdyZ mokré, jsou
vlastné suché. VSechny sle¢ny, pani a maminky védi, co je pro né nejlepsi, a tvai{ se
velmi blaze, vabive a hebce.

Ve vybéru tohoto substituta (napf. kuchar v reklamé na Plantu) a nejéastéji substi-
tutky je v posledni dobé€ patrny pohyb. Objevuje se ¢im dal méné dokonalych éteric-
kych bytosti, jimZ lze jen téZko uvéfit, Ze se s néjakym problémem potykaji. Na jejich
misto nastupuji bytosti vice zakotvené v ¢eském prostiedi, charakterizované dokonce
i vyslovnosti (¢asto i moravskou), pribliZené néjakou drobnou vadou na krédse nebo
jinak poznamenané Zivotnim béhem. Je to zfejmé jeden z vysledkid snahy reklamnich
tviirci méné ceského spotrebitele iritovat strojenou dokonalosti a doplnit ji jistou
davkou strojené nedokonalosti, coZ mé byt pro ¢eského vnimatele ziejmé pfijatel-
néjsi.

Reklamni” myty

Reklama se stala sou¢ésti moderniho Zivota, podle nékterych badateld zastavéa v novo-
dobé spolecnosti funkci mytu. UZ tim, Ze se vyslovuje k univerzélnim lidskym téma-
tlim, jako je zivot — smrt, §tésti — nestésti, ldska — nendvist, krasa — osklivost, sfla ~
zanik, energie — zmar apod. Reklama je v8ak nesena tim, Ze v téchto protikladech
exponuje jen ten zadouci pdl (zdruka, kvalita, bezpedi, jistota, uspéch, penize). To tvoii
zdklad basnického kdnonu reklamy.

Zaposlouchejme se do reklamniho mytu: skutecny orchestr chuti, viini a barey, taju~
plny ostrov chuti a viini, nddherny pocit zdravi a svéZesti, fyzickd kondice, pocit vyrovna-
nosti a sebevédomi, pocit bezpeci a jistoty, lahodnd potéSent, hrejivé teplo domova, ldska
a radost, chei pro Tebe jen to nejlepsi, ddt to nejlepsi, v case $tésti, ldsky a radosti, ty jsi ta
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