nejkrasnéjSt maminka na svété, ty s ni zazijes opravdu tu pravou svéZest, nekonecné pri-
Jemny pocit, mékkost, kterd Vs pohladi, hebkost, néha, néznd hebkost, dotek néhy...

Typologie reklamy

Typologicky zajimavé jsou jednotlivé Zanry, které si reklama postupné vypracovala
a které tu sefazujeme podle stupné jednoduchosti, resp. komplexnosti zapojenych
narativnich postupt a komunikacnich funkei.

1. Nejjednodussi je prosta informace o zboZi (anglicky termin: product demon-
stration) — ukazka vyrobku a jeho uziti, v niZ pfevladéd funkce reprezentativni, rea-
lizovana samoziejmé se zietelem k ovliviiujici funkci apelativni (asi jako kdyZ pohled-
ni mladi muZové predvadéji v redlu obchodniho domu ddmam kuchyiiské struhadlo
¢i mixer).

2. Sehrana predvadécka ¢ili inscenovani (anglicky termin: presenter) — reklamni
muZ nejprve pozadd Zenu, aby polovinu pradla vyprala v jednom prasku, a pak vypere
druhou polovinu prédla v jiném présku, rychle ji ususi, a to i s uzly, a promptné vyzeh-
li, aby bylo nac zirat.

3. Zatézkavaci zkouska (anglicky termin: testimonial) — sem by vlastné patfil uz
zminény trik s uzlem, viechny komplikace se skvrnami od tfe$ni a ¢erveného vina,
manzelovy propocené dresy, sklenicka od vina ponofend do dfezu, v némz neni ani
stopy po o¢ekévané mastnoté€, apod. Zvlastni odriidou tohoto typu reklamniho Zanru
je experiment ovérujici icinnost nabizeného prostfedku v extrémnich podminkéch,
viz natiréni jedné poloviny vajicka zubni pastou, aby se pak po ponofeni do kyselé
1azn€ mohlo do této poloviny zvonivé fukat, zatimco druhd, neoSetfena polovina se
hrouti do beztvarosti... Ze by se vajicko muselo zubni pastou drhnout absurdné dlou-
ho, aby se po ¢tyfiadvaceti hodindch projevil efekt alesporl v podobé& poc¢tu bublinek
kolem vajicka v 14zni, o to pfece viibec nejde. Tady je reprezentativni funkce ponékud
oslabena, fe¢eno terminy funkéni lingvistiky.

4. Zivotni piibéh (anglicky termin: slice of life) — jist4 pani byla napied siln4, ale
pak uzivala zazra¢né prasky a k tomu jesté jedla, i kdyZ jen jednou denné, a zhubla;
hodnovérnost 1ze dokumentovat porovnanim jejtho dnes$niho Sikézniho vzhledu s fo-
tografif z dfivéjSich dob. Existuji i mnohem népadité&jsi variace Zivotniho piib&hu.

5. Zivotni styl (anglicky termin: lifestyle) — za zvukd velebné hudby pred;jizd&jf
automobily s bosy nejriiznéj§ich kalibri. Auta se blyskaji a bosové se tvaii svétovlad-
né. Tento typ reklamy je velmi plisobivy, adresét jej prijimé velmi jednoznac¢né, pres-
toZe objasnéni sémiotické povahy tohoto zplisobu nabizeni zboZi je pomérné kompli-
kované. V tomto typu reklamy (ale v urcité mife i v typech pfedchozich) jde o zdménu
atributd zboZi a atributi jeho nositeld a o spoluptsobeni sémiotického principu iko-
ni¢nosti, indexovosti a symboli¢nosti. ZboZi je chdpéno jako prestizni znak spolecen-
ského stylu.

6. Fantazie (anglicky termin: phantasy) — pfedstavuje nejrozmanitéjsi a nejnapadi-
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