1¢)8f reklamnfi vytvory. Jsou nejbliZze oblasti uménf, uz proto, Ze k nému pifmo odkazu-
jf, Cerpaji z jeho dél v podobé nejriznéjsich aluzi k postavam, piib&éhim, mytim.,

Bdsnicky kdnon reklamy

Reklama je Zanrove rozmanitd, rychle se vyviji, buduje si svijj vlastni poeticky kdnon,
hleda nové a nové narativni postupy. Vytvaii si tak svoji historii a je si toho védoma,
vzdyt sama sebe také cituje (4, nds zndmy trik s uzlem). Opakovani motivii tvo¥{ bds-
nicky kdnon, ktery reklama vyuZivé, rozhojiiuje a cituje. Reklama viibec réda cituje,
nejen sebe sama, ale i jiné Zanry.

Dalo by se uvazovat o tom, Ze timto zpiisobem se reklamni Z4nry zatazuji do umé-
lecké metavrstvy parodii, apokryfi a travestii. Divdky zaujala — a tato reklama pati{
mezi nejuspé$néj§i — reklama vyuzivajici zdbéru z ¢eského televizniho filmu divadla
Sklep, pfesazend ovSem mistné i ¢asov€ na ¢esko-slovenskou hranici 1993, na niZ si
paSerdci predavaji ,,nieco extra“ (lahev s olejem). Poetika divadla Sklep je uz sama
0 sob¢& absurdnf a jeji posun do roviny poetiky reklamni je§té absurdnost podtrhuje.
Zd4 se, ze reklama vyuZivajici motivi typicky ¢eskych mé Sanci. Kromé jiz zminéné
patfila k nejispé$né&jSim také reklama Czech made, opét reklama zaloZend na poetice
divérné zndmé, kterd ma dnes v ¢eské kultufe své uznévané misto, totiz na poetice
otce a syna Svérdkovych. Do tfetice nejlispé$néjsich patfila pak reklama na zubni pas-
tu vyuZivajici motiv Marfusi a jejtho povéstného louskénf ofecht z notoricky zndmé
ruské filmové pohadky Mrazik, v ¢eském prostiedi domestikované — samoziejmé v
poloze ironizujici (ironizujici polohu uZ méla sama ruskd pohadka).

Zvlastnosti ¢eské reklamy — jak se uvadi — byly reakce na rozpad statu. PaSeracké
reklama nebyla v tomto ohledu ojediné€ld. Obdobné pozadi méla i reklama na Mazdu
Xedos, vyzdvihujici ticho motoru. Reagoval na odposlech americké ambasady v Brati-
slavé. K faktu odposlechu mél odkazovat slogan Motor, ktery neslySite. Jan Svérék na-
vrhoval pro tuto reklamu slogan Tichd radost, ktery cituje nazev ¢eského filmu. Ale
zjistilo se pry, Ze takto by se na Slovensku neprodalo ani kolo.

Konkrétni politicka situace jako pozadi reklamniho $otu nenf pfili§ obvykla. Ostfi-
leni zahrani¢ni reklamni tviirci pry na vyjimecnd specifika ¢eského divaka pfili§ neve-
ii. Dobré je podle nich ta reklama, kterd proddva. N&kteii z nich dokonce tvrdi, Ze
dobry kreativni ndpad a dobré reklama zdaleka neni totéZz. Kreativita totiZ snadno
zastini vlastni nabizenou znac¢ku. Jan Svérak m4 jiny ndzor: ,,Samoziejmé, Ze reklama
musi byt o zboZi, o vyrobku, ne o tom, Ze Zensky maji dlouhy nohy. Ale myslim, Ze
¢esky divak ma rad vtip, chce, aby reklama byla nadleh¢end.

Pokud jde o dal$i vyvoj reklamy v ¢eskych zemich, Ize jen doufat, Ze se zminény
proud &eské reklamy vyuZivajici literarnich a filmovych motivi domécich i zahranié-
nich v konkurenci s jisté efektni a efektivni zahrani¢ni reklamou nevytrati. Zda se byt
napadit&jsi neZ mnohdy statické a strojené monology piesvédéenych hlasateld novych
extra a super prostiedki, které pied ¢eskym divdkem téZko obstoji bez hony.
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