ZavéreCna prace

Zadani: Komparativni analyza marketingovych strategii u ¢eskoslovenskeho filmu
uvedeného v Cs. a na nékterém ze zahraniCnich trhii mezi 1éty 1945-1989 nebo u
zahrani¢niho filmu jakékoliv produkce uvedeného na ¢eskoslovenském trhu a v
zemi sveho pivodu mezi léty 1945-1989.

Vybér filmu: z vybéru jsou vyloucené nasledujici snimky, kterym jsme se detailné
vénovali na prednaSce (Hori, ma panenko, Ikarie XB1, Vynalez zkazy, Sexmise
Barbarella) — film konzultujte s prednasejicim

Jasné strukturovana prace: avod, télo, zaveér

Argument, definovani cilu a metody: co je predmétem vasi prace (pfedmét
zkoumani), co je cilem vasi prace, co je argumentem a jak se k nému doberete
(metoda).

Zasazeni analyzy do dobového kontextu — distribuce, stavu na trhu 1 socio-
politického a kulturniho...

Prace s dobovymi marketingovymi materialy (nejen plakat, trailer, ale 1 inzerce/
clanky v tisku (jeZ jsou soucasti kampane) fotosky, lobby cards.. ) as alespon
dvéma odbornymi texty z povinné literatury, citace odpovidajici citaéni normé
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