VIDENI - VIZUALITA

J. W. Mitchell, ,Vizualni gramotnost a gramotni vizudlnost”
http://clanky.rvp.cz/clanek/s/Z/3021/VIZUALNI-GRAMOTNOST-NEBO-GRAMOTNOSTNI-
VIZUALNOST.html/

,Vidéni se naopak zda byt snadnou a pfirozené ziskanou dovednosti, alespor na zakladni
arovni. (...) mam na mysli ziskani zakladnich dovednosti ve vizualné prostorovém svété:
schopnosti rozlisit objekty od prostoru, ve kterém jsou umistény, sledovat pohybujici se
objekt a rozliSit popredi a pozadi, figuru a podklad. Tyto schopnosti mame spolecné

s vétSinou primatu a jsou to zaklady toho, co George Berkeley nazval ,jazykem vidéni". Podle
néj je tento jazyk ,,univerzalnim jazykem pfirody" na rozdil od mluvenych a psanych
,prirozenych jazykd", které jsou kulturnimi konstrukcemi zalozenymi na ndhodnych,
symbolickych konvencich. Ale trval na tom jej nazyvat jazykem, protoze spravné rozpoznal,
Ze prestoze je ,univerzalni" a ,pfirozeny", neni vrozeny, neni souc¢dsti organismu, ale je tfeba
se jej naucit.”

»,Proces instalace systému vidéni je podle Berkeleyho podobny procesu uceni se jazyku,
protoze se jednad, jak fikaji lingvisté, o dvoji artikulaci: tedy Ze nestaci, aby svételné vjemy
dopadaly na sitnici a stimulovaly mozkovou kdru. Je tfeba se naucit pouzivat vizualni viemy a
porozumeét jim pomoci jejich koordinace s dotykovymi viemy. Normalni vidéni je tudiz
formou prodlouzeného, velice flexibilniho doteku. Neexistuje ,,Cistd" vizualita. Jak uz davno
ekl Ernst Gombrich, ,Nevinné oko je slepé". A nevinné zde znamena, celkem presnég,
nedotcené.

O téchto otdzkach by se dalo mluvit mnohem déle a doufam, Ze vse, co jsem zatim uved|, je
nekontroverzni a obecné prijimané jako fakt. To, co jsem popisoval az do tohoto bodu,
navrhuje Barbara Stafford nazyvat ,vizudlni kompetenci", jakousi zakladni dovednosti (jako
napriklad schopnost Cist), jez je nezbytnou, ale ne dostacujici, podminkou pro pokrocilejsi a
specializované;jsi dovednosti, které mizeme nazyvat vizudlni gramotnosti - tedy znalectvim:
bohatymi, vysoce kultivovanymi a cvi¢enymi zkuSenostmi a technikami vizualniho
pozorovani.”

Diskursivni pojeti vizuality

Norman Bryson: ,,Aby mohli lidé vzajemné sladit své vizudlni zkuSenosti, je nutné, aby kazdy
podrobil svou retindlni zkusenost socialné ukotvenému popisu inteligibilniho svéta. Vidéni
(vision) je socializovano, a proto muze byt odchyleni se od této socialni konstrukce vizudlni
skutecnosti méreno a rlizné oznacovano, napfiklad jako halucinace, nerozpoznani nebo
obrazovy sum. Mezi subjekt a svét je vloZzeno celé univerzum diskursu, které utvareji
vizualitu (visuality), tento kulturni konstrukt, a €ini tak vizualitu odliSnou od vidéni,
kteryZto pojem oznacuje bezprostiredni vizudlni (zrakovou) zkusenost. Mezi cocku oka a
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svét je vloZena ,obrazovka” (screen), obrazovka sestavajici ze vsemoznych diskursd o vidéni,
zaclenénych do socialni arény.”

Sémiotika v interpretaci vizudlni kultury
Julius Caesar http://www.youtube.com/watch?v=RJHDZc45xow

Uvaha o znaku a o tom, jak je takovd drobnost jako ,ofinka“ schopna nést vyznam...

Mytus u Rolanda Barthese
http://www.aber.ac.uk/media/Documents/S4B/sem06.html
Tyto stranky priblizuji Barthestv vyklad o tom, jak je konstruovany mytus. Barthestv

komentar k fotografii v ¢asopise Paris Match: ,,Na obdlce vidim mladého ¢ernocha, ktery je
oblecen do francouzské uniformy a se zdvizenyma ocima, jeZ jsou nepochybné uprfeny na
trojbarevny prapor, vzdavd vojensky pozdrav. Takovy je smysl obrdzku. At uzZ jsem vsak
jakkoli naivni, dobre rozumim tomu, co mi naznacuje: Ze Francie je velkad fiSe, Ze vSichni jeji
synové bez ohledu na barvu pleti vérné slouZi pod jeji viajkou a Ze pomlouvaciim, ohdnéjicim
se udajnym kolonialismem, se nemuZe dostat lepsi odpovédi neZ nadseni, s jakym tento
cernoch slouZi svym takzvanym utlacovateliim. | zde se tedy nachdzim tvdri v tvar
zvétsenému sémiologickému systému: je tu oznacujici, jeZ je samo jiZ tvofeno pfedchozim
systémem (vojak ¢erné pleti pouziva francouzsky pozdrav), je tu oznacované (v tomto
pfipadé zamérné utvorend smés francouzskosti a vojenstvi) a konecné je zde pritomnost
oznacovaného skrze oznacujici.”

Mytus dnes
»Vlastenecké reklamy“ na Pilsner Urquell
Bedrich Smetana http://www.youtube.com/watch?v=787loxr6t U

Alfons Mucha http://www.youtube.com/watch?v=wG0cO1g0t-4&feature=related

Stuart Hall identifikoval tfi pozice, které divaci pfi dekédovani kulturnich obrazi a
artefaktl mohou zaujmout:
1. Dominantné-hegemonické c¢teni (divak se identifikuje s hegemonickou pozici a bez
vyhrad pfijima dominantni vyznam obrazu nebo textu)
2. Vyznam vznikly vyjednavanim (divak vyjedndva o interpretaci obrazu)
3. Opozi¢ni ¢teni (divak zaujimd negativni stanovisko vici ideologické pozici spojené
s obrazem, nebo tuto pozici zcela odmita/ignoruje)
priklad kampané Coca Cola — It’s the real thing http://killercoke.org/nl091102.php

Intervizualita (Umberto Eco)
MCP http://www.youtube.com/watch?v=1JK33kNOVtg&feature=related
versus Moses http://www.youtube.com/watch?v=nWBHrTvW90Y
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Misfits, 4. epizoda http://www.youtube.com/watch?v=fgwijf2gfcgk

South Park, ,,Simpsos Already Did It“ http://www.southparkstudios.com/clips/153481/blocking-out-
the-sun

Hyperrealita (Jean Baudrillard)
Mad Men: http://www.youtube.com/watch?v=7LUIO05-MKNg
O co v ukazce jde: Vyzkumy ukdzaly, Ze kouteni Skodi zdravi. Jakakoli reklama na cigarety,

kromé toho, Ze ma sv(j jasny denotat — cigarety, respektive jejich kouteni, dym, poZitek... -
ma také svij, velmi nezaddouci konotat: rakovinu. Ted jde o to, jak se tuto nezadouci konotaci
nahradit néc¢im jinym. A ta cesta je jednoduse odvedenim pozornosti od ¢ehokoli, co by
cigaretu spojovalo se zdravim. Vytvorenim nového okruhu asociaci, které obraz krabicky
cigaret mlzZe vyvolat.

»-. reklama (...) rozlamuje normalni svazek diferencnich vztahl mezi znaky. Reklama
predpoklada jazyk nikoli jako odkaz k realité, nybrzZ jako arbitrarni spojeni oznacujicich.
Zkratka tyto oznacujici pfeskupuje a tak narusuje jejich ,,normalni“ reference. Cilem reklamy
je navazat retéz oznacujicich do vypravéni o Zadoucim Zivotnim stylu_ kupfikladu Pepsi =
mladi = svidnost = popularita = zabava.” (Mark Postman, ,Informacni zpGsob“, in: Tomas
Dvorak (ed.), Kapitoly z déjin a teorie médii.)
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