Rok 2009 bude v historii ¢eské kinematografie zaznamenan jako pocatek procesu skutecné
digitalizace kin. S patrnym zpozdénim za okolnimi staty, ale rychleji nez v nich, zde zapocala
kvalitativni proména technologie kin. Vedle komercnich siti multikin tentokrat nezaostali ani
provozovatelé nékterych kin klasickych. Pfekvapivé aktivni roli pfitom sehralo ministerstvo kultury i
Statni fond na podporu a rozvoj ¢eské kinematografie. Na konci roku 2009 jiz bylo registrovano 30
digitalizovanych salG v 23 multikinech a 24 v klasickych kinech, pficemz 52 z 54 sald bylo kromé
splnéni standardd DCI vybaveno i stereoskopickou digitalni projekci. Jiz v roce nula podil 3D
digitalnich projekci na celkovém obratu kin dosahl 13,5 %.

Tento vyvoj mél primy dUsledek na celkové rocni vysledky. Historicky nejvyssi dosazené trzby kin
prolomily hranici 1 miliardy korun, zatimco pocet divaka v nich mirné poklesl (o 3,3 %). Tento trend
potvrzuje vyraznou stabilitu kin, kterou miZeme sledovat s vyjimkou roku 2005 trvale jizZ Sest let. Na
prvni pohled by mohl pfekvapit narlst vstupného, ten oviem zpUsobila pravé vyrazna investice do
technologické zmény, ktera zaroven pfinesla zménu kvality projekce — bez zahrnuti stereoskopickych
projekci by vstupné stouplo jen v souladu s obecnymi trendy. Vstupné se pfitom nezvysilo ani na
standardni digitalni projekce, investice do promény technologie zde totiz nepfinesla tak vyraznou
zménu pro divaky, kterym je konec koncll jedno, z ¢eho se v projekéni kabiné film na platno promita.
Vyssi vstupné se tady skutecné spojuje s novou kvalitou 3D promitani. Technologickou investici kin
stat sice podpofil, maximalné z poloviny $lo pfitom o investici do klasické 2D digitalizace a navic v
méné nez poloviné realizovanych rekonstrukci. Statni podpora tedy podle mého nazoru predstavuje
priblizné 17 % financnich prostfedk, které letos do digitalizace kin provozovatelé investovali.

Digitalizace kin je rozhodné nejvétsi technologickou zménou od ndstupu zvuku. Digitalni forma
projekce ziejmé v dohledné dobé vytlaci 35mm kopie z béZné komercni sité. Jakou ulohu v nové
situaci kin sehraje digitalni stereoskopicka projekce, teprve uvidime. MozZna pljde o atraktivni
nadstavbu vétsinou komercnich film(, jakou je dnes napfiklad Sirokouhly format. Mozna se
stereoskopicky obraz stane stejné béznou soucdsti audiovizualnich dél, jako je dnes barva. V kazdém
pripadé jiz dnes vidime, Ze digitalni 3D technologie neni vyuzivdna jen pro animované filmy, kde
zacala, ani neni omezena na hollywoodské komercni trhaky, ale zaujala i nékteré tvirce stojici mimo
bézny komercni proud kinematografie.

Technologicky rozvoj digitalizace, ktera jiz neni omezena na casto nekvalitni projekce z DVD, vyrazné
rozsifuje potencidlni nabidku kin. Roste pocet premiér a pribyva filma pro Uzce vymezené publikum.
Digitalni prostor internetu a komunitni weby posiluji jeho zjevnou diverzifikaci. Tento efekt se
projevuje v mnoha oblastech a bylo by prekvapivé, kdyby nezasdhl i ndvstévnost kin. Nevyhodou
takto diferencovanych skupin cilového publika je sice pomérné jisty, ale velmi omezeny rozsah.
Efektivni distribuce produktd pro toto publikum vyZaduje velmi Usporné naklady na vydani i logistiku
distribuce. Samoziejmé vétsi zemé maji lepsi pfedpoklady navratnosti distribuce takovychto filma,
ale i v nasich podminkach muaze byt proveditelna. Pravé digitalizace verejnych projekci je cestou ke
snizeni nezbytnych nakladl. Vyrazné se zvysuje flexibilita nabidky, v programech kin se objevuje novy
fenomén nazyvany alternativni obsah. Nékteré jeho varianty jiz ziskaly i v Ceské republice zna¢nou
popularitu, napfiklad prenosy a zdznamy predstaveni z newyorské opery. Moznosti alternativniho
obsahu jsou velmi Siroké a mohou pomaoci rozsifit nabidku kin. Z tohoto pohledu je digitalizace velmi
zajimava i pro klasicka kina v mensich méstech, ktera se obtizné prosazuji vic¢i multikindm v
regionalnich centrech.



Diverzifikace nabidky je sice na jedné strané vyraznym trendem, nepusobi vSak plosné. Pri zvySujicim
se poctu premiér stdle sledujeme vysokou koncentraci navstévnosti na Uzkou skupinu divacky
nejatraktivnéjsich filmud. Pres vyssi pocet premiér a rozsahlejsi nabidku program( navstivilo 20
vyhledavaiji ,své“ filmy, ,svoji“ hudbu atp., aby ji mohly sdilet, pro masové publikum kazdoro¢né
ziskava nékolik filma status ,,must see”. Uvedeni téchto film0 pak zdsadné ovliviiuje rozlozeni
navstévnosti kin a pozici jednotlivych filmovych distributord.

Pti analyze lofiskych vysledk( kin nemGzeme prehlédnout pokles podilu ¢eskych filma pfi rlstu poctu
premiér. Tento vyvoj ma dva vyrazné dlivody. Jednim je jiZ popsany obecny trend, druhym je ztrata
vyluénosti ¢eskych filma. Vydani ¢eského filmu jiz neni svatkem a soucasni divaci je hodnoti v pfimém
kontextu se zahrani¢ni nabidkou. O celkové pozici ceské kinematografie v kinech pak rozhoduje
pouze to, kolik filmU se v prabéhu roku zaradi do absolutni Spicky. V roce 2008 bylo v TOP20
neuvéfitelnych jedenact Ceskych filmd, v roce 2009 jen Ctyfti. Pri vysSim poctu filma, nardstajici
koncentraci a divacké diferenciaci je nejpostiZzenéjsi skupinou primérny mainstream. Stale vice
divakl pak bohuZel fadi vétsinu ceskych filma pravé do této kolonky.

Rok 2009 byl stejné jako lorisky ve filmové distribuci Uspésny. Pfinesl vice pfileZitosti nez hrozeb.
Pojem rozvoj se k nému hodi rozhodné vice nez krize! Do budoucnosti bych si jen pfal, aby se ¢eska
kinematografie vyrovnala s proménou prostredi se cti. Méla by konkurovat zahrani¢nim filmim i v
alternativnich zanrech a vyprodukovat vice film( do absolutni $picky. At jiZ se na né ¢eska kritika
bude divat jakkoli pohrdavé.



