Film a pravni regulace medi,
vcetne audiovizualni reklamy

lvan David



Pojem ,,médium*

e Médium = z lat. ,medium*“, tedy nachadzejici se uprostied, prostiedni, stredni.

e Médium mizeme v soucasnosti chapat v téchto vyznamech (dle O. Pouperové):

= Nosic€ informaci. Umoznuje, aby se informace objektivizovala, tj. stala se seznatelnou i pro

treti osoby, vyjma jejiho puvodce.

= Prostredek komunikace. Umoznuje vyménu informaci = komunikacni kanal.

= Nositel a Siritel kultury. Umoznuje vytvareni a Sireni kultury. Samo je prvkem kultury.

= Socialni instituce. Umoznuje naplnit urcité specifické ukoly ve vztahu ke spolecnosti i k

jednotlivelm: utvareni nazoru, pusobeni na kulturni Groven a vzdélanost, ovlivhovani
atmosféry ve spolecnosti i pociti jednotliveld (spokojenost X nespokojenost se situaci

jedince ve spolecnosti).

= Ekonomicka entita. Umoznuje fungovani medialniho trhu, jehoz je samo soucasti:

Produkuje, zpracovava a distribuuje informace jako hospodarsky subjekt zaméreny na zisk.



Pojem ,,medialni pravo*

Souhrn pravnich predpisu regulujicich provozovani médii.

Obdobné jako filmové pravo, ani medialni pravo neni kodifikovano do jednoho predpisu.

Jde predevsim normy z oblasti prava verejného, zejména spravniho — z toho divodu ma

vétSina téchto norem kogentni charakter.

Zahrnuje normy hmotnépravni (vlastni materidlni prava a povinnosti Ucastnikd

medialniho trhu — adresati norem) i procesnépravni (napf. postup pfi vykonu kontroly

nositell povinnosti, fungovani medialnich rad, licencni rizeni s TV vysilateli...).

Moderni a specializované medialni zakony se na nasem Uzemi zacinaji objevovat po roce

1848, zejména:

o zak.c.3/1863 F.z., o0 tisku — v Uucinnosti az do roku 1950. Vztahuje se ,,netoliko k vécem tisténym
lisem tiskafskym, ale také k plodim literatury a uméni, rozmnoZenym jakymikoli prostfedky
mechanickymi nebo chemickymi* (§ 4). Institut ,,odpovédného redaktora®.

o Zak.¢.4/1863 F.z., 0 Fizeni trestnim ve vécech tiskovych. Zavedeni spec. tiskovych soudu.



Prehled hlavnich medialnich zakont

Zak. &. 483/1991 Sb., o Ceské televizi.

Zak.c.484/1991 Sb., 0 Ceském rozhlase.
Zak.&.517/1992 Sb., o Ceské tiskové kancela¥i.
Z3ak. ¢.37/1995 Sb., o neperiodickych publikacich.
Zak. €.40/1995 Sb., o regulaci reklamy.

Zak. €. 46/2000 Sb., o pravech a povinnostech pri vydavani periodického tisku
(tiskovy zakon).

Zak. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani (tzv. vysilaci

nebo téZ medialni zakon).
Zak. €. 480/2004 Sb., o nékterych sluzbach informacni spolecnosti.

Zak. ¢. 127/2005 Sb., o elektronickych komunikacich.

Zak. €. 348/2005 Sb., o rozhlasovych a televiznich poplatcich.

Zak. c. 132/2010 Sb., o audiovizualnich medialnich sluzbach na vyzadani.

Z3ik. €. 496/2012 Sb., o audiovizudlnich dilech a podpore kinematografie a o zméné

nékterych zakonu (zakon o audiovizi).



Televizni vysilani

o Televizni (resp.rozhlasové) vysilani je (§ 2 vysilaciho zakona):
poskytovani porFadu a dalSich casti vysilani uspofadanych v rdmci programu, véetné sluzeb primo
souvisejicich s programem, provozovatelem vysilani verejnosti
prostrednictvim siti elektronickych komunikaci
v podobé chranéné nebo nechranéné podminénym pristupem
za ucelem simultanniho sledovani poradui a dalSich casti vysilani.

* ]de tedy pouze o sdélovani poradu verejnosti — individualné neurcené mase recipientd.

* Jde soucasné pouze o tzv. linearni audiovizualni medialni sluzbu = divak nemuze ovlivnit

zacatek béhu programu ani vysilaci schéma.

e Vysilani ,siti elektronickych komunikaci zahrnuje klasické (terestridlni), satelitni, kabelové i

(az od roku 2010!) internetové vysilani.

* Regulaci vysilacim zakonem nepodléha ,,vysilani, které nemd povahu cinnosti predevsim

hospoddiské nebo které nesoutéZi s televiznim vysilanim* (§ 2 odst. 5 vys. zak.).



o Zakladni déleni provozovatel TV vysilani (§ 3 vysilaciho zakona):

provozovatel vysilani ze zdkona — aktualné pouze Ceska televize;

provozovatel vysilani s licenci — vsSichni ostatni (tzv. komercni) provozovatelé, mimo jiné CET

2| spol. s r.o. (TV NOVA apod.), FTV Prima, spol. s r.o. (TV Prima apod.), Barrandov

Televizni Studio a.s. (TV Barrandov apod.).

e Puvodné v evropskych stitech bézny monopol jediného vysilatele (ze zikona).

Rozsudek ESLP Informationsverein Lentia a dalsi proti Rakousku (1993): poruseni ¢l. 10

Umluvy, neb statni monopol jiz neni opatienim v demokratické spolecnosti nezbytnym.

» Licenci udéluje Rada pro rozhlasové a televizni vysilani (RRTV) v tzv. licen€énim Fizeni:

Nejprisnéjsi typ rizeni pro Ucast na medidlnim trhu (X pouhd evidence — periodicky tisk,

AVMS na vyzadani, registracni rizeni — prevzaté TV vysilani). Zadkon pouze obecné stanovi
kritéria, které RRTV bere v potaz pri hodnoceni uchazeéli o licenci, napr.: ekonomickd,
organizacni a technicka pripravenost Zadatele k zajisténi vysilani, transparentnost vlastnickych

vztahl ve spolecnosti Zadatele, pfinos programové skladby navrhované Zadatelem atd.
Na udéleni licence tedy neni pravni narok, je neprevoditelna a Ize prodlouzit jen |x.

Prostrednictvim licence stat rozhoduje nejenom o tom, kdo smi vysilat, ale castecné téz o

tom, co bude vysilat.



Zakladni prava a povinnosti vSech TV vysilateld (§ 31 + 32 vysilaciho zakona):

Provozovatel opravnén vysilat programy svobodné a nezavisle. Do jejich obsahu lze

zasahovat pouze na zakladé zakona a v jeho mezich.

Vysilanim museji byt poskytovany objektivni a vyvazené informace nezbytné pro

svobodné vytvareni nazorG (X stranickost médii bézna pred 2. sv. valkou). = Povinnost

predlozit divakovi vSechny relevantni informace pro vytvoreni vlastniho nazoru. (Nevylucuje

tedy UpIné urcitou miru prehdnéni, zjednoduseni Ci predkladani subjektivnich ndzori redakce.)

Nazory nebo hodnotici komentare musi byt oddéleny od informaci zpravodajského

charakteru.

Provozovatel povinen zajistit, aby ve zpravodajskych a politicko-publicistickych poradech bylo

dbano zasad objektivity a vyvazenosti a zejména nebyla v celku vysilaného programu
jednostranné zvyhodnovana zadna politicka strana nebo hnuti, popripadé jejich nazory nebo

ndzory jednotlivych skupin vefejnosti a to s prihlédnutim k jejich realnému postaveni

v politickém a spolecenském Zivoté.

Provozovatel vysilani nese odpovédnost za obsah vysilani, az na zakonem stanovené
vyjimky (odpovédnost zadavatele reklamy za jeji pravdivost, odpovédnost politické strany za

obsah predvolebniho klipu — viz kontroverzni rozhodnuti Feditele CT, spot Ndrodni strany 2009).




Provozovatel dile mimo jiné povinen:

zajistit, aby vysilané porady nepropagovaly valku nebo neliCily kruta nebo jinak nelidska

jednani takovym zplsobem, ktery je jejich zleh¢ovanim, omlouvanim nebo schvalovanim.

zajistit, aby vysilané porady nepodnécovaly k nenavisti z diivodu pohlavi, rasy, barvy pleti, jazyka,

viry a naboZenstvi, politického nebo jiného smysleni, narodniho nebo socialniho piivodu, pfislusnosti k

ndrodnostni nebo etnické mensin€, majetku, rodu nebo jiného postaveni.

nezarazovat do vysilani (v_jakémkoliv case!) porady, které mohou vdZné€ narusit fyzicky,

psychicky nebo mravni vyvoj déti a mladistvych zejména tim, Ze obsahuji pornografii

(nejasna distinkce pornografie X erotika) a hrubé samoucelné nasili.

bezdiivodné nezobrazovat osoby umirgjici nebo vystavené téZkému télesnému nebo duSevnimu

utrpeni zpusobem snizujicim lidskou ddstojnost.

nezarazovat v dobé od 06.00 hodin do 22.00 hodin porady a upoutavky, které by mohly

ohrozit fyzicky, psychicky nebo mravni vyvoj déti a mladistvych (vyjimka pro prevz. vys.).

nezarazovat do programu porfady a reklamy, které obsahuji vulgarismy a nadavky, kromé

uméleckych dél, v nichz je to z hlediska liceného kontextu nutné; takova dila je vsak mozné

vysilat pouze v dobé od 22.00 hodin do 06.00 hodin druhého dne.

nezarazovat do programi porady, které mohou utvrzovat stereotypni predsudky tykajici

se etnickych, naboZenskych nebo rasovych mensin.



Pravo na odpovéd’ (§ 35 vysilaciho zakona)

* Pravo zadat odpovéd, pokud ve vysilani bylo uverejnéno sdéleni obsahujici skutkové

tvrzeni, které se dotyka cti, diistojnosti nebo soukromi urcité fyzické osoby anebo jména

nebo dobré povésti urcité pravnické osoby.

e Sama odpovéd se musi omezit pouze na uvedeni skutkového tvrzeni na pravou miru.

Pravo na dodatec€né sdéleni (§ 36 vysilaciho zakona)
e Pravo FO i PO zadat zverejnéni informace o konecném vysledku trestniho nebo

spravniho rizeni tykajiciho se této osoby, o némz bylo referovano v TV vysilani.

Spolecna pravidla pro pravo na odpovéd + dodatecné sdéleni

e Po smrti pravo pripadne manzelovi a détem (neni-li déti, pak rodictim).
o Zadost o uverejnéni odpovédi/dodatecného sdéleni musi byt pisemna a musi byt
dorucena provozovateli vysilani do 30 dni od uverejnéni sdéleni/skonceni Fizeni.

* Soucasti zadosti musi byt presny navrh znéni odpovédi/dodatecného sdéleni.

* Provozovatel povinen do 8 dnl od doruceni zadosti na vlastni naklady zverejnit ve

stejném poradu, ve stejné hodnotném vysilacim Case, ve stejné hodnotné formé.

* Nezverejni-li ve Ihité, mozno podat do |5 dni poté zalobu.



Ochrana zdroje a obsahu informaci (§ 41 vysilaciho zakona)

Kdokoliv se podilel na ziskdvani nebo zpracovdni informaci pro uverejnéni v TV vysilani,

ma pravo soudu ¢i jinému statnimu nebo spravnimu organu odep¥it poskytnout informaci

o obsahu a puvodu téchto informaci + predloZit nebo vydat odpovidajici véc.

Vyjimky stanovené trestnim zdkonikem (povinnost nenadrZovat pachateli trestného

cinu + povinnost ozndmit a prekazit nékteré trestné Ciny + nékteré procesni vyjimky).

Podpora evropské tvorby ve vysilani (§§ 42 - 47 vysilaciho zakona)

Evropské dilo = dilo pochazejici z EU + néktera dalsi dila za zvlastnich podminek.

Provozovatel povinen na kazdém svém kanale vyhradit nadpolovi€ni podil celkového

vysilaciho casu pro evropska dila. (Nezapoditava se vSak cas pro zpravodajstvi, sport,

soutéZe, teletext, reklamu a teleshopping.)

Min. 10 % celkového vys. ¢asu musi byt vyhrazeno pro nezavislou evr. tvorbu =
povazovano za splnéné i tehdy, pokud provozovatel min. 10 % programového rozpoctu
vynaklada na vyrobu nebo nakup takovych nezavislych evropskych dél.

Min. 10 % ze vSech evropskych dél musi byt vyrobeno nezavislymi vyrobci a soucasné

nebyt starsi nez 5 let.




Zvlastni povinnosti Ceské televize (vysilaci zakon + zakon o CT), mimo jiné:

Povinnost sestavovat programovou skladbu tak, aby ve svém vysilani poskytovala vyvazenou

nabidku pro vSechny obyvatele se zretelem na jejich vék, pohlavi, barvu pleti, viru, ndboZenstvi,

politické Ci jiné smysleni, narodnostni, etnicky nebo socidlni pivod a pfislusnost k mensiné.

Programy a porady museji odrazet rozmanitost nazoru a politickych, nabozenskych,

filozofickych a uméleckych smérd, a to s cilem posilit vzijemné porozuméni a toleranci

a podporovat soudrznost pluralitni spolecnosti.

Povinnost prispivat k pravnimu védomi obyvatel Ceské republiky.

Povinnost rozvijet kulturni _identitu obyvatel Ceské republiky vcetn& prislusnikd

narodnostnich nebo etnickych mensin.

Povinnost vytvaret archivni fondy, udrzovat je a podilet se na jejich vyuzivani jako soucasti

narodniho kulturniho bohatstvi.

Povinnost podporovat €eskou filmovou tvorbu a kulturni projekty.

Hlavni zdroj financovani téchto &innosti CT — televizni poplatky (zék. ¢. 348/2005 Sb.):

e V podstaté zvlastni druh dané z majetku: Plati za jakékoliv zafizeni technicky zpisobilé k individudiné

volitelné reprodukci (terestridlniho, kabelového nebo satelitniho) vysilani — vyjimka pro mobily.

* Naproti tomu poplatky pro OSA/Intergram: Pouze za skutecné uzivani dél/vykoni/zaznamdu.




Dozorové organy v oblasti TV vysilani:

* Rada pro rozhlasové a televizni vysilani (,,Velka rada*) — vysilaci zakon:

RRTV ma 13 ¢€lend, kteri jsou jmenovani predsedou vlady na navrh Poslanecké snémovny.

Nesméji byt funkcionari politickych stran a hnuti ani vystupovat v jejich prospéch.

Udéluje licence pro puivodni TV vysilani + provadi registrace prevzatého TV vysilani + vede

evidenci provozovatelid AVMS na vyzadani.

Dohlizi na dodrzovani pravnich predpist regulujicich TV vysilani (véetné TV reklamy) i

podminek v rozhodnutich o udéleni licence + o registraci. Pri nedodrzeni udili sankce.

» Rada Ceské televize (,,Mala rada*) — zikon o CT:

RCT ma 15 &lent, kteFi jsou pFimo voleni Poslaneckou snémovnou, a to tak, aby v ni byly

zastoupeny vyznamné regiondlni, politické, socidlni a kulturni nazorové proudy. Navrhy kandidatu

mohou predkladat odpovidajici kulturni, regionalni, socialni apod. organizace a sdruzeni.

Jmenuje a odvolava gen. reditele CT + na jeho navrh Feditele televiznich studii.

Dohlizi na plnéni (ikoli verejné sluzby v oblasti TV vysilani dle zdkona o CT a Kodexu CT.

Schvaluje rozpoéet €T (véetné prostiedki na podporu filmové tvorby a vyroby).




AVD na internetu - obecnheé

Z3k. €. 480/2004 Sb., o nékterych sluzbach informacni spolecnosti

Zakladni pravidla pro vsechny sluzby informacni spolecnosti: ,jakdkoliv sluzba poskytovand

elektronickymi prostfedky na individudlni Zddost uZivatele podanou elektronickymi prostredky,

poskytovana zpravidla za uplatu®.

Elektronickymi prostredky jsou mimo jiné vSechny sité elektronickych komunikaci, (zejména

Internet), elektronickd komunikacni zafizeni a elektronicka posta (e-mail).

Mimo jiné stanovuje specifickou odpovédnost poskytovatele sluzby, jez spociva v ukladani

informaci (v€etné audiovizualnich) poskytnutych uzivatelem (napf. ulozto.cz, uschovna.cz,

internetova diskusni fora, Facebook a dalsi elektronické socidlni sité apod.). Takovy poskytovatel

odpovida za obsah informaci ulozenych na zadost uzivatele jen

a) mohl-li vzhledem k predmétu své cinnosti a okolnostem a povaze pripadu védét, ze obsah

ukladanych informaci nebo jednani uZivatele jsou protipravni, nebo

b) dozvédél-li se prokazatelné o protipravni povaze obsahu uklddanych informaci nebo

o protipravnim jedndni uZivatele a neprodlené neucinil veskeré kroky, které lze po ném

pozadovat, k odstranéni nebo znepristupnéni takovychto informaci.



Poskytovatel odpovida vzdy za obsah ulozenych informaci v pripadé, ze vykonava primo

nebo neprimo rozhodujici vliv na ¢innost uzivatele.

Poskytovatelé naopak zasadné nejsou povinni:

a) dohlizet na obsah jimi ukladanych informaci ani

b) aktivné vyhledavat skutecnosti a okolnosti poukazujici na protipravni obsah informace.



Yideo on Demand

Z3ik.c. 132/2010 Sb., o audiovizualnich medialnich sluzbach na vyzadani

AVMSNYV je:

= sluzba informacni spolecnosti,

= za kterou ma redakcni odpovédnost poskytovatel audiovizudlni medialni sluzby na

vyzadani,

= jejimz hlavnim cilem je poskytovani pofadi (,,pohybliva obrazova sekvence se zvukem nebo

bez zvuku* v katalogu poradu) verejnosti za ucelem informovani, zabavy ¢i vzdélavani, a

= ktera umoznuje sledovani poradu v okamziku zvoleném uzivatelem a na jeho individudlni

zadost na zakladé katalogu poradl sestaveného poskytovatelem audiovizualni medialni

sluzby na vyzadani.
AVMSNY neni:

= sluzba, ktera nema povahu cinnosti predevsim hospodarské / nesoutézi s TV vysilanim,

= sluzba, ktera neni urcena k prijmu verejnosti, ani

= sluzba, jejimz hlavnim ucelem neni poskytovani poradu.




Povinnosti provozovatelit AVMSNYV — mimo jiné:

dorucit RRTV nejpozdéji do 30 dnu od vzniku Zivn. opravnéni oznameni pro Ucely evidence;

v oznameni mimo jiné uvede nazev a den zahajeni poskytovani AVMSNY,

zajistit, aby AVMSNV neobsahovala sdéleni zamérné zpracované tak, aby mélo vliv_na

podvédomi fyzické osoby, aniz by jej tato osoba védomé vnimala, a aby nepodnécovala k

nenavisti z divodu pohlavi, rasy, barvy pleti, jazyka, viry a ndboZenstvi, politického nebo jiného
smysleni, ndrodniho nebo socidlniho puvodu, pfislusnosti k ndrodnostni nebo etnické mensiné,

majetku, rodu nebo jiného postaveni;

zajistit, aby AVMVSNV, jejiz obsah muze vdZné narusit fyzicky, psychicky nebo mravni vyvoj

déti a mladistvych zejména tim, ze obsahuje pornografii a hrubé samoudelné nasili, byla

dostupna pouze tak, aby déti a mladistvi neméli béZné moznost obsah této audiovizudlni medidlni
sluzby na vyZadani vidét nebo slyset,

vyhradit pro evropska dila alespon 10 % z celkového poétu poradi nabizenych v katalogu

poradu své sluzby za sledované obdobi (nezapocitavaji se zpravodajské porady, zaznamy

sportovnich udalosti a soutézni porady); tuto povinnost splni i tehdy, pokud alespon | % z

celkovych vynosu vynaloZzi na tvorbu evropskych dél i kupovani licenci k nim pro AVMSNV.




Regulace reklamy - obecné

Zak.c.40/1995 Sb., o regulaci reklamy

Obecna pravidla pro vSechny druhy reklamy ve vsech typech ,,komunika¢nich médii‘

= ,,prostredky umoZhujici prenaseni reklamy, zejména periodicky tisk a neperiodické publikace,

rozhlasové a televizni vysildni, audiovizudlni medidlni sluzby na vyZdadani, audiovizudlni produkce,

pocitacové sité, nosice audiovizudlnich dél, plakaty a letaky“.

Reklama:

> oznameni, predvedeni ¢i jind prezentace

> Sifené zejména komunikacnimi médii, a

» majici za cil podporu podnikatelské Cinnosti, zejména podporu spotieby nebo prodeje zbozi,

vystavby, prondjmu nebo prodeje nemovitosti, prodeje nebo vyuZiti prav nebo zdvazkdi, podporu
poskytovani sluzeb, propagaci ochranné znamky.

Zadavatel reklamy = FO/PO, ktera objednala u jiné FO/PO reklamu.

Zpracovatel reklamy = FO/PO, ktera pro sebe nebo pro jinou FO/PO zpracovala reklamu.

SiFitel reklamy = FO/PO, ktera reklamu verejné Siri.



Odpovédnost za reklamu (§ 6b ZoRR):

» Zpracovatel odpovida za obsah reklamy v plném rozsahu, byla-li zpracovana pro jeho vlastni

potfebu. Pokud byla reklama zpracovana pro potieby jiné pravnické nebo fyzické osoby, odpovidaji za

jeji soulad se zakonem zpracovatel a zadavatel spoleché a nerozdilné.

» SiFitel odpovida za zpusob Sireni reklamy. Siritel je povinen ozndmit osobé, ktera prokdze

opravnény zdjem, kdo je zadavatelem a zpracovatelem reklamy.

» Zadavatel se zprosti odpovédnosti za obsah Sifené reklamy, ktery je v rozporu se zdkonem,

prokaze-li, ze zpracovatel nedodrZel pfi jejim zpracovani jeho pokyny, a v disledku toho je obsah

této reklamy v rozporu se zdkonem. Zpracovatel se nemUze zprostit odpovédnosti za obsah
sirené reklamy poukazem na jeji zaddni zadavatelem, ledaze by se jednalo o uUdaje, jejichz

pravdivost neni schopen posoudit ani s vynalozenim veskerého usili.

Na dodrzovanim zakona dohlizi nékolik riznych subjekti — dohled nad vSemi druhy reklamy

Sirenymi v televiznim vysilani svéren RRTV.




Obecné jsou zakazany, mimo jiné, tyto druhy reklamy (§ 2 ZoRR):

Reklama na zbozi, sluzby nebo jiné vykony ¢i hodnoty, jejichz prodej, poskytovani nebo Sireni

je v rozporu s pravnimi predpisy.

Reklama, ktera je nekalou obchodni praktikou podle zvlastniho pravniho predpisu; za takovou
reklamu se nepovazuje umisténi produktu v audiovizualnim dile nebo jiném zvukové
obrazovém zaznamu, spliuje-li podminky stanovené jinym pravnim predpisem.

Reklama v _rozporu s dobrymi mravy; reklama zejména nesmi obsahovat jakoukoliv

diskriminaci z divod( rasy, pohlavi nebo ndrodnosti nebo napadat nabozZenské nebo ndrodnostni
citéni, ohroZovat obecné nepfijatelnym zptsobem mravnost, sniZovat lidskou dustojnost, obsahovat
prvky pornogrdfie, nésili nebo prvky vyuZivajici motivu strachu. Reklama nesmi napadat politické
presvédceni.

Reklama podporujici chovani poskozujici zdravi nebo ohrozujici bezpecnost osob nebo

majetku, jakoz i jednani poskozujici zajmy na ochranu Zivotniho prostredi.

Reklama nesmi, pokud jde o osoby mladsi 18 let (§ 2c ZoRR):
podporovat chovani ohrozujici jejich zdravi, psychicky nebo moralni vyvoj,
vyuzivat jejich zvlastni divéry viéi rodicim nebo zakonnym zastupciim nebo jinym osobam,

nevhodnym zplsobem je ukazovat v nebezpecnych situacich.



Specificka omezeni nékterych druhi reklam (§ 2 ZoRR), napr.:

Reklama na tabakové vyrobky (§ 3 ZoRR). Dnes jiz velice omezena — mimo jiné zcela

zakdzana v televiznim vysilani.

Reklama na alkoholické napoje (§ 4 ZoRR). Mimo jiné nesmi nabadat k nestrfidmému

uzivani alkoholickych napoju anebo zaporné ¢i ironicky hodnotit abstinenci nebo zdrzenlivost,

byt zamérena na osoby mladsi 18 let, spojovat spotrebu alkoholu se zvySenymi vykony nebo

byt uzita v_souvislosti s Fizenim vozidla, vytvaret dojem, ze spotreba alkoholu prispiva ke

spolecenskému nebo sexualnimu Uspéchu, atd.

Reklama na pohrebni sluzby apod. (6a ZoRR) mimo jiné nesmi byt Sirena v arealu zdrav.

zarizeni a zarizeni socialnich sluzeb, nebo v souvislosti s informovanim o smrti.

Samoregulace v oblasti reklamy: Kodex reklamy vydavany Radou pro reklamu

PrisnéjSi regulace oproti ZoRR. Napr. specificky zakaz popirat Ci znevaZovat tradice, zvyky a

symboly, které jsou v Ceské republice obvyklé (JeziSek, mikuldsské a velikono¢ni zvyky apod.) nebo
zakaz tvrdit nebo naznacovat, Ze alkoholicky ndpoj je konzumovan pfislusniky naboZenské skupiny,

ktera svym cleniim zakazuje poZivani alkoholu.

Moznost kazdého davat stiznosti k Arbitrazni komisi RPR: Obecné respektovana.



Soukromopravni reg. reklamy pravem proti nekalé soutézi (§ 2976 a nasl. ObcZ)
Mimo jiné zakazana:

Klamava reklama (§ 2977 ObcZ). Reklama, ktera ,,klame nebo je zpisobild klamat podanim

nebo jakymkoli jinym zptisobem osoby, jimZ je urcena nebo k nimz dospéje, a tim i zfejmé zpdsobila

ovlivnit hospoddrské chovdni takovych osob®.

Nedovolena srovnavaci reklama (§ 2980 ObcZ). Mimo jiné pozadavek srovnavat
objektivné jednu nebo vice podstatnych, dileZitych, ovéfitelnych a prFiznacnych vlastnosti zbozi
nebo sluzeb + nezlehdovat soutéZitele, jeho postaveni, jeho cinnost nebo jeji vysledky nebo jejich

oznaceni ani z nich nekalym zpisobem netézit.



Regulace reklamy =TV vysilani

Specialni regulace obchodnich sdéleni ve vysilacim zakoné

Obchodni sdéleni:

Reklama. Jakékoliv verejné oznameni, vysilané za uplatu nebo obdobnou protihodnotu nebo

vysilané za ucelem vlastni propagace provozovatele vysilani, s cilem propagovat dodani zboZi nebo

poskytnuti sluZeb za uplatu, vcetné nemovitého majetku, prav a zdvazkd.

Teleshopping. Prima nabidka zboZi, a to vcetné nemovitého majetku, prav a zdvazkd, nebo sluZeb,

urcena verejnosti a zarazena do televizniho vysilani za Uplatu nebo obdobnou protihodnotu.

Sponzorovani. Jakykoliv prispévek od osoby, ktera neprovozuje rozhlasové nebo televizni vysilani,
neposkytuje audiovizualni medialni sluzby na vyzadani, ani nevyrabi audiovizualni dila, poskytnuty k

primému nebo neprimému financovani rozhlasového nebo televizniho programu nebo poradu s

cilem propagovat své jméno nebo ndzev, ochrannou zndmku, vyrobky, sluzby, cinnosti nebo obraz na

verejnosti.

Umisténi produktu. Jakakoli podoba zaclenéni vyrobku, sluZzby, ochranné zndmky, ktera se k vyrobku

nebo sluzbé vaze, nebo zminky o vyrobku a sluzbé do poradu za Uplatu nebo obdobnou protihodnotu.




Obecna omezeni tykajici se vSech obchodnich sdéleni vTV vysilani

Provozovatelé vysilani nesméji zarazovat do vysilani (§ 48 vys. zak.), mimo jiné:

obchodni sdéleni, v nichz ucinkuji hlasatelé, moderatori a redaktori zpravodajskych a

politicko-publicistickych poradu,

nabozenska a ateisticka obchodni sdéleni,

obchodni sdéleni politickych stran a hnuti a obchodni sdéleni nezavislych kandidati na

poslance, senatory, prezidenta republiky nebo cleny zastupitelstva uzemniho samospravného

celku, pokud zvlastni zdkon nestanovi jinak.

Reklamy a teleshopping dale podléhaji napr. témto spole€nym povinnostem:

Museji byt snadno rozeznatelné + zretelné zvukové, obrazové nebo zvukové-obrazové nebo

prostorovymi prostfedky oddélené od ostatnich casti vysilani.

Jejich zarazenim do poradu nesmi byt narusena celistvost poradu, ani prava nositelt prav tim,

Ze nezohledni prirozené prestavky, dobu trvani a povahu poradu.

Zakaz filmy vyrobené pro televizi, kinematografickd dila a zpravodajské porady prerusovat
reklamou nebo teleshoppingovymi Soty vice nez jednou za kazdy planovany casovy usek

v trvani alespon 30 minut.




Umisténi produktu (§ 53a vys. zak. + § 10 zak. o AVMS na vyz.)

Umisténi produktu v poradech je pripustné pouze:
> v kinematografickych dilech, ve filmech a seridlech vytvorenych pro audiovizualni medialni
sluzby na vyzadani nebo pro televizni vysilani, ve sportovnich a zdbavnych poradech, a to za

podminky, Ze se nejedna o porady pro déti, nebo

> v pripadech, kdy se neprovadi zadna platba, ale pouze se bezplatné poskytuje urcité zboZi

nebo sluzby, zejména rekvizity nebo ceny pro soutézici s cilem jejich vyuziti v poradu.

Porady obsahujici umisténi produktu museji splnovat tyto pozadavky:

> jejich _obsah nesmi byt ovlivnén tak, aby tim byla dotcena redakcni odpovédnost a

nezavislost poskytovatele tel. vysilani / AVMS na vyzadani,

> nesméji primo nabadat k nakupu nebo pronajmu zbozi nebo sluzeb, zejména zvlastnim

zminovanim tohoto zbozi nebo sluzeb za ucelem jejich propagace, a

> nesméji nepatri¢né zdlraznovat umistény produkt.

Porady s PP museji byt odpovidajicim zplsobem zfetelné oznaceny, aby divaci nemohli byt zadnym

zpusobem uvedeni v omyl o povaze téchto poradu: Vyjimka pro porady od nezavislych vyrobct.



Dekuji za pozornost.



