Zadanie 1. Prosze napisz, jaka wedtug ciebie powinna by¢ dobra reklama?

\
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REKLAMA

kolorowa

Zadanie 2. Ponizej zamieszczono plakaty reklamowe réznych produktéw. Zastanow sie, jakie stowa
najczesciej sy uzywane w reklamach i dlaczego? Wypisz stéwka pod spodem ©

Dlaczego spadta sprzedaz?
Co sie stato z TWOIMI
klientami?

% Odpowiemy na Twoje pytania.

Pomozemy poznac potrzeby
Twoich klientéw.

: ZJAWISKOWA MOC.
- PRZYCMIEWAJACE PIEKNO.
v NOWE BMW SERII 6 GRAN COUPE.

> DOWIEDZ SIE WIECE

NA WAGE ZLOTA

Biedronka

Codziennie niskie

— 2 2 dia Markt,
kazde 1000 zt wydane W Me

= otrzymasz karte rabatowa ORLEN.

" Akcja trwa|22.03/-30.03:2013)

*s:u‘géi‘y w regulaminie na: mediamarkt.pl

CODZIENNIE OD 6.00°DO 10.30

teraz 10 razy wiecej WL - | KAWA GRATIS

w tej samej cenie, <%
czyli
Neostrada 20Mb/s
w dawnej cenie

2Mb/s




Miejsce na stéwka:

Zadanie 3. Przeczytaj ponizsze fragmenty ofert i zdecyduj, o jakich przedmiotach mowa. Skad
wiedziates, ze to wiasnie te przedmioty sg reklamowane? Jakie informacje powinien zawierac opis
produktu?

......................... termiczny o bardzo ciekawym ksztatcie i wzorze. Wykonany jest z porcelany i
metalu. Bardzo dtugo utrzymuje wysoka temperature kawy lub herbaty. Pojemnos¢: 360ml,

Prawdziwa klasyka, o ktérej zaden mezczyzna nie powinien zapomnie¢. Dopasowany, bawetniany
............................ bez rekawéw. Doskonata jakos$¢ oraz sprawdzony, sportowy krdj. Idealny na
upalne dni, niezbedny na sitownie, dobry pod kazdy sweter. Uniwersalny i ponadczasowy.

Doskonata ......cccccccveeeieiineennnn. wykonana z aluminium. Niezastgpiona do smazenia schabowych,

nalesnikéw, plackéw ziemniaczanych itp. Dostepne kolory: -czerwony -zielony 2 lata gwarancji.

Klasyczny .......cccceeeeenneee. damski z dtugim rekawem, bardzo delikatny i przyjemny w dotyku. 100
% wetny, kolor - jasno niebieski . Pranie bez probleméw w pralce. Dostepne rozmiary XS — XL.

Zadanie 4. Napisz, jaki/jaka moze/mogg by¢:

1. wielkos¢ i waga przedmiotu Np. dUzy, Maty, ... e
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Zadanie 10. Przeczytaj ponizszg oferte sprzedazy i podkresl wiasciwy wyraz.

(Przedmiotem/rzeczq/towarem) mojej aukcji jest fantastyczny stot, ktory bedzie idealnie
(komponowat/pasowat/nalezat) do kazdego pokoju. Blat stotu, o (wielkosci/srednicy/wymiarach)
60x30 cm, wykonany jest ze szkta, (natomiast/ale/jednak) nogi zrobione sg z metalu. Stét jest
(uzywany/malowany/niemtody), ale w bardzo dobrym stanie.

Wiecej (szczegotéw/detali/opiséw) pod numerem telefonu 512-244-752.

PRZEKONYWANIE, NAMAWIANIE

Twoi koledzy juz to maja.
Dodatek specjalny.
- Kup teraz! / Zamoéw jeszcze dzisiaj! / Zadzwon! / Przyjdz do nas! B ,
- Nie czekaj! / Nie szukaj wiecej! / Nie przeptacaj! :
— Najlepszy ze wszystkich! / Najnowszy... / Najtanszy... / Najszybszy... Ciekawe tematy artykuféw.

— Tylko dla Ciebie / Dla Twojej rodziny / Dla kazdego / Dla Twojego zdro WY
— Dzisiaj / Aktualny / Jedyny / Wyjatkowy. DDODUM EKSM-UZT .



Czesé C. Rozumienie tekstéw pisanych

o Prosze przeczytac tekst Klient idealny i zaznaczyé, ktére z ponizszych
- zdan to: prawda (P) lub nieprawda (N).

lvewith ety
Niedawno byly 75. urodziny Myszki Miki. Na Floryde 18 listopada
zjechali goscie z catego Swiata. (...) Filmy, komiksy, zabawki, koszulki

z myszka ogladajg i ku.puja miliony ludzi, a w ogromnych pérkach
rozrywki bawia sie cate rodziny.

5 Strategia Walta Disneya .od kolyski az po grob” swieci triumfy.
Dziecko stato sie najcenniejszym klientem XXI wieku. Zabiegaja o nie
nawet te firmy, ktére do tej pory produkowaty tylko dia dorostych. Sie-
dem najwigkszych japonskich koncerndw — m.in. Toyota, Panasonic,
National - stworzyto wspdlng marke Wil” dia mtodego klienta. Z ba-

» dan dr Barbary Olsen, amerykanskiej psycholog, wynika, ze 80 proc.
klientow pozostaje wiernych markom poznanym w dziecinstwie.

Polskie firmy tez zaczetly realizowac disneyowska strategie, np. firma
LPP wprowadza na rynek w marcu marke dla dzieci — Cropp; Agros
Fortuna — sok Pysio, a koncerny miesne zaczely sprzedawaé wedliny

; dla dzieci. Ulubione przez dzieci pastaci z bajek i filmow sg w rekla-
mach telewizyjnych i na billboardach. Nawet producenci odtwarza-
czy CD, telewizoréw, kompuferéw komoérek czy samochodow probujg
zainteresowac matych klientéw. | nie ma sie co dziwié, Instytut Ryn-
ku Wewnetrznego i Konsumpcji sprawdzit, ze ponad 45 proc. dzieci

1 radzi rodzicom przy zakupie komputerdw i sprzetu elektronicznego,
a okoto 7 proc. przy wyborze samochodu. (...)

»Newsweek” 2003, nr 49

0. Myszka Miki swietowala 75. urodziny. @/ N
1. Przyjecie ﬁrodzinowe Myszki Miki odbyto sie w Kalifornii. P/N
2. Myszka Miki jest symbolem wielkiego biznesu. P/N
3. Dziecko jest nowym klientem dla wielu firm. P/N
4. Siedem japoniskich koncernéw étworzyto razem marke dla dzieci. P/N
5. Wigkszos¢ klientéw nie zmienia ulubionych marek z dziecifistwa. P/N
6. Polskie firmy sa zainteresowane klientami-dzieémi. P/N
7. Firmy produkujace dla dorostych nie tworza nowych produktéw dla dzieci. P/N
- 8. ,Pysio” to nazwa polskiego soku. P/ N
9. Dzieci pomagaja rodzicom w wyborze produktéw najnowszych technologii. P/N
10. Wiekszoéé rodzicéw wybiera samochéd razem z dzieémi. P/N

ﬁ) @ Prosze wystuchat nagrania i zaznaczy¢, czy ponizsze zdania sa prawdziwe (P) czy nieprawdziwe (N). Nagranie
o zostanie odtworzone dwukrotnie.

0. Plakaty pochodzg z dziewigtnastego wieku. P /N
1. W Sopocie jest wystawa plakatéw rosyjskich i radzieckich. P/N
2. Na plakatach najciekawiej przedstawione jest codzienne zycie obywateli

Zwiazku Radzieckiego. P/N
3. Reklama witaminy C pochodzi z 1960 roku. P/N
4. Reklamowane s3 markowe produkty. P/N
5. Plakaty w Zwiazku Radzieckim miaty duze znaczenie. P/N
6. Autorami plakatéw byli znani socjalistyczni malarze. P/N
7. Wystawe bedzie mozna ogladaé w kilku miastach Polski. P/N



