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Zdenék Rossmann (in: Stavitel, 1936)

Reklama sa zrodila sti¢asne s tovarfiou vyrobou. Cim viac rastli priemyselné podniky, tym viac sa priostroval
konkurenény boj. Vitazstvo v konkurenénom boji patri tomu, kto rychlejsie rozsiri svoje odbytiste, a tym urychli
tempo vyroby a predaja. Prostriedkom v tomto Uspechu je reklama. Dnes musia prevadzat reklamu nielen velké
podniky, ale i maly obchodnik a Zivnostnik, aby na svoje vyrobky upozornili, aby ich predali. Je pochopitelné, ze
v konkuren¢nom boji pracovalo sa ¢asto nevyberanymi prostriedkami, na pr. chvdlil sa nedokonaly vyrobok
dokonalymi inzeratmi a plagatmi. Sukromi zisk je cielom ndsho obchodu, a preto vsetky prostriedky su mu
dobré. Vacsina zdkaznikov pozerd sa dnes na reklamu s opravnenou neddverou. Libezné dievcenské tvare a
senzacné hesla miznd pomaly, ale iste z reklamnych tlaciv. Dovera zdkaznikova, otrasena lZzivou reklamou, zlomi
vaz kazdému obchodu, lebo reklama ma byt verejne danym slubom, ktory zavazuje. Peniaze, vydané za
nepravdivu reklamu, hoci vytvarne krasnu, neprinesu zvyseného odbytu.

Doterajsi sposob reklamy sa musi radikalne zmenit. Namiesto reklamy nastupuje propagacia. Reklama
pracovala so superlativmi a snazila sa uputat zakaznika krasnym obrazkom, ktory ani nebol v priamom vztahu
k vyrobku. Propagacia sa zdrZuje vSetkych tychto omylov a klamov. Jej u¢elom je informovat pravdivo o funkcii
vyrobku, materialu a vyrobe. Okrem tlaciv pouZiva ako vyrazovych prostriedkov propagacnych expozicii na
vystavach, veltrhoch a prave tieto su najvhodnejsim prostriedkom predaja. Ked' Studujeme Uspechy reklamy je
nam napadne, akym Uspesnym faktorom je moderne a vtipne robena propagacia, pomocou vystavnych
expozicii. Vystavu navstivi mnoho zaujemcov, ktori tam dostanu nielen potrebné informacie, ale mézu si
vyrobok prezriet kritickymi o¢ami. Propagdcia, rieSena takymto spdsobom, je ddleZitou ¢astou nielen na poli
hospoddrskom, ale i kultirnom. Vychovava konzumentov pre kvalitny vyrobok z dobrého materidlu a
estetickych foriem.

Propagdcia nie je vSak pracou ndhodne vybraného ilustratora alebo grafika, ale je Ulohou architekta. Architekt
ma byt nielen organizatorom nasich miest a bytov, ale i propagatorom vyroby. Velké a moderne vedené firmy,
u nas na pr. firma Bata, chapu tuto okolnost a pouZivaju architektovej prace k propagécii svojich vyrobkov.

Kazdy rok je dost prileZitosti k U¢innej propagacii na rozliénych trhoch, veltrhoch a vystavéach. O zahrani¢né trhy
daju sa najlepsie ziskat dobre organizovanymi a dobre upravenymi expoziciami. Cas je prave teraz aktudlny.
Ceskoslovensko zucastni sa svetovej vystavy v Parizi, ktora bude r. 1937 a u? tohoto roku na jar bude vypisana
sutaz na pavilon nasho $tatu a Upravu expozicii. Cely rad nasich velkych podnikov ztcastni sa tejto vystavy,

v snahe rozsirit svoje odbytiste za hranicami Statu.

Uspech zaruéi vo velkom konkurenénom boji len dobre pripravend a moderne upravena expozicia. Je
povinnostou nasho priemyslu, aby k rieSeniu tohoto ukolu pribral architektov, ktori si nielen dobrymi
vytvarnikmi a organizatormi, ale su i dobrymi propagatormi nasich kvalitnych vyrobkov. Dnes, ked' praca
architektova je silne obmedzena katastrofalnym poklesom stavebného ruchu, najde zvlast mlady architekt
svoje posobite na poli propagiacie.

Ako ilustraciu tychto riadkov reprodukujeme niekolko spravne instalovanych propagacnych vystav cudzich i
domadcich. Z ilustracii poucime sa o spravnom rieSeni pddorysnom expozicie, ktory musi byt jednoduchy a jasny.
Frekvenciu treba viest jednosmerne a tak, aby navstevnik, ktory prejde expoziciu, bol informovany o vietkych
exponatoch. Materidl pre konstrukcie expozicii méze byt najrozli¢nejsi, drevo, platno, sklo, heraklitové kocky,
eternit, kov, plech, krotena sietovina, papier, atd. Namiesto malieb a kresieb pouzivame radsej zvaésenych
fotografii, fotomontazi, osvetlenych plastickych panorama, diapozitivov a diagramov. Spravne volené pismo,
farby a dokonalé osvetlenie vystavenych predmetov da nam ako vysledok zaujimavy harmonicky celok. Takto
vyrieSena expozicia je sugestivnym radmcom propagovaného vyrobku, ktory svojim kvalitnym materidlom a
spracovanim na jednej strane a vkusom na strane druhej ziska si dalSie odbytiste.



