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17. 5. Shrnuti
* Jak se formovalo uméni v ramci ,,sebekritiky” v blizkosti reklamy?

* Jak umélci (diskurs) s reklamou zachazeli?

K jednotlivym prednaskam (pojmy a obecna témata)

1. Primitivismus, puvodnost, atmosféra lidového jarmarku, nevinné oko,
,vdovi smutek” odstupu od tésitelského nadseni, pokroku

2. Nové vidéni — estetizace méstského ,folkloru“ — moderni civilizace;

- Novy jazyk

- Ostranenie, pfinakovost, struktura (nadfazenost vztah(
nad samostatnymi prvky: kolaz akcentuje vztahy, spojeni
mezi zobrazenimi

- Novy divak - socialni struktura divactva (reprodukce a
dostupnost, rukopis do kose)

3. Ostenze, estetizace technologické dokonalosti, identifikace Uméni (,0On
ji vybral“ — Duchamp)

4. Auto — atribut moderniho ducha, ztélesnéni VULE, prostorovd extenze
téla (McLuhan), ,,horkd“ spolecnost (Lévi-Strauss) a termodynamické
stroje, ohnivé sily destrukce: ,tvorivé akce” (G. Sorel)

5. Prace jako hodnota: civilismus, politizace a propagace: tovarnik sv.
délnik, muz ve stroji

6. Nové nové vidéni (unheimlich-tisnivé): pitvani a odkryvaji masek, vidéni
jako slepota

7. Prevlékani a identita: autor, média umélcova sdéleni, fetiSe uméni
(Duchamp Kufr), j€ x zrykr (podstata x prevleky)

8. Propagacni vystavnictvi, percep¢ni manipulace, vizudlni tok, typizace,
amor vacui, pastoracni tendence (M. Foucault)

9. Interaktivni objekt komunikace, nejasné hranice uméni a technické
prace (propagacni osvétlovani, svételnd reklama...)
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TEMATA K SEMINARNI PRACI:

1. Antonin Prochazka: Ulice, 1926. Pouli¢ni reklama jako metonymie a
symbol.

2. Obchodni dm Bata v Brné a ,,chramy“ kapitalismu. Uloha, styl a
corporate identity.

3. Toyen: Ani labut ani liina (kolaz), 1936, reprodukovano in: Vitézslav
Nezval (red.): Ani labut ani ltina. Sbornik k stému vyroéi smrti K. H.
Madchy.1936. Fragmenty ,,mrtvych komodit”. Citace (koldz, montaz) jako
prostfedek odkryvani /Zi.

POSTUP PRI PRACI NA INTERPRETACI (text na 4 a7 8 stran)

* 1. Zakladni fakta: autor, nazev, datum, technika, rozméry, soucasné
uloZeni, plvodni umisténi (zdmér, zadani).

e 2. Jednoduchy (ale podrobny) popis (,,slepy k metafore”): od hlavniho
motivu (v centru?) postupujeme k vedlejsim / dalSim planim a detaildm.

* 3. lkonografie (sdilené, konvenci vazané symboly, atributy, radici
komunikacni prostredky ke konkrétnimu konceptu, napr. k
psychoanalytické metaforice)

* 4. Kontexty
3.1. autorsky (pripadné autorské texty k dilu, autorska ikonografie)

3.2. umélecky (pfibuzné téma, motiv, zpracovani, aluze, parodie,
apod.)

3.3. instituéni (podrobnéji zamér / uloha, okolnosti zadani, etc.)
* 5. Recepce (dobova kritika, dosavadni interpretace v odborné literature)

* 6. Shrnuti pfedchozich bodu a interpretace sledujici zadané téma (rGzné
vyznamy pouli¢ni reklamy, styl a oslava obchodu/firmy, kontrast
komodity a poezie, ....).



