Umeéni potrebuje rekl
Zaver



- Jak se formovalo umeni v ramci ,,sebekritiky” v
blizkost1i reklamy?

- Jak umélci (diskurs) s reklamou zachazeli?

- Témata k seminarni praci

- Univerzalni osnova interpretace



A’ reklama jako soucast noveho svéta

- Pokrok, civilizace,
humanismus, tésitelé
(Umberto Eco), iluze a
utopie, hledani cisté
informace

- Konstrukece,
technicismus, propojeni
umeéni a védy, nova
média

- Umeni stejné jako
reklama jsou ,,soucastky*
posouvajici spolecnost
,vpred®, akcentace
,hového*




- ,maskovani®, skepse a deziluze, odstup,
obezretnost a nedtvéra k pojmum/obraziim,
kritika komodifikace (co m4 jméno lze
prodavat)

- Neorgani¢nost dila, Zerfall (rozpad) a
Zersetzung (rozklad), fragmentarnost,
parafraze, parodie, citace, kolaz, montaz




1. Poulicni reklama
jako metonymie a
symbol




2. Obchodni dum Bata
v Brne a ,chramy”
kapitalismu. Uloha,
styl a corporate
1dentity.
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3. Fragmenty ,,mrtvych komodit®.
Citace (kolaz, montaz) jako
prostredek odkryvani /z1.

Toyen: Ani labut ani liina
(kolaz), 1936, reprodukovano
in: Vitézslav Nezval (red.): Ani
labut ani Itina. Sbornik k
stému vyroci smrti K. H.
Machy.1936.




Osnova prace pr1 interpretacl - snormostran

- 1. Zakladni fakta: autor, nazev, datum, technika, rozméry, soucasné ulozeni,
puvodni umisténi (zdmér, zadani).

- 2. Jednoduchy (ale podrobny) popis (.slepy k metafoire®): od hlavniho motivu
(v centru?) postupujeme k vedlejsim / dalsim plantim a detailtim.

- 3. Ikonografie (sdilené, konvenci vazané symboly, atributy, radici
komunikacni prostredky ke konkrétnimu konceptu, napr. k psychoanalytické
metaforice)

- 4. Kontexty
- 3.1. autorsky (piripadné autorské texty k dilu, autorsk4 ikonografie)

- 3.2. umélecky (piibuzné téma, motiv, zpracovani, aluze, parodie, apod.)
- 3.3. instituéni (podrobnéji zAmér / iloha, okolnosti zadani, etc.)

- 5. Recepce (dobova kritika, dosavadni interpretace v odborné literatuie)

- 6. Shrnuti piredchozich bodi a interpretace sledujici zadané téma (rtizné
vyznamy p;ouliéni reklamy, styl a oslava obchodu/firmy, kontrast komodity a
poezie, ....).




- U klidovych nebo mnohoznaé¢nych pojmu (lez, umélecka
tloha, primitivismus, naivni uméni, ky¢, etc.) vyuzivat
poznamkovy aparat k uvedeni zdroje definice, koncepce, na
jakého autora se odvolavate, v jakém smyslu pojem
uzivate.

- P¥1 vécném popisu (bod 2) vytvorit pracovni (detailnéjsi)
verzl a v zaveérecném textu nechat pouze ty casti popisu,
které jsou pro nasledujici interpretaci relevantni.

- Predpokladat étendre z odborné verejnosti (vynechat jemu
znama fakta napt., kdo byla Toyen, co je surrealismus). V
ramcl pracovniho procesu si ovsem vsechna tato fakta
overit, dostudovat.

- Neprevypravovat jiz napsané texty, vyuzit kratke
parafraze a strucna shrnuti s odkazem na zdroj.




Hodnoceni

- Prace s odbornou literaturou, nastudovani
problematiky

- Vidéni (pozornost k vyznamotvornym detaildim)
- Uvedeni dila a namétu do kontextu

- Porozumeni



