Vizualni gramotnost

Rozhledy po vizualni kulture



Vizualni gramotnost v dobé Rudolfa
Arnheima

e 1954/1974: Art and Visual
Perception: A Psychology of the
Creative Eye.

e 1969: Visual Thinking.
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L. Sutnar: Visual Design in Action. 1961 Otto Neurath, Basic by Isotype. 1937



* Proc vizualni gramotnost?
e Gramotnost a vizualni kultura

e Kultura: pravidla, hierarchie,
hodnoty, existencni podminky
(prostredi)

e pf.: Hofstediv model:

marketingova mapa kulturnich dimenzi

@CBS

1951 William Golden

,Vizualni gramotnost se vztahuje ke skupiné
zrakovych schopnosti, které maze lidska bytost
rozvijet vidénim pfi souCasném integrovani ostatniho
smyslového vnimani. Rozvoj téchto kompetenci je
nezbytny pro bézné lidské uéeni. Jsou-li rozvinuty,
umoznuji vizualné gramotné osobé rozlisSovat a
interpretovat vizualni jevy, objekty, symboly,
prirodni nebo ¢lovékem vytvorené, s kterymi se
potkava ve svém prostredi. Tim, Ze tvorivé uziva
téchto schopnosti, je schopen komunikovat s
ostatnimi. Vnimavym zachdzenim s témito
kompetencemi, je schopen pochopit a mit potéseni
z mistrovskych dél vizualni komunikace.” John Debes

In: Elkins, James 2010. The concept of visual literacy, and its limitations, In:

Visual Literacy, ed. James Elkins.
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Geert Hofstede

* DIMENZE KULTURY
* vzdalenost moci (vysokeé hod gz
arabské zemé...)
* kolektivismus versus individ
* feminita versus maskulinita
e vyhybani se nejistoté (uzavre
» dlouhodoba versus kratkodoba orie
(Asie vs. angloamerické zemé a Afrika i CR)

* pozitkarstvi versus zdrzenlivost
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Ikonologicka analyza obrazu
tvrdi, Ze obrazy potrebuji texty.
Svetlana Alpers: ,Ne,
potrebuji oci.” Umélci také
nevytvareji vyznamy
(meanings), ale obrazy
(pictures).

Obrazy, uméni obecné, vytvari
veédeni.



Baxandall: period eye a soubor(-y)
skych praktik, zachazeni s obrazy (1985)

- McLuhan, Guttenbergova galaxie (1962): o
zkusenostn profesora Johna Wilsona v Africe (s. 141)




Vizualni ;

e Gunther Kre

* Conceptuc
* Narrative

* Nicolas BOL

e Stefan Svec:
Narodni mu
constructs” =
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* Gombrich: vidit

* L. Kesner: Gombrr
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Rozpoznavani (porozumeni)

 ,pojmova popiska“

* Obraz jako zdroj informace: , konsensualni shoda o vyznamu obrazu
mezi autorizovanymi experty“ (Kesner-Miks, s. 42) o

 Kommunikationsgesellschaft a Zeichnugrepertoir

1663 az 1813

1949




Analogie narativu, kontrast a simplifikace ideji
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Stereotypizace
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Fixace v paméti (imagines agentes)
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Postprodukce
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THIE LIND MA
The Richard Mutt Case
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; Ly immoral, that is absurd, no more than
’ 3 T g s
six dollars m ay exhibit a bath tub fs tpnoral. Tt is a fixture that

Mr. Richard Mutt sent in a You s every day in plumbers’ show windows.

Sountain. Without discussion — Whether Mr. Mutt with his own hands

. . . & made the fountain or not has ns importance.
té!j article a’!j‘ﬂp pear ed and He CHOSE it. He took an ordinary article
never was exhibited. of fife, placed it so that its useful significance
disappeared under the new title and point of
view—created a new thought for that object.

|eraeTED Pomcpias LIRidaLs

What were the grounds for refusing
Mr. Mutt's fountain :—

1‘ ~ . .
i . Sowie contended it was im- As f orplumbmg, that is absurd'
. moral, vilgar. The only works of art America
E] 2. Others, it was plagiarism, a has gwen are her Plumb ing and
DPlain piece of plumbing. her br'idges.

Rikaji, Ze kazdy umélec, ktery zaplati $est dolar(i, maze
vystavovat. Pan Richard Mutt zaslal fontanu, ale (...)
1. Neéktefi tvrdili, Ze je nemoralni

{ 2. lini, Ze je to plagiat, oby&ejny kus instalace

ill Vé Vé Vé 4 v 7 7
A 5 Pan Mutt ale neni nemoralni (...). Je to prislusenstvi, které
Ik“'..--‘-\_'_‘— — -:l's:- o v v Vs . v Vs Vé V7 e s 7 Vé

= e muzete kazdy den vidéet ve vykladni skrini instalatérstvi.

 mms e Zda pan Mutt vyrobil vlastnima rukama fontanu neni dllezité.
st On ji VYBRAL. Vzal ze zZivota obycejny vyrobek, a uhlem pohledu
| — vytvoril novou myslenku pro tento predmeét. Pokud jde o
o | instalace, cela véc je absurdni. Jedina umélecka dila, ktera
Amerika vydala, jsou jeji instalace a mosty.




Vystava nového umeéni, 1924: Brno
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Persvazivni prostredky

 \/lypraveni (narrativ, role a schémata)

* Emoce, empathie
» Casoprostorova uréenost (pravé ted a U




narativ

Literarni (osnova, prezentace,
zaostreni)

Filmovy: Fikce a diegeticky svét vs.
Non-fikce a ,,dokument®, projektivni
iluze/diegeticky ucinek

Vypravec: ten kdo mluvi: vsevedouci
narativ (neznamy muz osvétluje
pozadi zavrazdéni Kennedyho) X
,objektivni“ / , externi popis, ,0ko
kamery” (filmovy dokumentacni
zaznam prujezdu JFK méstem)

Fokalizace (zaostreni): kdo se diva
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