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Stupnice [1/7] Fakticka vs. emotivni

—

Faktickd, racionalni, Emotivni, zamérena na
pouziva Cisla, dikazy uspokojovani potreb



Obsahova agentura

Stupnice [2/7] Formalni vs. neformalni

—

Formalni, profesni, Neformalni, pratelska,
vyka tyka



Stupnice [3/7] Vazna vs. vtipna

—

Seridzni, vazna, Humorna, odlehcend,
dustojna zertovna



Stupnice [4/7] Respektuijici vs. drza

—

Uznala, respektujici Pfimocard a drza



Stupnice [5/7] Stejna vs. odlisSna

—

Dodrzujici Gzus, Originalni, sva,
neprekvapujici, jedinecna
ocCekavatelna



Obsahova agentura

Stupnice [6/7] Konzistentni vs. proménliva

—

Za vsech okolnosti a PrizpUsobiva situaci a
vSude rozpoznatelna a podminkdm
Jasna



Obsahova agentura

Stupnice [7/7] Uzce zaméfena vs. masova

—

Pouzivajici slang, Vsem srozumitelnd a
hovotici k uzké jednoduchd, bez
skupiné lidi, odborna prekazek a bariér



zamilovana
laskyplna
rezervovana
privetiva
uznala
chdpava
vasniva
autoritativni
odvazna
zertovna
laskava
bezstarostna
drza
statec¢na
uprimna
slavnostni
konzervativni
vesela
komicka
soucitna

presvédcenad
utésujici
rozjimava
konvenéni
cynicka
didakticka
dramaticka
snova
vazna
nadsena
povznesena
vznesena
dlrazna
podporujici
energicka
vzrusena
vtipna
vécna

vield
rozhodna

formalni
prima
pratelska
nadéjna
chaoticka
informativni
prukopnicka
zvédava
poucna
silnd
zovialni
jasajici
ucena
tajemna
neutralni
objektivni
optimisticka
pasivni

klidna

presvédciva

hrava
prijemna
pompézni
provokativni
zvidava
uvolnéna
uctiva
zdrzenliva
malomluvna
sentimentalni
primocara
skadliva
pronikava
trefnd

Ziva
zamyslena
moudra
chapaijici
tvardi
pecujici

nevycnivajici
solidni
predvidatelna
nezavisla
rebelska
nevinna
usedla
védouci
znala
dustojna
obétava
otevrena
novatorska
trhla
elitarska
spiklenecka






