Reklama jako kulturní fenomén.		 Jaro 2018

13. 3. Rehumanizace avantgardou?
· Reklama v novém zřízení: instituce
· Tradiční média: 
· plakát a užitá grafika: propaganda: vizualizace ideologických tezí
· Knižní grafika, divadelní a filmový plakát: vztahy mezi „texty“ (užité umění)
Nová média v institučním „krytu“:  mezinárodní reprezentace (instituce „kryje“ umělce, umělec „kryje“ státní zájmy)
· 1954 – Reklamní podnik státního obchodu ( na Slovensku ERPO); osvětové středisko pro pracovníky propagace
· 1955 – vydává časopis Reklama (60. léta Propagace)
· 60. léta MERKUR
· Československá obchodní komora
· Rapid, podnik pro propagaci v
 zahraničním obchodě
· 1956 – TEPS (vnitřní obchod)
· 1960 - BVV – veletrhy (logo od 1973 Jan Rajlich)
· 1964 – Made in Publicity (propagace zboží ze zahraničí)
· 1964 – Art centrum (Ministerstvo školství a kultury)
· 1969 – OPTIMA (na Slovensku) propagace družstev
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