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3. 4. 2018 

Hrdinná 80. léta. Mýtus Davida a Goliáše. 

 

Williamsonová: cooked and raw – reakce reklamního průmyslu na kritiku 

• Revolta 80. let: Hrdina 80. let: pláče, směje se nahlas, křičí, nadává, uštědřuje rány, 

nevyznává strategickou diplomacii ani společenské struktury a organizace, pravdu potvrzuje 

srdcem, gesty a emocemi (ne rozumem a slovy), spontánně utváří menší sociální útvary 

(blížící se gangům) 

• Osobnost , image, styl 

• Osobnosti umění (skandální povaha ikon, ikonická povaha skandálu…) 

• Osobnosti firem, značek a reklamních agentur 

Lipovetsky: obhajoba reklamy? 

Příklad: „1984“, Apple, TBWA, Lee Clow, Ridley Scott 
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