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Hrdinna 80. Iéta. Mytus Davida a Goliase.

Williamsonova: cooked and raw — reakce reklamniho primyslu na kritiku

* Revolta 80. let: Hrdina 80. let: place, sméje se nahlas, krici, nadava, ustédfuje rany,
nevyznava strategickou diplomacii ani spolecenské struktury a organizace, pravdu potvrzuje
srdcem, gesty a emocemi (ne rozumem a slovy), spontanné utvari mensi socialni Gtvary
(blizici se ganglim)

* Osobnost, image, styl
*  Osobnosti uméni (skandalni povaha ikon, ikonicka povaha skandalu...)
*  Osobnosti firem, znacek a reklamnich agentur

Lipovetsky: obhajoba reklamy?

Ptiklad: ,, 1984“, Apple, TBWA, Lee Clow, Ridley Scott
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