Reklama prekracuje hranice

,Realismus”: tampony, dziny, kondomy a nepratelska prevzeti.



oSNnovd

* Decade of the Deal - honba za zvySovani ziskovosti (rentability)

* Nové technologie (kabelova, satelitni, predplacena TV, video, zapping,
home-shopping, infomercial)

e Zpracovavani dat o spotrebiteli prostrednictvim pocitace, psychografickeé
vyzkumy (spotrebitelské chovani identifikuje ,zivotni styl“)

* Segmentace konzumu a novy taylorismus

e Reklamni ,kreativni” prostredky v boji proti ,vypinacim faktorim®: ustup
od vyhrocené ,autenticnosti®, citatovy , pool”, osvédceny syzet a nova
,forma“, agresivita, sok, ,zabavnost®, zkracovani minutaze (z 30s na 15s)




Blockbuster-mentality

(Opel: 7:48);

(Ta t 848) https://www.youtube.com/watch?v=5iYIR- F7HO

. 2/ USA: Ronald Reaga)n: princip ,less government”

* Nekontrolovane bujeni korporaci: : ,
zastresujici vsechna média, nakladatelstvi, TV, hudebni

vydavatelstvi etc.

. “ (Reality TV, reality-show, voyerismus
destrukce): realismus simplifikovan na bez ideové
egoistické radikalni jednani (,,pravda o sobé“)


https://www.youtube.com/watch?v=5iYlR-_F7H0
https://www.youtube.com/watch?v=5iYlR-_F7H0
https://www.youtube.com/watch?v=5iYlR-_F7H0
https://www.youtube.com/watch?v=5iYlR-_F7H0

Decade of the ost operovat s vetsi st penéz, dlivéra bank ve

.

Martin S pracoval se Saachi &
. pep
[ sle 1--\F..k: p J.'A

velké podniky, navySOWeni ziskovosti: . -

Totéz prozivaly firmy (tedy zadavatelé reklam): Philip Morris koupil napr. Kodak.
Do roku 1990 zbyla tretina plvodniho poctu zadavateld.



Technologické zmeény: TV

* Kabelova televize a satelit (mnozstvi profilovanych kanalu)

* tv shopping (zakaznik zavola a objedna ihned): zprostredkovavaly
,home-shopping networks” (odvadély televizi procenta)

* Brenda Vaccaro:



https://www.youtube.com/watch?v=N3qTMYXQ8zs&list=PLkP3wvG3JYtRiJPocr0wDFb63YXaXCn44&index=8
https://www.youtube.com/watch?v=0gpmPWI3wZE

Infomercial

* reklama s celebritou

* Brook Shields v: Pretty Baby 1978
Modra laguna, 1980

* Calvin Klein - kampan na modré dziny

Znacka jako fetis ,,/'ve been calvinized!”: podmanéni
luxusem/znackou/touhou/emoci (kterou realizuje télo)


https://www.youtube.com/watch?v=biuv-UHSfnc&list=PLkP3wvG3JYtRiJPocr0wDFb63YXaXCn44&index=12
https://www.youtube.com/watch?v=biuv-UHSfnc&list=PLkP3wvG3JYtRiJPocr0wDFb63YXaXCn44&index=12
https://www.youtube.com/watch?v=biuv-UHSfnc&list=PLkP3wvG3JYtRiJPocr0wDFb63YXaXCn44&index=12
https://www.youtube.com/watch?v=m_tom65LKiE
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MTV a fenomén videoklipu

* Klipy zdarma jako reklama pro hudebni koncerny

* Performacni a koncepcni klipy
* Intertextualita: sty/ odkazuje ke stylu:




Gangsta, hip-hop, RUN-DMC
a némecky Adidas

My Adidas

Gostbusters, 1989

GHOST

BUSTERS

Contra NIKE (USA)

Michael Jordan

Run-D.M.C., Pariz, 1987



https://www.youtube.com/watch?v=JNua1lFDuDI
https://www.youtube.com/watch?v=JNua1lFDuDI
https://www.youtube.com/watch?v=YYrQmLuoCL4
https://www.youtube.com/watch?v=YYrQmLuoCL4
https://www.youtube.com/watch?v=3NxF3ipUEHE
https://www.youtube.com/watch?v=3NxF3ipUEHE

Proslavené reklamy

* Pepsi generation s Michaelem Jacksonem

* Cheer (mimicka kreace) — vyznam v pozadi: , Style!”

* Where's the beef (Wendy’s 1984, mala reklamni agentura Dancer
Fitzgerald Sample, Joe Sedelmaier a zanr komedie)


https://www.youtube.com/watch?v=po0jY4WvCIc
https://www.youtube.com/watch?v=vIYmEbS-Kvk
https://www.youtube.com/watch?v=vIYmEbS-Kvk
https://www.youtube.com/watch?v=vIYmEbS-Kvk
https://www.youtube.com/watch?v=riH5EsGcmTw

Dieter Prokop: Boj o média, s. 329:

Segmentace

Vyzkum cilovych skupin je tayloristicky. ,,Dusevni
délnici“, manazefi a badatelé pridéluji obrazu publika

Segmentace TV kanalu, ,formatova” — i kdyZ ho postfordisticky flexibilné segmentuji na
radia, segmentace trhu a spotrebitel( jednotliva prostredi — tayloristicky rozkouskovanou
o oo , cinnost védomi. Publikum uz nema vykonavat zadnou
Psychograficky vyzkum spotrebitele hleda dusSevni praci a ma mit v hlavé pouze znalosti znacek,
konzumni navyky (individuum je zajem o konzum, pfedstavu o hodnotdch a city.
definovano ,kvalitativnimi daty“ — Reklamou dana klasifikace Zivotnich cilG véak neni
povahou zajmu nakupovat) identicka se skute¢nymi Zivotnimi cili recipientd.

, g v . . Prace jejich fantazie a jejich rozumu vyzkum cilovych
Media se temito daty prezentuyl (segment skupin nezajima. Dokonce i ve vztahu ke konzumnim

a spotrebni nav}'ky,Cte'jaru' S\ELUP zajmum zUstdva vyzkum cilovych skupin bez zajmu.
sledovanost v ruznych casech, etc.) Dotazovani nikdy nejsou v postaveni odbornik{ v

oblasti spotreby, ale vzdycky jenom jako nositelé
emoci. Lidé vsak, kdyz se divaji v televizi na reklamu,
Komercni vyzkumné ustavy (kategorizace vypinaji rozum.

dle: citové vazby a konzumni zaliby)

Relevantni je segment nikoliv kvantita



Obsazeni prazdného oznacovaného skutecnymi
lidmi? Kulturni pramysl vytvari role/masky.

Stephen Sondheim, The Sunday in the Park with George, 1986

https://www.youtube. com/watch?v—QonI7gl\/Ivm4 Bernadette

. Peters
Broadway,
1984-1986



https://www.youtube.com/watch?v=QmAol7gMym4

Pomsta navrharu

* Dressmaker, 2015 (bez kreace navrhare nejsou postavy nic nez zlé
panoptikum, s kreaci navrhare se stavaji ozivlymi modely)




Styl a dohadova metodar

Giovanni Morelli — Arthur
Conan Doyle — Sigmund
Freund — Giulio Mancini
(1559-1630):

Jcaratteri” (povaha, znaky, ‘ '

1111111

rukopis): zahyby a lesky

drapérie, tahy stétce) -

» Starbucks coffehouse: decret

neustdle vyddva vice penéz na skoleni cret :.I-a tt 00
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Restrikce reklam na koufeni m
a na alkohol -
—
* USA: The Public Health Cigarette Smoking
Act, 1970
DEKUJEME, £
. I IE KOURITE
,2003/2005 Zeneva -

* "to protect present and future generations from
the devastating health, social, environmental
and economic consequences of tobacco
consumption and exposure to tobacco smoke,,

e Saachi a Saachi: Silk Cut cigarety, 1983-1993



https://en.wikipedia.org/wiki/WHO_Framework_Convention_on_Tobacco_Control
https://en.wikipedia.org/wiki/WHO_Framework_Convention_on_Tobacco_Control

Silk Cut

[AR
Warning: MORE THAN 30,000 PEOPLE DIE EACH gt aboor e IR RN SN
) SR YEAR IN THE UK FROM LUNG CANCER

7mg TAR 0-7mg NICOTINE
SMOKING CAUSE HEART DIS

Health Departments’ Chief Medica



LOW TAR As defined

Warning: SMOKING CAN CAUSE LUNG CANCER, BRONCHITIS AND OTHER CHEST DISE/&

Health Departments’

by H.M. Government

Chief Medical Officers

Wy,

e

7mg TAR 0-7mg NICOTINE
SMOKING CAUSES CANCER

Health Departments’ Chief Medical Officers



“You won't believe
what we like to wear in bed”

Graphic design: bd. codish  Photo: T Charles Erickson * 1988
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Teorie marketingu

Gerald J. Tellis

* Jeho statisticky model: TV reklama
neovliviuje rozhodovani spotrebitele,
predevsim u bézného denniho zbozi

* ,empowerment” vyzva k znovu-ovladnuti L L
médii a divaka: inovace - Effective .

(Unrelenting Inovation. How to Create a Culture for Market
Dominance. 2013)




Reklama jako kulturni fenomeén: méni média

e Lakani zakaznika a zadavatele: zvySovani sledovanosti a souboj s
vypinacim faktorem®
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Visual content that
gets your attention.




