Globalizace aneb Jak p(r)Jodavat Kulturu?




oSnNova

= ,Pad zdi® dovrsuje nadnarodni kapitalismus (od pol 90. let zv. ,globalizace®),
taylorizace globu (nizké mzdy a nové kupni sily), neoliberalizace

= Porevolucni ,vitani“ komercnich ,atributu® kapitalismu v postkomunistickych
zemich (priklad CSFR)

= Tematizace étosu ,napravy“ provokaci v reklamé (odkaz k vychovné roli
reklamy): Oliviero Toscani




,Globalizace*" jako .sblizeni
poifeb a prani spotrebitelu*

= Nadnarodni kapitalismus jako vitané prostredni pro globalni taylorismus:

Teodor Levitt (1925-2006): "Globalization of Markets", Harvard Business
Review, 1983, s. 11:

» lechnologie, rust modernizace a rust bohatstvi povede k celosvétové konvergenct potreb
a prani spotrebitelu, to umozni svétovym firmam vytvaret univerzalni, standardizované
marketingové programy, coz povede k hojnosti a bohatstui.”

= Marketingoveé strategie pfihlizeji ke kulturnim odliSnostem jednotlivych
_rezortt1“ dle MODELU

Geert Hofstede a Fonse Trompenaars (kultura, komunikace > management,
PR)

Shalom Schwarz (socialni psychologie > reklama)




Geert Hofstede

= DIMENZE KULTURY

= vzdalenost moci (vysoké hodnoty vzdalenos

zeme...)

= kolektivismus versus individualismus

= feminita versus maskulinita

- vyhybani se nejistoté (uzavienost/otevieno
- dlouhodoba versus kratkodoba orients
(Asie vs. angloamerické zemé a Afrika i CR)-

= pozitkarstvi versus zdrzenlivost
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Ceskd reklama

Pfesunuti lidskych zdroju: vstup (zejm. americkych) reklamnich agentur a
zakladani novych

Institucni zakotveni (po 1991: ARA, EAAA, SKMR, 1994: Rada pro reklamu -
Jifi Mikes)

Formovani vyrazu a povésti ceské reklamy (film, fotografie, ,,no name*
kampané)

Fenomén komercni televize (TV Nova od 1994) a prerusSovani poradu reklamou
Mobilni sité (EuroTel, Pegas, Oskar)
Film a ,festivalova reklama“ (Jan Svérak, Ivan Zacharias, Filip Renc, Jiri Strach)

Fotografie a provokace (Goran Tacevski, Jan Saudek)
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Ceska reklama - porevolucni
Fy &
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= Rapid, Merkur a Mezinarodni organizace novinaru predavaji lidské zdroje:

= 1990 — McCann Ericson (zal.1912 USA), DDB (Doyl — Dane — Bernbach, zal.
1949, USA), Young & Rubicam (zal. 1923, USA, dnes WPP) @

= 1991 — Leo Burnett
= 1992 - Saatchi & Saatchi Shell
o - Ogilvy & Mather > Studio Beam (od 1997 nezavisl.): ,, VSechno, co

<

delame, ridite vy.“; ,, Shell, aby vas motor skvéle sel.“
= GGK (zal. Frantisek Kinsky)

= Art centrum
= Marek Sebestak >> Studio Mark (Mark BBDO)




’
Mobilni sité Ewrotel’

vice ze Zivota

= 1993 — Eurotel https:/ /www.youtube.com /watch?v=YIuT2R-zw4 M

https:/ /www.yvoutube.com /watch?v=wEkxw VRcsWs
= 1996 — Paegas (Ogilvy & Mather)

= 1999 - Oskar (Young & Rubicam) informercial a levny koncept >
https://www.youtube.com /watch?v=x8BkNnVnap4 I w ? Q s

=


https://www.youtube.com/watch?v=YluT2R-zw4M
https://www.youtube.com/watch?v=YluT2R-zw4M
https://www.youtube.com/watch?v=YluT2R-zw4M
https://www.youtube.com/watch?v=wFxw_VRcsWs
https://www.youtube.com/watch?v=x8BkNnVnap4

Jan Sverak

= Exoticky Vychod -1994: Colgate (Young & Ru
https://www.yvoutube.com /watch?v=nsKRaZz
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= Aktualizace -1992: Rostlinny olej Heliol

https:/ /www.youtube.com /watch?v=FewHDP- Betore their Hz@/ me down 10 5[5‘9}7
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https://www.youtube.com/watch?v=nsKRazTqMjA
https://www.youtube.com/watch?v=FewHP-4OYsg
https://www.youtube.com/watch?v=FewHP-4OYsg
https://www.youtube.com/watch?v=FewHP-4OYsg
https://www.youtube.com/watch?v=p3tEPR0Z2g8

lvan Zacharias

= 1993 - Plzensky Prazdroj (Pilsner Urquel) ,Ma vlast®
https:/ /www.yvoutube.com /watch?v=t6 E4PEsrsv0

= 2005: zlaty Lev v Cannes: Rexona
https://www.youtube.com /watch?v=Iq180HRS1L4

= Honda: https://www.youtube.com /watch?v=A-
uz4JkXz2s&list=PL8DI9DC7749FEBE8S7A

= MFF Karlovy Vary: https://www.youtube.com /watch?v=7ylFgmkMmRM



https://www.youtube.com/watch?v=t6E4PEsrsv0
https://www.youtube.com/watch?v=Iq180HR51L4
https://www.youtube.com/watch?v=A-uz4JkXz2s&list=PL8D9DC7749FEBE87A
https://www.youtube.com/watch?v=A-uz4JkXz2s&list=PL8D9DC7749FEBE87A
https://www.youtube.com/watch?v=A-uz4JkXz2s&list=PL8D9DC7749FEBE87A
https://www.youtube.com/watch?v=7ylFqmkMmRM

Jiri Strach

= Novy typ pravidelné ,vyrocni“ reklamy: Korunni (agentura Tanagra) 2003-
2004 https://www.youtube.com /watch?v=VUTC490x1R4

= https:/ /www.youtube.com /watch?v=tMI-
0509KYe&index=2&list=PLE7pK7eGtGSW1i Pbr-EzAr {fV8zyxobr



https://www.youtube.com/watch?v=VUTC49Ox1R4
https://www.youtube.com/watch?v=tMI-o509KYg&index=2&list=PLE7pK7eGtGSWi_Pbr-EzAr_ffV8zyxobr
https://www.youtube.com/watch?v=tMI-o509KYg&index=2&list=PLE7pK7eGtGSWi_Pbr-EzAr_ffV8zyxobr
https://www.youtube.com/watch?v=tMI-o509KYg&index=2&list=PLE7pK7eGtGSWi_Pbr-EzAr_ffV8zyxobr
https://www.youtube.com/watch?v=tMI-o509KYg&index=2&list=PLE7pK7eGtGSWi_Pbr-EzAr_ffV8zyxobr
https://www.youtube.com/watch?v=tMI-o509KYg&index=2&list=PLE7pK7eGtGSWi_Pbr-EzAr_ffV8zyxobr

Fotografie a provokace

Tomas Bém,
Tomas Beran,
Adam Holy,
Ondrej Kavan,
Anna Kovacicova,
Standa Merhout,
Ondrej Pycha,
Jan Saudek,

: Tono Stano,
Jaroslav Simandl],
DusSan Simanek,
Petr Skvrné,
Goran Tacevski,
Jiri Turek,

Adolf Zika
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Ceskd provokace: negativni
reklama

= Predchudce ,viralu“: kratce placena a dlouze diskutovana kampan

= TV spot: Little Angel (Fidorka, agentura McCann Erickson, 2000)
https:/ /www.youtube.com /watch?v=Drz6xHRpla4

= Billboardy
= 1994 IP Reklama, fot. Petr Viton: VSsechno potrebuje reklamu.

= Ostre sledovana kampan
= 1997: Lev cesky je. (politizace: ,sarajevsky atentat®)

= 1996 pro firmu Raveli (agentura M.A.R.S Brno a fotografie Jana Saudka) S plnym
nasazenim

= 1996-1998 — pro firmu Pinelli, Erectus (agentura Mediarex Jana Soukupa):
/satiricka aktualita a vyuziti dvojniku osobnosti/



https://www.youtube.com/watch?v=Drz6xHRpIa4

I.N.R.I. 1999, Bettina Rheims, Praha
Rudolfinum




ostfe sledovana kampan




Jan
Saudek




1996

S plngm nasazenim

Wear Raveli Fuck the World

J. Saudek: Konec svéta, 1985




= 14 dni najem

= 2 roky soudni spor




1996-1998
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Tematizace étosu ,napravy” v
rekiame (navrat k vychovne roli
rekiamy): Oliviero Toscani

= 1996: cesky preklad knihy Reklama je navonéna zdechlina

= Provokace konvertuje k mentorovani: pojmy gender (Judith Butlerova),
postkolonialismus (Stuart Hall), disciplinace (M. Foucault) nastrojem persvaze

= 1982-2000 Benetton, kampané, casopis Colors




Smysl pro kriti€nost, utocny styl, nové koncepce, jimZ
hlupaci vidycky fikaji ,,skandai®. (O.T)

= ROWENERLSINIEIE 1989-1990
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SWENEANINN 1991-1992

UNITED COLORS
OF BENETTON.

1|

Rwanda 1990-1994

Valka v Perském
zalivu 1990-1991

URET D COR D
OF BLME T L,

UMNITED COLORS
OF BENETTOM.




COLORS
JETTON.

David Kirby umira na
AIDS (foto Theresa
Frareova)

Valka na Balkané,
bosensky vojak







':. Pétrigk

Medveéd v kleci

= ,Divat se je tvurci akt.“ (O. T. s. 97)

Famig]_ia homoparentale Segui Oliviero Toscani

EX
di Oliviero Toscani | 30 novembre 2012 o




