
OBCHODNÍ ZNAČKY

'ky stává její identitou, spíše než jenom jedním jejích vstupů, který

razu značky se většinou nevyskytuje v situacích, kdy je tento obraz:

zní nebo nevhodný. Nicméně pokud se jedná pouze o drobné n

úsobené zákazníkovými předchozími zkušenostmi s danou

10 potřeb, může použití obrazu značky coby sdělení její identity č:

mů.
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Past: fixace

na atributy

výrobku

Past: vnější
perspektiva

ky a její pasti

roblémem způsobeným pastí obrazu značky je, že ponechává
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