
„AvEDENÍ ID

oů vvuUŽÍVÁ vlastních

ku je nezbytné pochopit pohledy,

ENTITY ZNAČKY

výhod a neutralizuje vlastní slabin
abiny. K vytvoření takovéhoto pod-

reprezentované těmito třemi analýzami.

  
 
 

 

   
 
 

e Trendy
e Motivace

*« Segmenty

6-3

Analýza zákazníka

* Nenaplněné potřeby

STRATEGICKÁ
ANALÝZA ZNAČKY

Vlastní analýza

* Stávající obraz značky

e Tradice značky

e Silné / slabé stránky

e Duch značky

* Napojení na další značky

 

      
  

   

egická analýza značky

Analýza konkurence  

   

 

 
 

 

Obraz / pozice značky

Silné / slabé stránky
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