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Analyza zakaznika y
Analyza konkurence

e Trend
. Motiv)z/ace * Obraz / pozice znatky
e Segmenty * Silné / slabé stranky

e Nenaplnéné potreby

STRATEGICKA
ANALYZA ZNACKY

Vlastni analyza

e Stavajici obraz znacky
e Tradice znacky

e Silné / slabé stranky

e Duch znacky
e Napojeni na dalsi znacky

Obr. 6-3
trategicka analyza znacky



