Resumé

Patronage and the Intelligentsia in Stalin's Russia

Sheila Fitzpatrickovd se snazi ve svém textu popsat, jak fungoval klientelismus mezi ¢leny
sovétské inteligence a ¢leny politické elity ve stalinistickém Rusku.

Vysoce postaveni lidé v Sovétském svazu podporovali a propagovali své klienty. Vyhodou pro
klienta pak bylo, Ze ziskal pracovni misto, povyseni, ochranu ¢i zboZi. Jelikoz byl klientelismus
pfitomny i v Politbyru, ovliviioval tento dohodovy zp(isob v podstaté vse.

Fritzpatrickova ale poukazuje na to, Ze na rozdil od klientll nebylo zfejmé, jaké vyhody mél z
klientelismu patron. Klienti sice byli ke svému patronu loajalni ve vSech smérech, ale to by
nevyrovnalo , dluh”, ktery v(ci patronu méli. Byt patronem bylo tak spi$ o prestizi, znamenalo
to, Ze dany ¢lovék ma moc. Podle Fitzpatrickové dokonce panovala i jista hierarchie mezi
patrony a pokud se na pfiklad jednalo s néjakym velmi vysokym patronem, fungoval zde jeden
Clovék, ktery zastupoval celé skupiny klientll. Vztah mezi klientem a patronem kaZdopadné
vyzadoval jisté spojeni, které mohlo byt rodinné, socialni, pracovni, ¢i k nému mohlo dojit
pouze po nahodném setkani.

Fitzpatrickova ale upozornuje na to, Ze klientelismus nemusel byt pfitomny v celém Sovétském
svazu.

Post-socialist producer: The production culture of a small-nation media industry

Text Petra Szczepanika se zaméfuje na roli producenttl ve filmovém primyslu v Ceské
republice a ve stfedo-vychodni Evropé jako takové. Podle Szczepanika je ¢esky producent do
velké miry ovlivnén malym trhem, ktery davd producentim komplex malosti a strachu. Kvdli
zahranicni koprodukci. Radéji se drzi na dobfe znamém trhu, ktery je postaven na osobnich
vztazich a volné propojenych sitich.

Vétsina producentu tak neprekroci svij stin a stale proto tvofi podobné filmy (vétSinou jeden
az dva) s podobnym rozpoctem. Jejich prace je omezena na shanéni penéz spi$ nez na snahu
fidit cely film. | proto ztraci producenti moc nad svym snimkem. To samoziejmé podryva jejich
sebevédomi a autoritu, a nemohou tak dosdhnout podobného véhlasu a nedotknutelnosti,
jakou se mohou pysnit jejich evropsti, a predevsim americti kolegové. Podle Szczepanika se
ale s tim to stavem cesti producenti nechtéji smifit, a naopak touzi po vétsi pracovni volnosti
a uznani. Jsou ale svazani post-socialistickym malym filmovym pramyslem, ktery je zavisly na
statnich penézich, nebo na penézich televizi. Ti vSichni si diktuji své pozadavky, které casto
plynou z tuzeb publika. Tim se role producentu zmensuje.



