Resumé-Patronage and the Intelligentsia in Stalin's Russia Dita Stuchlikova

Text Sheily Fitzpatrick se zabyva vztahovosti mezi patrony (lidmi s vlivem) a jejich klienty
v historii Ruska. Necte se moc dobfe, protoZze ma pro me¢ az moc jmen. Na druhou stranu je
bohaty na pftiklady, coz zplsobuje, ze se v ném sice obCas ztrdcim, ale zaroven dostdvam
predstavu o tom, jak patronstvi fungovalo a funguje. VétSinu patronti tvoii politici nebo lidé ve
z vyssich pozic, ktefi jsou na politiky navazani. Cely tenhle systém stoji na pavuciné vztahi,
ktera pomaha ovladat spolecnost skrz “jednotlivce®. Na zakryti takovych ¢innosti jsou Casto
pouzivéana slova jako ,,pomoc* nebo ,rada“. Maji zakryt a zjemnit oboustranné fungujici
protekci. Klient od patrona dostane o¢ zada (povyseni, pracovni pozici, zbozi,...) a patron
vyuziva klienta k roznaseni a ochran¢ jeho dobré reputace. Je to vyménny obchod, ktery miize

a nemusi byt upfimny.

Fitzpatrick klientovy pozadavky rozdéluje do tii skupin: 1. zbozi a sluzby, které se vétSinu casu
tykaly predevsim bydleni, 2. ochrana ve smyslu zabranéni sledovani nebo néjakych problémii,
3. zésah do profesnich sport, které se Casto tykaly i um¢lct. Tyto sluzby mohou byt poZzadovany
jen v ptipadé, ze n¢jakym zplisobem patiime do sit€ vztahd, ve které se nachazi i patron. Mize
se jednat o sité rodinné, socialni, pracovni, ale i ndhodna setkani ve vlacich apod. My sami se

pfimo s patronem znat nemusime, staci kdyz zname n¢koho, kdo zna n¢koho, kdo zna...

Pro samotné podavani zadosti a prosby o pomoc byly ze strany klienta vyuZzivany dopisy.
V ptipadé¢ odpovédi patron kontaktoval telefonicky. Tuhle nevyvazenost povazuji za stalé
pfipominani jakési nadfazenosti. Klient si dava praci s dopisem, protoZe on je v pozici, kdy
néco potiebuje. Pokud méame S$tésti a patron nds pifijme, miZeme své kontakty s patrony
v pozdé&jsim Zivoté vyuzivat napiiklad pii sporu s otravnymi a nebezpeénymi kvétina¢i. Cim
vetsiho patrona mas, tim vétsi silu v boji mas. Patroni jsou vlastné takovi Pokémoni. Musi se,
ale uvaZovat jakého zvolit, protoZe tieba takovy Stalin sebe do hry rozhodné na pfimo nezapoji

a botu ti da od svého dalsiho podtizeného.



Resumé Post-socialist producer Dita Stuchlikova

Pozice producenta je pies svou diilezitost prehlizena a upozad’ovana. Nedostava prostor, ktery
by pro naplnéni své prace pottebovala. V evropskych zemich si producent prochdzel mnoha
zménami piedevsim kvuli politickému kontextu. Petr Szczepanik svij text stavi na zaklade ctyt
typtt produkci, které jsou vytvoifeny pomoci Bourdieusianova modelu a zobrazuji silu
jednotlivych skupin a jejich vliv na trhu. Produkci vnimé z hlediska narodnostniho zakotveni,
které ovliviiuje v pribéhu historie cely chod filmového primyslu, tim padem i obraz

producenta. Szczepanik se snazi o charakteristiku a specifikaci producenta v ¢eském prostredi.

Na zédkladé¢ zminénych skupin, které déli na Al (mainstream arthouse-nejvice prestizni,
producent balancuje mezi autoritou tvirce a zddanymi tématy ze strany spolecnosti, tedy
divédka. Jedna se o skupinu s nejvét§im rozpoctem), C1 (mainstream commercial-pieprodavaji
své projekty, zavisi na narodnich nebo evropskych dotacich a producent je spiSe podnikatel),
A2 (marginal arthouse-hodné nizky rozpocet z vetejnych financi, nezahajuji projekty, ale spise
zaStituji nové tvirce, a pfedevSim jejich debuty) a nakonec C2 (marinal commercial-nizky
rozpocet, ale ze soukromych penézich od soukromych investort a televizi, taktéz nezacinaji
vlastni projekty). V tuzemském prostiedi Szczepanik rozpoznava pievazné skupinu A2 ¢ C2,
¢imz se vytvaii dlouhodoba omezeni pro vytvareni scénaiti a dlouhodobych strategii.
Producentiim na rozdil od americkych nebo anglickych kolegli nejde o vytvareni obrazu vlastni
osobnosti (tzv. genesis myth podle Caldwella), ale o tymovou praci a porozuméni divakovi.
Dochazi tak k riistu podobnych producentii, coz ovliviiuje i fakt podobné cesty profesniho ristu
(ptedevsim studium na FAMU, ktera v na$i republice vytvafi stalejSi komunikaci mezi

producenty a tvlrci).

Dochazi k stale vétsi transformaci filmového primyslu do zajetych koleji, kde kazdy déla pouze
tolik, aby se uzivil. Producenti se tak vice zabyvaji samotnym fyzickym aktem produkce nez
prodejem filma. Vznikd stres z nejistych plati a financi, které vedou k neustalym dohadim

ohledné spravnosti rozdéleni rozpoctl, na kterém platy zavisi.

Text zminuje i historicky kontext a proménu pozadavki trhu v priibéhu Casu (stale vEtsi potieba
uméni pitchingu ze strany mladé generace), ale za nejvic dilezité povazuji pravé vyobrazeni
producenta jako nejasné pozice, ktera si sama neni svym mistem jista, protoze jistotu nikdo

nedodava.



