
Úkol 1: chování na webu

 Kolik návštěv chodí na web 

centrum-mandala.cz nakupovat? 

A co dělají ostaní?

 Jaké části webů jsou 

nejzobrazovanější?
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Úkol 2
Pro web www.brno.cz zjistěte:

 Jaký podíl uživatelů navštívilo stránky týkající se občanských průkazů?

 Kam lidé chodí z rozcestníku občanských průkazů?

 Jaké stránky navštěvují úředníci z magistrátu? Srovnejte se segmentem 

běžných uživatelů.
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http://www.brno.cz/


Úkol 3

Pro www.centrum-mandala.cz zjistěte:

 Jsou nějaká slabá místa 

objednávkového procesu? Co tam 

může být špatně?

 Na jaké stránky se při úpravách 

zaměřit jako první?
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http://www.centrum-mandala.cz/


Úkol 4: ecommerce

 Centrum-mandala.cz pro rok Q3 + 

Q4 2017: Jaké produkty generují 

tržby a jaké mají potenciál (buy-to-

detail rate)?

 Jaké konkrétní kroky byste měli 

podniknout?
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