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Prostudujte si nejprve piiklady profesionadlni analyzy tiSténé reklamy (soubor
Reklama priklady analyzy), abyste méli piedstavu, na jaké aspekty se u textli urCenych k
rozboru (soubory Reklama 1 a Reklama 2) zaméfit.

Popiste strucné horizontalni ¢lenéni reklam 1 a 2 (vSechny soucasti textu + jejich funkce).
Okomentujte nyni vizuélni slozku obou reklamnich sdé€leni (funkce obrazkt/fotografii, vztah
mezi obrazem a textem, typografické zvlastnosti apod.).

Které elementy (at’ uz textové, obrazové Ci typografické) zde podle Vas primarné slouzi k
upoutani pozornosti Ctenare (faticka funkce)?

Vénujte se nyni stylistické strance obou text. Sledujte, jaké slohové postupy jsou v nich
vyuzity. Da se zde hovofit o proklamovaném parazitismu reklamy na jinych stylech?

Zamgite se na specifické vyrazové prostiedky analyzovanych reklam (odborné ¢i
pseudoodborné terminy, anglicismy, superlativy a hodnotici vyrazy, typické ptedpony, fecnické
tropy a figury s poetickou funkci, syntaktické zvlastnosti: kondenzace, vétna modalita atd.).
Ptestoze se v obou piipadech jedna o inzerci v seridoznim médiu (E/ Pais Semanal), jazykova a
stylisticka troven zvolenych textl je dosti rozdilnd. V ¢em se podle Vas tyto dvé reklamy
nejvice 1i8i?

Shriite své poznatky do souvislého komentaie (nejméné 3600 znaki, ¢esky nebo Spanélsky).
Pokud prilozite ke komentafi i oskenované reklamy, muizete nékteré jevy oznacit pfimo v
originalnim textu.

Své prace mi prosim zaSlete nejpozdéji do 5. Cervna na adresu stehlik@phil. muni.cz.




